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Resum

Aquest estudi se centra en analitzar les percepcions i els efectes de la representacioé de la
dona gitana als mitjans de comunicacio, abordant el fenomen de I'antigitanisme mediatic.
L'objectiu principal és entendre com les dones gitanes valoren la seva imatge als mitjans i
com aquesta les afecta en la seva vida quotidiana i construccié d’identitat. La recerca utilitza
una metodologia qualitativa basada en entrevistes semiestructurades a deu dones gitanes
espanyoles. L'estudi posa el focus en les propies veus de les dones gitanes i en la
discriminacié interseccional que pateixen per la seva condici6 de génere. Els resultats
revelen una percepcido generalitzada de ser representades de manera estereotipada,
associades a la marginalitat i des d’'una narrativa que no les representa. Aquesta imatge
s’intensifica per la discriminacioé interseccional i provoca crisis identitaries i episodis de
discriminacié quotidiana en les membres de la comunitat. L'estudi pretén contribuir a unes
practiques periodistiques més étiques, inclusives i representatives de la diversitat gitana.

Paraules clau

Comunitat gitana, Antigitanisme, Estereotips, Dona, Mitjans de comunicacio,
Interseccionalitat, Representacié mediatica, Identitat, Minories

Abstract

This study focuses on analyzing the perceptions and effects of the representation of Romani
women in the media, addressing the phenomenon of anti-Roma media bias. The main
objective is to understand how Romani women perceive their image in the media and how
this affects their identity construction and everyday lives. The research follows a qualitative
methodology based on semi-structured interviews with ten Spanish Romani women. This
study highlights the voices of the Romani women themselves and the intersectional
discrimination they face due to their gender. The findings reveal a widespread perception of
being portrayed in a stereotypical manner, often associated with marginalization and through
narratives that do not represent them. This distorted image is intensified by intersectional
discrimination and leads to identity crises and daily experiences of discrimination among
members of the community. The study aims to contribute to more ethical, inclusive, and
representative journalistic practices that reflect the diversity of the Roma community.
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1. Introduccio

La comunitat gitana constitueix la minoria étnica més nombrosa d’Europa, amb una poblacié
estimada entre 10 i 12 milions de persones, de les quals aproximadament 6 milions viuen en
paisos de la Unio Europea. La preséncia gitana estimada el 2012 representava el 10,3% de
la poblacié de Bulgaria, el 9,1% a Eslovaquia, el 8,3% a Romania, el 7% a Hongria, el 2,5%
a Grecia, el 2% a Txéquia i I'1,6% a Espanya, on s’estima que viuen 750.000 gitanos i
gitanes, mentre que a la majoria dels altres paisos era inferior a I'1% (Parlament Europeu,
2025). A Catalunya, segons les dades disponibles, la poblacié gitana ha experimentat un
creixement significatiu, passant de 52.937 persones el 2005 a una estimacio d’entre 80.000 i
90.000 persones el 2017 (Departament de Treball, Afers Socials i Families, 2018).

Tot i la seva important preséncia demografica, el poble gitano continua sent objecte d’'una
profunda discriminacio estructural que afecta tots els ambits de la seva vida. Gairebé la
meitat dels gitanos i gitanes europeus, un 45%, se senten discriminats en almenys un ambit
de la seva vida quotidiana (European Union Agency for Fundamental Rights, 2020). La
magnitud d’aquesta problematica es fa especialment visible quan s’observa que el 80% de
la poblacié gitana europea viu per sota del llindar de la pobresa, una xifra que evidencia
'abast de la desigualtat estructural que afecta aquesta comunitat. A Espanya, el 72% de les
persones gitanes viuen en situacié d’exclusié social, davant del 23,6% que ho fa en el
conjunt de la societat espanyola (Fundacién FOESSA, 2014).

La identitat étnica romani ha esdevingut un marc politic profundament carregat d'estigma
social, fruit d'un procés historic de discriminacio i persecucié que s'ha perpetuat durant
segles. Aquest estigma es fonamenta en multiples factors interconnectats que han contribuit
a la marginalitzacio sistematica de la comunitat gitana. La societat associa sovint la identitat
gitana amb la marginacio, l'incivisme, la delinqiéncia i la pobresa, una visié que obvia la
diversitat identitaria i la complexitat interna de la comunitat. Aquesta discriminacié no és
unidimensional, siné que sovint es manifesta de forma interseccional afectant especialment
les dones gitanes. Dins d’aquest context d’exclusid, les dones gitanes constitueixen un grup
especialment vulnerable en patir una doble discriminacié per ser dones i gitanes, que a
vegades pot esdevenir triple si a més es compta amb un nivell socioecondmic baix. Aquesta
interseccionalitat de factors discriminatoris es tradueix en majors dificultats per accedir a
'educacio superior, al mercat laboral qualificat i als espais de representacié i presa de
decisions, perpetuant aixi cicles intergeneracionals de pobresa i marginacio (Oleaque, 2014;
Fundacion Secretariado Gitano, 2016; Marques Gongalves, 2020; Martinez-Lirola, 2010).

El Parlament Europeu, en una resolucié de 2013, ja posava émfasi en els desafiaments
especifics que afronten les dones gitanes en arees com l'ocupacio, la sanitat, I'habitatge i
'educacio, instant a qué I'avaluaci6 i el seguiment anual de la Comissié Europea tingués en
compte els drets de la dona i la perspectiva de génere en les estratégies nacionals
d’integracié (Parlament Europeu, 2013). Malgrat aquests esforgos institucionals, les dones
gitanes continuen estant infrarepresentades i necessiten una major preséncia en la vida
social, economica, cultural i politica del pais (Ministerio de Derechos Sociales y Agenda
2030, 2021).



Els mitjans de comunicacié juguen un paper fonamental en la construccié social de la
realitat (Van Dijk, 2009) i, consequentment, en la percepcié que la societat majoritaria té
sobre la comunitat gitana. La representacié mediatica d’aquest grup tendeix a oscil-lar entre
la invisibilitzacio i I'estereotipacio, contribuint aixi a la perpetuacié d'imatges distorsionades
que alimenten prejudicis i actituds discriminatories (Oleaque, 2014). Els mitjans no només
reflecteixen realitats socials sin6 que també les construeixen, i en aquest sentit, tenen una
responsabilitat crucial en la promocié d’'una visié més justa, equilibrada i fidel de la diversitat
que caracteritza la comunitat gitana.

Aquesta recerca se centra en analitzar les percepcions i els efectes de la representacié de
la dona gitana als mitjans de comunicacio. Es pretén comprendre com valoren les dones
gitanes la imatge mediatica que es presenta delles, com aquestes representacions
mediatiques contribueixen a configurar imaginaris col-lectius i quines consequéncies tenen
en les seves vides quotidianes i en els seus processos de construccio d’identitat. Per assolir
els objectius proposats, aquest treball adopta una metodologia qualitativa basada en la
realitzacié d’entrevistes en profunditat i semiestructurades a deu dones gitanes residents a
Espanya.

Aquest estudi resulta necessari en un context en qué la poblacié gitana continua patint alts
nivells de discriminacié malgrat els avencos normatius en matéria de drets i els nombrosos
codis deontoldgics i guies de recomanacions per als mitjans. La pertinéncia d’aquesta
investigacioé rau també en la necessitat d’'omplir un buit en la literatura académica sobre la
representacido mediatica de les dones gitanes des d’una perspectiva interseccional. Tot i que
existeixen estudis sobre el tractament mediatic de la comunitat gitana en general, sén
escassos els treballs que aborden especificament la discriminacié que aquests perpetuen
sobre les dones gitanes i la percepcié que tenen elles sobre aquesta questio. Aixi mateix,
aquesta recerca aspira a contribuir a la visibilitzacié d’'una problematica social actual i a
proporcionar elements d’analisi critica que puguin orientar practiques periodistiques més
etiques i respectuoses amb la diversitat de la comunitat, tot convertint les dones gitanes en
subjectes actius del relat.



2. Objectius i preguntes de recerca

Els objectius d’aquest treball se centren a analitzar i comprendre la percepcié que tenen les
dones gitanes sobre el tractament mediatic de la seva imatge, aixi com els efectes que
aquest tractament té en la seva autopercepcio identitaria i en la seva vida quotidiana. Per
assolir aquests objectius, es planteja la realitzacié d’entrevistes a deu dones que pertanyen
a la comunitat gitana, amb la finalitat d’'obtenir una visié directa, realista i diversa de les
seves experiéncies i opinions.

Un dels principals interessos de la recerca consisteix a entendre com les dones gitanes
valoren la cobertura mediatica sobre la seva comunitat, concretament pel que fa a la
representacié en noticies, reportatges, documentals i programes produits pels mitjans de
comunicacio a Espanya. Aixi mateix, aquest estudi busca identificar, a partir del testimoni de
les participants, quins sén els estereotips i biaixos més recurrents i significatius que
acompanyen la comunitat i es reprodueixen habitualment en els mitjans de comunicacio
quan es parla del poble gitano, i en especial de les dones gitanes. A partir de I'analisi
d’aquests estereotips, I'estudi es proposa conéixer la realitat de la comunitat gitana i la seva
identitat col-lectiva i personal: qui realment hi ha darrere de I'estigma i qué és alld que
defineix ser gitano o gitana.

El treball també pretén estudiar de quina manera el tractament mediatic influeix en la imatge
publica de les dones gitanes i en la seva autopercepcié identitaria, aixi com explorar
l'impacte que aquesta representacio pot tenir en diversos ambits i escenaris de la seva vida
quotidiana. En aquest sentit, també es vol analitzar com els factors interseccionals com el
geénere, I'étnia i la classe social poden intensificar aquesta discriminacio.

A més, la recerca inclou una revisi6 de la literatura prévia per examinar com s’ha
representat historicament la dona gitana als mitjans de comunicacié, amb l'objectiu de
contrastar aquestes representacions amb les percepcions recollides a través de les
entrevistes. Finalment, el treball es proposa recollir les propostes i mesures que, segons les
mateixes dones, podrien contribuir a millorar la representacié de la dona gitana als mitjans
de comunicacio i fer front a l'antigitanisme. Davant aquests objectius, aquest estudi es
planteja donar resposta a les segiients preguntes de recerca:

- Com perceben les dones gitanes la cobertura mediatica sobre la seva comunitat?

- Quines son les seves valoracions sobre com se les representa als diversos
continguts produits pels mitjans de comunicacié a Espanya?

- Quins estereotips i prejudicis s’associen als gitanos i es reprodueixen als
mitjans de comunicaci6 quan es parla de la comunitat gitana? | de les dones
gitanes?

- Que defineix i significa ser gitano o gitana avui en dia?
- Com afecta el tractament mediatic de la comunitat gitana en la vida quotidiana de les
dones gitanes?

- Com es perceben respecte a la societat majoritaria?



Quines mesures creuen les dones gitanes que podrien millorar la representacio de la
seva imatge als mitjans de comunicacio?
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3. Estat de la questid

Els mitjans de comunicacié a Espanya han estat objecte de multiples analisis respecte a la
seva representacié de les minories. Tanmateix, I'estudi s’ha centrat, en gran part, en
analitzar el tractament i cobertura de la poblacié immigrant, mentre que la investigacio
especifica sobre la mirada mediatica envers la comunitat gitana és menys abundant i ha
rebut una atencié comparativament menor. Els existents treballs sobre el poble gitano han
estudiat la representacié mediatica d’aquesta comunitat a través de I'analisi de mitjans, la
realitzacié d’entrevistes a la comunitat i I'elaboracié de guies de recomanacions. La majoria
d’estudis comparteixen la mateixa conclusié: existeix una tendéncia mediatica a presentar la
comunitat gitana de manera estereotipada i majoritariament negativa. Aquest apartat pretén
examinar la investigacié prévia sobre aquesta quiestio i justificar el buit que presenta I'estudi
mediatic de la comunitat en el qual se centra el present estudi.

Tractament mediatic de les minories

Els estudis académics sobre la representacid6 de minories en els mitjans europeus i
espanyols han posat de manifest una tendéncia recurrent a retratar aquestes comunitats
amb una imatge carregada d’estereotips i sovint reduccionista. Investigadors de diversos
paisos han examinat com les narratives mediatiques sovint reforcen una percepcio de les
minories étniques com a comunitats allunyades dels valors dominants de la societat,
utilitzant marcs simbdlics que els mostren com a “els altres” en oposicio a la majoria cultural i
social.

Teun A. van Dijk és un referent en I'analisi critica del discurs, especialment en I'estudi del
racisme en els mitjans de comunicacié. El seu ftreball examina com les estructures
linguistiques i narratives reflecteixen i reforcen les desigualtats socials. Van Dijk aborda com
els mitjans representen les minories destacant que sovint les retraten amb un biaix que
subratlla les diferéncies culturals i minimitza la responsabilitat de la societat majoritaria en la
seva marginacio. Aixd es deu en gran mesura a qué “les redaccions, en la seva politica i les
seves practiques, quan es ftracta de noticies referents a assumptes étnics, estan
practicament dominades per periodistes espanyols blancs, per les seves actituds i la seva
ideologia” (Van Dijk, 1997, 2009).

Simon Cottle se centra en el paper dels mitjans com a constructors de la frontera cultural
entre la majoria i les minories. Cottle (2000) argumenta que els mitjans no només
reflecteixen les divisions culturals existents, sind que sovint les amplifiquen. Segons Cottle,
les minories sén representades als mitjans de manera homogénia, amb una narrativa que
les presenta com a excloses i problematiques. Cottle analitza com els mitjans utilitzen
I'estructura del relat per consolidar els prejudicis culturals i dificultar I'assimilacié social de les
minories, convertint la diferéncia cultural en una amenaga. L'autor expressa que els mitjans
podrien tenir un paper integrador si adoptessin una narrativa que reflectis amb més fidelitat
la diversitat i complexitat d’aquests grups, en lloc de seguir patrons que reafirmen
estereotips simplistes i perjudicials.
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Willem (2010) també es dirigeix als mitjans afirmant que aquests tenen un paper crucial en
la creacid de significats, ja que construeixen identitats culturals que, en molts casos,
influeixen en com les comunitats representades es perceben a si mateixes. Argumenta que
aquestes imatges no només es limiten a crear o perpetuar estereotips, sind que poden influir
en les actituds i el comportament dels mateixos grups representats, que podrien adaptar-se
a les expectatives que els mitjans han creat al seu voltant.

Actis et al. (2005) exploren com els mitjans de comunicacié espanyols construeixen la
imatge dels immigrants i altres col-lectius marginalitzats mitjangant narratives que sovint
oscil-len entre la criminalitzaci6 i la victimitzacio. La seva investigacio analitza la cobertura
televisiva en moments de crisi, com els atemptats de I'11-M, en qué es destaca la doble
condicié dels immigrants com a victimes i, alhora, com a individus potencialment perillosos
per a la societat.

Els autors subratllen que aquesta representacié és part d’'una ldogica mediatica que privilegia
el conflicte i 'espectacularitzacio, fet que fomenta una imatge dels col-lectius minoritaris com
subjectes perillosos o0 objectes dolorosos. Les estratégies informatives, segons els autors,
estan condicionades per la posicié de poder dels mitjans, que estableixen relacions entre els
termes i els seus referents, de manera que aquests grups minoritaris sén descrits com “els
altres” a través d’'un discurs que manté una distancia simbolica amb la societat majoritaria.
L'estudi assegura que establint el concepte de “els altres” “s’impulsa la creacié de
comunitats simboliques que son presentades com a homogeénies” (Actis et al., 2005), una
realitat que els autors consideren falsa en una societat diversa i descentralitzada. Els autors
proposen que, per tal de construir una societat més inclusiva, és necessari que els mitjans
articulin narratives que reconeguin la diversitat dels grups minoritaris i els considerin
subjectes de dret, no només objectes d’amenaca (Actis et al., 2005).

A l'analisi de les estratégies discursives, els autors assenyalen que es crea una figura del
“bon immigrant” en tant que victima, individualitzant la seva historia i establint una narrativa
on el seu dolor el converteix en una “persona digna d’empatia”. Aquesta cobertura explora,
per exemple, les histories personals i la situacié laboral o familiar dels immigrants afectats,
mostrant-los com a persones treballadores que aspiren a una vida millor. No obstant aixo,
aquesta representacio resta condicionada a la seva vulnerabilitat o patiment, la qual cosa
permet als mitjans construir una imatge favorable temporalment, mantenint a llarg termini la
percepcio de I'immigrant com a una entitat aliena a la societat espanyola, que només es fa
visible en moments de tragédia.

També en matéria d’immigracio, I'estudi realitzat per Zalbidea i Pérez Fuentes (2008) posa el
focus en l'ética i deontologia dels mitjans en relacié amb el tractament informatiu de la
immigracio. Els autors remarquen que, tot i I'existéncia de diversos codis i guies de bones
practiques en I'ambit de la comunicacié, el tema migratori no sempre esta abordat de forma
especifica. En general, aquests documents étics defensen valors com la no discriminacié i el
respecte als drets humans, perd sovint manquen de directrius concretes que puguin
contrarestar els biaixos i prejudicis en la cobertura informativa de les minories étniques. Els
autors destaquen que, tot i els avengos en la legislacié antidiscriminatoria a escala
internacional i local, encara persisteixen desafiaments significatius en la representacio justa i
respectuosa de la diversitat cultural en els mitjans.
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L'estudi subratlla, a més, la responsabilitat dels periodistes per mantenir un llenguatge
acurat i evitar els estereotips en el tractament de les noticies sobre immigracié. Zalbidea i
Pérez Fuentes (2008) recomanen que els mitjans no utilitzin termes amb connotacions
negatives o estigmatitzadores, com ara “immigrant il-legal”’, i advoquen per termes més
neutrals com “persones en situacié administrativa irregular”. A més, suggereixen augmentar
'us de fonts diversificades i donar veu directa a les comunitats immigrants per oferir una
visid més matisada i inclusiva. Aquesta investigacié considera essencial que els mitjans de
comunicacié no només evitin la discriminacio, sind que també contribueixin activament a la
construccié d’'una societat inclusiva a través d’'un periodisme responsable i respectués amb
les diferéncies culturals.

Rodrigo Alsina i Martinez Nicolas (1997) analitzen com la premsa d’elit europea aborda les
minories étniques. La recerca examina la cobertura en vuit diaris d’'Espanya, Franca, Italia i
Gran Bretanya, incloent-hi ABC, El Pais, Le Figaro, Le Monde, Corriere della Sera, La
Repubblica, The Times i The Guardian. L'estudi analitza les diferéncies en la cobertura
segons la ideologia dels diaris i la nacionalitat, i conclou que la informacié sobre minories se
centra principalment en contextos de conflicte o problematiques socials, mentre que es
passa per alt la seva riquesa cultural i contribucions positives.

L'analisi de contingut mostra que, de manera sistematica, els mitjans tendeixen a associar la
informacié sobre minories étniques amb conflictes, amb una cobertura orientada a
problematiques o successos que reforcen estereotips. Aquesta perspectiva limitadora
contribueix a una imatge generalitzada de les minories com a problemes per a la societat
majoritaria. Tot i que aquest patrd es troba en gairebé tots els diaris analitzats, es detecta
una diferéncia subtil segons la ideologia del mitja: mentre que els diaris de tendéncia
conservadora solen situar els conflictes en I'ambit policial i judicial, els mitjans liberals
prefereixen emmarcar-los en una esfera politica, suggerint aixi solucions a través de
reformes legals i politiques.

Un altre aspecte rellevant és el tractament dels aspectes culturals de les minories. Rodrigo
Alsina i Martinez Nicolas (1997) observen que els diaris sovint s’enfoquen en elements
culturals exdtics o inusuals, com practiques percebudes com a “extravagants” o “dificils
d’assimilar”, una tendéncia que enforteix la distancia cultural entre les minories i la majoria.
Malgrat que alguns dels diaris inclouen fonts de les minories en els seus continguts,
aquestes apareixen principalment en relaci6 amb esdeveniments conflictius, i no com a
comentaristes experts. Aquest Us limitat de fonts de la comunitat fa que la representacié
estigui més basada en experiéncies individuals que en una analisi cultural o social més
amplia. A més, I'estudi destaca que aquesta cobertura mediatica sovint es basa en criteris
periodistics que prioritzen el conflicte i alld “noticiable” sobre altres formes de representacio
més positives o culturals, i apunta la necessitat de promoure una cobertura que inclogui la
diversitat i riquesa de les minories.

La comunitat gitana sota la mirada mediatica

Centrem-nos ara en una d’aquestes minories étniques, de la que tracta aquest estudi, la
comunitat gitana. Una simple cerca a internet permet identificar titulars que tracten la
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comunitat gitana de manera estigmatitzant, reproduint una narrativa que associa
sistematicament aquesta poblacié amb aspectes negatius:

- Dos clanes gitanos provocan una multitudinaria pelea en plena calle en Gandia (El
Debate, 2025)

- Tiroteo entre clanes gitanos rivales a plena luz del dia en Granada (Libertad Digital,
2025)

- Varios heridos en una reyerta a tiros entre clanes gitanos en Antequera (ABC, 2024)

- Once heridos, uno de ellos grave, en una reyerta entre feriantes junto al Bernabéu
que deja 32 detenidos (20 minutos, 2024)

- El clan gitano de los gallos robados en Valladolid, multado por la Guardia Civil por
maltrato animal (okdiario, 2025)

A Espanya, la representacio mediatica dels gitanos ha estat ampliament analitzada per Joan
Oleaque (2014) en la seva tesi doctoral, en la qual examina tres grans diaris nacionals: ABC,
El Pais i La Vanguardia, entre els anys 1981 i 2010. Oleaque constata que la preséncia dels
gitanos com a fonts d’informacié és molt limitada, i quan apareixen, es fa sovint de forma
col-lectiva amb etiquetes com “families”, “clan” o “étnia”. Aquesta representacio
generalitzadora no només despersonalitza els individus, sind que també els associa amb
situacions conflictives i narratives negatives, mentre que els éxits o aspectes culturals sén
tractats de manera anecdodtica o folklorica. Oleaque observa que, quan es tracta de
questions positives, la individualitat dels membres de la comunitat gitana destaca, pero
sempre amb un to folkloritzador, mentre que, en contextos negatius, els gitanos es
presenten com a col-lectiu homogeni, reforcant la percepcié de perillositat o marginalitat.

Les seves troballes mostren que, del total de les peces analitzades, un 77,35% van ser
valorades com a neutrals, mentre que un 18,4% es van classificar com a negatives i tan sols
un 4,25% es van considerar positives, essent aquesta ultima la proporcié més baixa de
valoracions positives des que es recullen aquestes dades. D’aquestes noticies positives, la
majoria es concentren en els articles d'opinid, cosa que indica una escassa inclusié de
narratives positives en les noticies informatives.

Pel que fa a la preséncia de fonts gitanes, Oleaque constata que la comunitat gitana només
es considera font informativa en un 31,45% dels textos analitzats, amb una preséncia
desigual segons la regid. A Catalunya, aquestes fonts es fan servir en un 30,21% dels
casos, lleugerament per sota de la mitjana nacional, amb Barcelona destacant com la
segona provincia amb més publicacions sobre la comunitat gitana, perd amb una gran
majoria de continguts neutres (80,74%).

En parlar de la contribucio directa de la comunitat gitana en els textos, Oleaque constata que
de tots els articles analitzats, només un va ser escrit per un gitano, una critica musical
publicada a ABC el 1989 sobre un concert de Paquera de Jerez i Camardn. Aquesta dada
posa de manifest una gran abséncia d’autoria gitana en els mitjans, que limita la capacitat de
la comunitat per oferir una visié propia i més matisada sobre la seva realitat cultural i social.

A aquest estudi el segueix el d'lsmael Cortés (2019). Aquest se centra en la representacio
mediatica de I'antigitanisme a Espanya entre 2010 i 2018 aprofundint en com el periodisme
informatiu contribueix a una “violéncia simbodlica i epistémica” que manté la discriminacio
estructural cap a la comunitat gitana. Segons 'autor, aquesta violéncia es manifesta a través
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de marcs linguistics que associen els gitanos amb criminalitat i perillositat, creant una “por
social” que els deshumanitza i els presenta com una amenaca per a la societat. A través de
l'analisi de 150 articles de premsa i programes de televisio, Cortés (2019) mostra com les
narratives negatives i estigmatitzants, lluny d’oferir un context complex, reforcen una visio
esbiaixada de la comunitat, generant un patré de discriminacio sistematica.

Com a recomanacions, Cortés proposa que els codis de conducta dels mitjans evitin vincular
semanticament la criminalitat amb I'etnicitat, i que es legisli per assegurar la participacid de
les minories étniques en la produccié de continguts, decisions editorials i supervisié dels
mitjans. Aixi mateix, suggereix que els mitjans produeixin narratives que reflecteixin
experiéncies de convivéncia entre cultures diverses i que mostrin exemples de membres de
minories que hagin contribuit de manera significativa a la societat, amb l'objectiu de
promoure una visi6 inclusiva que contraresti I'antigitanisme i el racisme estructural.

Cortés (2021) també proposa que els Estats legislin per garantir la participacio activa de les
minories en tots els nivells dels mitjans, des de la produccio de continguts fins a la presa de
decisions editorials. També suggereix que els mitjans generin narratives que reflecteixin la
convivéncia intercultural i mostrin histories positives de membres de minories que
contribueixin al progrés social. L'autor recomana donar formacions a empreses mediatiques
per evitar estereotips i fomentar la comprensié intercultural.

Flores Martos (1996) destaca com la representacié mediatica de la comunitat gitana oscil-la
entre la diferenciacio cultural i I'exotitzacié, una visié que en ultima instancia genera una
imatge dels gitanos com a una comunitat rigida i llunyana. A través de I'analisi de titulars i
reportatges, l'autor examina com termes com “patriarca” o “llei gitana” van comencgar a
aparéixer als mitjans, reforcant una imatge anacronica i exdtica de la comunitat. L’autor
exposa que es tracta als gitanos com a una poblacié del passat que remet a paisos llunyans.
Per la seva banda, Santiago Maya (2013) defensa que el tractament del poble gitano en els
mitjans és caracteritzat per una discriminacié sistémica, amb un alt percentatge de
representacions que varien segons el tipus de relat, sigui informatiu, de ficcid6 o
d’entreteniment. Aquesta variabilitat construeix un mosaic complex de representacions que,
en general, tendeixen a reforgar estereotips negatius, com el de la marginalitat o el de la
delingiéncia. A més, la preséncia del poble gitano en els mitjans sovint es limita a
narracions que ftrivialitzen la seva realitat, en comptes de presentar veus auténtiques i
diverses que reflecteixin les seves experiéncies i lluites.

Segons Maya, aquesta construccid mediatica reforgca la posicid de la majoria cultural,
establint un discurs que legitima el tractament discriminatori cap a la comunitat gitana. En
aquest sentit, defensa que els mitjans esdevenen agents de control cultural que programen
les generacions per replicar comportaments tradicionals i per castigar aquells que es
desvien d’aquestes pautes, afectant aixi la forma en qué es perceben i es representen les
diferéncies culturals. Maya cita el pensament de Marshall McLuhan, qui planteja que els
mitjans no son merament fonts d’informacio, sind extensions de la nostra identitat, i el
missatge d’un mitja no pot ser reduit al seu contingut, ja que inclou el poder de modificar les
relacions i activitats humanes. Segons Maya, el desafiament actual rau en el potencial d’'un
periodisme sensacionalista que, en comptes de difondre una visi6 rigorosa i ampliada del
poble gitano, consolida representacions reductores que perpetuen I'estigmatitzacid.
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L'estudi de Flora del Rio Pedraza (2011) amplia aquesta critica en analitzar en detall, a
través de 40 noticies entre 2005 i 2010, com s’empren determinades estructures
linguistiques i visuals en la premsa espanyola per representar els gitanos d’'una manera que
subratlla la seva diferéncia cultural i socioecondmica. Del Rio Pedraza també observa que la
comunitat gitana és sovint esmentada en contextos de marginalitat i problematiques socials,
i aixd es veu reforcat per un Iéxic que evoca connotacions negatives i una gramatica que
indica passivitat. En lloc de contextualitzar els problemes socials de la comunitat a
consequéncia de desigualtats sistemiques, els mitjans tendeixen a presentar aquestes
condicions com a trets intrinsecs de la seva cultura (Rio Pedraza, 2011). Un altre aspecte
important del treball és la critica a I'is selectiu de fonts visuals i testimonis: els gitanos
apareixen sovint en imatges que reforcen els estereotips de precarietat, mentre que les veus
de la comunitat son escasses o directament absents en els textos. Aquesta estratégia
narrativa contribueix a fixar la percepcioé de la comunitat gitana com un bloc uniforme, sense
diversitat interna ni capacitat d’agéncia.

Gabriela Marques Gongalves (2020) destaca que els mitjans continuen difonent
representacions estereotipades i simplistes d’aquestes minories. La seva recerca revela que
la falta de diversitat en les perspectives representades afavoreix la persisténcia de prejudicis
arrelats, que afecten la percepcié publica de les comunitats gitanes. Una de les conclusions
més rellevants de Gongalves és que, tot i la creixent visibilitat de les questions socials en els
mitjans, la comunitat gitana continua estant subrepresentada en contextos positius o de
normalitat social, mentre que apareix de manera desproporcionada en contextos de conflicte
o delinquiéncia. Aquest biaix es deu, segons Marques, a una manca d’inclusié de veus
autéentiques de la comunitat gitana, ja que les fonts gitanes son poc frequients en les noticies,
la qual cosa porta a una cobertura distorsionada i incompleta.

A més, Marques Gongalves subratlla que I'is de técniques professionals per part dels
mitjans, com la seleccidé de paraules i imatges impactants, reforca aquestes narratives
negatives, augmentant I'impacte dels estereotips sobre el public. Aquestes practiques,
segons l'autora, perpetuen una imatge socialment excloent de la comunitat gitana que
contribueix a la seva invisibilitzaci6 i a una discriminaci6 més subtil perd igualment
perjudicial.

Les investigacions de Teun A. van Dijk (2009) destaquen que els perjudicis a la comunitat
s’inculquen des de la infancia a partir dels pares i els mitjans de comunicacié i no és que
apareguin a partir d’experiéncies personals. Van Dijk defensa que “la premsa ha ignorat,
estereotipat i discriminat al poble gitano associant-lo amb temes negatius com la
delinqiiéncia, la violéncia o la incapacitat d’adaptar-se” (Van Dijk, 2009). En una analisi als
mitjans espanyols, I'autor conclou que aquests tracten al poble gitano des de la diferéncia i
emfatitzant temes com la diferéncia cultural, el crim, la violéncia i les drogues, en comptes
de tractar la discriminacié i el racisme que existeix a la societat majoritaria contra la
comunitat (Van Dijk, 2002).

Garriga (2015) analitza com els mitjans espanyols aborden els gitanos en termes de
col-lectivitzacié, associant-los sovint amb una cultura del conflicte i presentant els seus
membres en situacions que els distancien de la majoria. Garriga destaca com, quan es parla
de conductes desviades, aquestes es generalitzen al conjunt de la comunitat, mentre que
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quan aquestes conductes es troben en individus de la majoria, es perceben com a
casuistiques personals.

A un nivell més local, els investigadors Lopez Catalan i Aharchi (2012) ofereixen una visié de
la representacié dels gitanos d’origen romanés a Badalona. A través d’aquest cas,
assenyalen com els mitjans locals han contribuit a crear conflictes veinals, sovint afavorint
agendes politiques, com les de I'exalcalde de Badalona, Xavier Garcia Albiol. Lopez Catalan
i Aharchi constaten que els gitanos romanesos han estat una de les poblacions meés
estigmatitzades en aquest context, i que la representaciéo mediatica se centra principalment
en la infraccid de les normes publiques o en els conflictes per I'is de I'espai public. Aquest
enfocament ignora les dificultats econdmiques i laborals que afronten aquests col-lectius i
redueix el seu perfil mediatic a situacions conflictives, alimentant aixi una narrativa negativa
gue accentua la seva exclusié social.

A escala internacional, Joanna Richardson (2006) estudia la persecucio i discriminacio als
gitanos a Anglaterra. A partir d’'un estudi del diari sensacionalista The Sun el 2005, I'autora
estableix diverses teories conceptuals sobre el discurs i el racisme al voltant dels gitanos.
Richardson conclou que els gitanos son considerats uns estranys generadors de problemes
per als no gitanos al Regne Unit. L'autora assegura que tant els politics com els mitjans
creen una visio irreal d'incompatibilitat entre el mode de vida dels gitanos i els no gitanos
(Richardson, 2006).

D’altra banda, la investigadora Adina Alexandra Giurgiu Schneeweis (2009) examina la
cobertura mediatica dels gitanos en els mitjans britanics i romanesos, concloent que aquests
els representen de maneres contradictories: com a victimes de la marginalitzacié, pero
també com a persones que es marginen per voluntat propia. Aquesta dualitat, de
victimitzacié i criminalitzacio, reflecteix una contradiccié mediatica en qué, tot i reconéixer la
seva discriminacio, els mitjans acaben reforcant-ne una falsa creenca que recolza que els
gitanos rebutgen formar part de la societat majoritaria. Aquest enfocament no només
perpetua el distanciament, sindé que també invisibilitza qualsevol possible normalitat que els
gitanos puguin compartir amb la resta de la poblacio.

Karmen Erjavec (2001) analitza com les estructures tematiques i formals de noticies
legitimen i naturalitzen la discriminacié contra la comunitat gitana a Eslovenia. A través de
l'analisi critica del discurs, Erjavec revela que la sintaxi dels discursos discriminatories
ofereix categories que presenten poca variabilitat. Els titulars i les primeres linies dels
articles construeixen una interpretacié tancada dels esdeveniments, mentre que la resta del
reportatge reforca aquesta visi6 amb I'Us d’avaluacions que legitimen i naturalitzen la
discriminacio.

L'estudi destaca un incident concret ocorregut a la tardor de 1997, en qué la poblacié
majoritaria, amb el suport de les autoritats locals, va impedir que una familia romani pogués
instal-lar-se a casa seva. Aquest acte, que violava els drets constitucionals dels roms com a
ciutadans eslovens, no va generar cap oposicio ni de la societat ni dels mitjans. Erjavec
argumenta que la manipulacié ideologica de la tematica i la forma dels reportatges és una de
les causes que expliquen aquesta falta de reaccidé. La premsa minimitza les diferéncies entre
els reportatges, presentant una interpretacio homogénia dels esdeveniments que reforga la
narrativa dominant.
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La majoria de la poblacié es presenta com el grup dominant, i els mitjans de comunicacio
utilitzen informacioé de manera selectiva, recolzant-se en fonts de I'elit politica i en un discurs
que deslegitima les veus minoritaries. Aquesta uniformitat en la representacié periodistica
contribueix a una comprensié tancada de la realitat, que no només margina els roms, siné
que perpetua la discriminacio.

Erjavec conclou que els conflictes étnics-nacionalistes son presents a 'agenda dels paisos
postsocialistes d’Europa oriental, incloent-hi Eslovénia i que per aconseguir un discurs
mediatic emancipatori, és essencial no només multiplicar les veus, sind recongixer la
pluralitat d’autoritats, cosa que implica la inclusié activa de les veus gitanes i d’altres
minories, promovent una representacio més justa i equitativa en el debat public.

En un ambit més ampli, sobre el tractament de minories étniques, I'estudi de Jesika ter Wal
(2002) se centra en tres preguntes clau sobre el paper dels mitjans en la representacié de la
diversitat étnica: com els processos i les organitzacions mediatiques afecten aquesta
cobertura, com es reprodueixen o s’'oposen al racisme i quines accions s’han implementat
per fomentar la diversitat cultural i combatre el racisme en els mitjans. Aquest treball explora
els mecanismes de produccié de noticies, la representacié i el tractament del racisme en els
mitjans europeus entre 1995 i 2000, examinant com la cobertura periodistica tendeix a
reforgar estereotips i imatges negatives de les minories.

Ter Wal assenyala que I'is de fonts, la manca d’informacié contextual i I'émfasi en la
negativitat son factors clau en el procés de produccioé informativa. Sovint, les minories son
infrarepresentades o ignorades com a fonts directes en temes que els afecten, donant més
veu a autoritats o experts. A més, assegura que els mitjans europeus tendeixen a presentar
esdeveniments sobre minories en termes d’emergéncies o problemes, amb escassa
cobertura de la vida quotidiana o les causes estructurals de les seves condicions de vida.
Aquesta selectivitat promou una visi6 negativa, en qué les minories apareixen com a
responsables de les seves condicions o0 son retratats en termes criminals, mentre que les
actituds positives envers la diversitat queden relegades.

Haws (1991) examina l'evolucié de la preséncia de minories en les redaccions de diaris
nord-americans després que I'American Society of Newspaper Editors establis, el 1978,
objectius per a la contractacié de minories. Segons I'estudi, la proporcié de treballadors de
minories a les redaccions va créixer del 4% al 8% entre 1978 i 1990. Tot i aix0, I'objectiu
d’equivaléncia racial per a I'any 2000 es veu complicat pel rapid creixement de les
poblacions de minories, que neutralitza els avencgos en les contractacions.

Haws constata que els diaris que assoleixen aquests objectius de contractacié minima solen
estar situats en comunitats amb un percentatge de minories baix. En les comunitats on les
minories representen almenys un 15% de la poblacio, els diaris, independentment de la seva
mida, no aconsegueixen igualar aquest percentatge en les seves plantilles. Aquest
desequilibri indica una manca de representacio de les minories dins les redaccions, fet que
pot propiciar la persisténcia d’estereotips i una cobertura menys precisa i diversa en els
temes relacionats amb diversitat étnica i racial.

També als Estats Units, Ted Chiricos i Sarah Eschholz (2002) analitzen la programacié de
noticies locals de tres cadenes de televisio a Orlando, Florida, per comprendre la
representacid racial i étnica en relacio amb el crim. La recerca examina com les persones

18



afroamericanes i hispanes apareixen en les noticies com a sospitosos de crims, comparant
aquestes aparicions amb la seva proporcié en la poblacio i entre les detencions reals. Els
resultats mostren que els afroamericans no estan sobrerepresentats com a sospitosos en
relacié amb la seva preséncia a la poblacié o al nombre d’arrestos, mentre que els hispans
si que estan lleugerament sobrerepresentats.

L'estudi també revela que tant els afroamericans com, especialment, els hispans sén
presentats en contexts més amenacadors en comparacié amb els blancs. Els afroamericans
tendeixen a aparéixer més com a sospitosos de crims que com a victimes o figures
positives, un patré que és encara més evident per als hispans. Aquestes representacions
poden contribuir a construir una percepcio social de perill associada a les comunitats negra i
hispana, una situacié que es vincula amb la por al crim, el “racisme modern” i la mobilitzacié
de controls socials i exclusions cap a aquestes minories.

Percepcions de la comunitat

Una de les linies de recerca sobre la representacid de la comunitat gitana als mitjans s’ha
centrat en I'estudi de la percepcioé que en tenen els i les seves membres. El present treball
es proposa aprofundir i ampliar aquesta branca d’investigacié davant la minsa literatura
prévia amb aquesta perspectiva. L'estudi de lolanda Tortajada (2009) analitza com la
comunitat gitana i altres grups étnics perceben la seva representacido en els mitjans de
comunicacié a Catalunya. Segons Tortajada, la cobertura mediatica dels gitanos sovint és
simplista, centrada en aspectes negatius o sensacionalistes que perpetuen estereotips
associant-los amb la criminalitat o la marginalitat. Aquesta visioé redueix la complexitat de la
comunitat gitana a un conjunt d'imatges problematiques, la qual cosa limita la comprensio
publica i crea barreres per a la seva inclusié social. Tortajada mostra que la comunitat
gitana, com altres grups estudiats, expressa una actitud de distanciament i rebuig envers els
estereotips que perceben en els mitjans, considerant que aquests contribueixen a crear un
desconeixement mutu i una barrera comunicativa amb la majoria social. Aquesta perspectiva
és coherent amb altres estudis, com els de Van Dijk (1997; 2008), que indiquen que els
discursos mediatics sén sovint una extensid del discurs de les elits, contribuint a la
construccio d’'una realitat distorsionada que afecta la convivéncia social i la inclusio de les
minories.

Els resultats de I'estudi indiquen que les persones gitanes entrevistades reconeixen com les
representacions mediatiques neguen la seva individualitat, retratant-los en termes de
conflicte i sovint associant-los amb una imatge de pobresa i marginalitat. En cobertures
mediatiques sobre la comunitat, com en el cas dels casaments, els gitanos identifiquen un
grau de sensacionalisme elevat que molts cops ve potenciat per a I'is de fonts que
especialment sén pintoresques o tancades, cosa que folkloritza encara més la realitat de la
comunitat. Els gitanos també resulten identificar les imatges com a estigmatitzants, ja que en
molts casos s’ambienten en temps passats que ja no representen I'actualitat, reforcant
creences previes sobre la comunitat que generen més estereotips. Les conclusions de
Tortajada (2009) destaquen la importancia que les elits, els mitjans i els periodistes
assumeixin un paper més étic i responsable, contribuint a mostrar la diversitat i
heterogeneitat dins de les minories, com també proposa Entman (1994) en el seu estudi
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sobre la representacié de la comunitat negra a la televisio, qui defensa que el periodisme
hauria de construir coneixement veridic que fomenti la cohesi6 social.

Addicionalment, I'estudi de Marques Gongalves (2020) recull que molts gitanos perceben
una falta de veu propia en els mitjans que dificulta la seva inclusié en la societat majoritaria
davant la falta de noticies positives i perspectives més profundes. La investigadora observa
que els gitanos consideren que, en ser exclosos de les fonts informatives, no tenen
I'oportunitat de contrarestar les narratives negatives o matisar aspectes que podrien resultar
mal entesos. Aquesta abséncia de veus directes fa que es perpetuin representacions
simplificadores i, segons I'estudi, fomenta una imatge social que els deshumanitza i que
sovint els retrata com una comunitat estatica i inadaptada. Marques Gongalves conclou que
aquesta mancancga no nomes reflecteix una falta de diversitat en els mitjans, siné que també
contribueix a la marginalitzacié d’aquesta comunitat en I'esfera publica espanyola.

En un altre estudi, Marques Gongalves (2021) investiga la percepcié dels gitanos sobre el
programa de reality show Los Gypsy Kings, un programa de televisio espanyol que ha estat
controvertit per la seva representacié estereotipada de la comunitat gitana. Aquest estudi
revela que molts membres de la comunitat consideren que el programa reprodueix un seguit
de topics negatius que han existit durant décades, com el gust pel luxe i la manca de cultura,
i que no representen la realitat de la majoria dels gitanos. Les entrevistes indiquen que
aquest tipus de programes de reality no només no ajuden a la inclusi6é social, siné que
també contribueixen a la consolidacié d’'una imatge distorsionada i sensacionalista.

Segons Marques Gongalves, els gitanos perceben aquests programes com una
“espectacularitzacié” de la seva cultura, ja que sovint presenten només aspectes folklorics i
extravagants, sense context ni profunditat. Els membres de la comunitat expressen que
aquest tipus de contingut, que es presenta com a “representatiu” dels gitanos, en realitat
perpetua estereotips negatius i genera una distancia cultural que afecta la seva integracio.
Marques Gongalves conclou que el consum televisiu d’aquests programes per part de la
societat majoritaria contribueix a consolidar una imatge de la comunitat gitana com un grup
amb comportaments que no encaixen en els patrons culturals dominants, la qual cosa
fomenta el racisme i I'antigitanisme.

La dona gitana als mitjans

Tot i que existeixen alguns, encara que no abundants, estudis sobre la cobertura mediatica
de la comunitat gitana i de la percepcié que aquesta comunitat té sobre ella, hi ha una area
especifica encara poc explorada: la percepcid, en especific, de les dones gitanes sobre
aquesta representacio, aixi com la manera en qué la interseccionalitat de génere i étnia
podria amplificar I'estigmatitzacié que experimenten.

La representacid de les dones gitanes als mitjans de comunicacié i a les xarxes socials no
es pot analitzar ailladament, ja que esta intrinsecament relacionada amb la seva situacié en
altres ambits com el politic, I'econdmic i el quotidia. En I'ambit cultural, aquesta
representacid s’ha vist marcada per estereotips arrelats en la historia, com la figura de
Carmen, que simbolitza una hipersexualitzacié de les dones gitanes a través de la mirada
masculina blanca. Aquesta imatge, reforgada en l'art, la musica i el cinema, invisibilitza les
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diverses experiéncies de vida de les dones gitanes i les redueix a un estereotip limitat que
les defineix per la seva bellesa “salvatge”. Aixi, les dones gitanes sén sovint representades
com a figures folkloriques, subjectes passius que viuen en un mén de tradicions rigides, la
qual cosa contribueix a perpetuar la idea de submissié i subordinacié (Sierra, 2017;
Gallardo, 2017; Tortajada, 2009).

Reality shows com Palabra de Gitano i Los Gypsy Kings exemplifiquen aquesta dinamica de
representacid. Segons Segarra (2018), aquests programes no només presenten una visid
superficial de les dones gitanes, sin6é que utilitzen un feminisme instrumental per crear una
narrativa que estigmatitza els homes gitanos com a “enemic”. Les dones apareixen en els
seus rols tradicionals dins la familia, destacant la seva activitat laboral dins d’'un context
estereotipat que reforga la imatge d’'una feminitat hegemonica centrada en I'aparenca fisica,
com la roba, el maquillatge i el pentinat. Aquesta obsessioé per la seva imatge no només
naturalitza estereotips sobre les dones gitanes, sind6 que també contribueix a la seva
infantilitzacié i posicionament inferior en la societat espanyola, evidenciant la contradiccio
entre la seva representacio activa i les expectatives tradicionals que les envolten.

Aixi, és evident que la manera en qué les dones gitanes son presentades als mitjans no sols
reflecteix una realitat social discriminatoria, sind que també limita la seva capacitat per
empoderar-se i participar activament en la vida publica. Aquesta falta de representacio
auténtica i diversa no només perpetua els prejudicis existents, siné que també impedeix que
les veus de les dones gitanes siguin escoltades. Per tant, abordar aquesta questié des d’'una
perspectiva interseccional és fonamental per comprendre les multiples dimensions de la
seva experiéncia i per treballar cap a una representacié més justa i equitativa.

D’acord amb Marques Gongalves i Willem (2021), I'antigitanisme a Espanya té una dimensio
clarament interseccional quan es tracta de les dones gitanes, les quals afronten una doble
discriminacié per motiu d'étnia i de génere. L'estudi analitza com les dones gitanes a
Espanya utilitzen les xarxes socials, principalment Facebook i Twitter, per enfrontar-se a
'antigitanisme i per articular un feminisme propi que abordi les seves experiéncies
especifiques d’opressié. L'estudi analitza 459 publicacions que exemplifiquen com les dones
gitanes fan servir aquests espais digitals per desafiar la doble discriminacié que pateixen per
motius de génere i étnia, subvertint aixi els estereotips que els mitjans tradicionals i el
feminisme no gitano sovint imposen. Marques Gongalves i Willem observen que a Twitter,
les dones gitanes es posicionen en debats sobre esdeveniments com el Dia Internacional de
la Dona (8M) o el Dia Internacional per a I'Eliminacié de la Violéncia contra les Dones (25N),
ressaltant questions sovint oblidades pel feminisme majoritari.

Heredia (2021) fa un recorregut historic sobre el rebuig social cap a la comunitat gitana,
contextualitzant la seva situacié en una discriminacioé estructural arrelada que les representa
des d’una visio patriarcal i paternalista. Aquesta perspectiva redueix les dones gitanes a rols
tradicionals, sovint com a subjectes passius, invisibilitzant-les com a agents amb veu i
iniciativa propia. El concepte d’antigitanisme que utilitza Heredia es basa en la discriminacio
no nomeés explicita, sind també subtil, on la invisibilitzacié i les actituds microdiscriminatories
s’han convertit en practiques tan quotidianes que la societat majoritaria ni tan sols les percep
com a problematiques. Aquest antigitanisme quotidia és especialment greu en el cas de les
dones, que es troben relegades a espais de subalternitat i marginacié en representacions
mediatiques que sovint son folkloritzades o associades a la marginalitat (Heredia, 2021).
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Heredia també assenyala que, malgrat 'aveng de moviments feministes de dones gitanes
des de la década dels noranta, que han treballat per obtenir visibilitat i trencar amb els
estereotips, la teoria feminista tradicional no ha incorporat plenament les experiéncies
d’aquestes dones en les seves lluites. Les dones gitanes es veuen sovint relegades dins la
categoria homogénia de “dones en exclusioé social”’, sense reconeixer-ne la pluralitat ni les
complexitats de la seva experiéncia, fet que perpetua la seva invisibilitzaci6 i contribueix a
reforcar una idea de subalternitat. Heredia posa de manifest que, tot i que els mitjans de
comunicacioé haurien de ser una eina poderosa per combatre les desigualtats de génere i
estereotips, especialment aquells que afecten grups vulnerables com les dones gitanes,
continuen sovint perpetuant rols tradicionals de génere que afavoreixen una imatge negativa
d’aquests col-lectius.

Per altra banda, Cortés (2023) explora la interseccionalitat amb una analisi multinivell de
l'antigitanisme a Europa i Espanya, subratllant que les dones gitanes es troben en una
situacié de vulnerabilitat particular en la societat i en els mitjans. Segons [l'estudi, la
discriminacié cap a les dones gitanes respon tant a prejudicis racials com a rols de génere
imposats, fet que les situa en una posicié de doble marginacié on la seva veu queda
invisibilitzada. Aquesta discriminacié multiple s’analitza des de perspectives europees fins a
la realitat local a Euskadi, on el fenomen es manifesta amb particular intensitat en ambits
com el laboral i residencial.

Linforme Neurtu 2022. Percepcions i actituds cap a les persones gitanes a Euskadi, elaborat
per lIkuspegi, revela dades que evidencien els prejudicis existents a Euskadi: només un 40%
de les persones enquestades acceptarien viure en el mateix barri que un grup nombros de
gitanos, i el 40,9% preferiria evitar-ho. En el mercat de lloguer, quatre de cada deu persones
rebutjarien llogar el seu habitatge a una persona gitana, mentre que en I'ambit laboral tres
de cada deu evitarien contractar-ne una amb qualificacions iguals. Aquestes dades situen
'obertura de la societat basca envers la comunitat gitana en un 54,36 sobre 100, posant de
manifest la necessitat urgent d’adoptar mesures contra I'antigitanisme.

Cortés analitza el paper del moviment associatiu gitano a Euskadi en la defensa de drets
des d'una perspectiva feminista, intercultural i antiracista. Durant el Primer Congrés
Internacional de I'Antigitanisme de Geénere, celebrat a Bilbao el 2022, es va discutir el
concepte d’“antigitanisme de génere”, impulsat per activistes com Patricia Caro Maya, qui
destaca que la discriminacié cap a les dones gitanes es basa en una interseccié de classe,
génere i etnicitat. Cortés conclou el seu estudi dient que és important adoptar una
perspectiva interseccional en la lluita contra I'antigitanisme, la qual cosa requereix treballar
per un canvi social que permeti implementar solucions sistémiques. Aixo implica afrontar les
causes arran d’aquesta forma especifica d’opressio racial, especialment en la seva relacio
amb el sexisme i les desigualtats econdomiques (Cortés, 2023).

A més, l'estudi de Maria Martinez-Lirola (2010) revela que els mitjans de comunicacio
espanyols tendeixen a mantenir rols de génere tradicionals que assignen als homes una
preséncia destacada en espais de poder, esport o conflictes bél-lics, mentre que les dones,
quan no son invisibles, apareixen en relaci6 amb la seva bellesa o com a victimes de
violéncia de génere. Aquestes representacions reflecteixen una realitat social discriminatoria
que consolida el patriarcat i relega les dones a la periféria de la societat, reforgcant la seva
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posicié subordinada en Il'estructura de poder. Una realitat social que també aplica a la
comunitat gitana.

L'autora també subratlla que aquesta invisibilitat de les dones als mitjans limita el seu
empoderament i relega les seves aportacions socials a un segon pla, afectant la seva
participaci6 com a ciutadanes actives. Martinez-Lirola assenyala que, per fomentar una
representacio justa i equitativa, és necessari impulsar mesures com la sensibilitzacié sobre
I'is del llenguatge no sexista, la formacio en igualtat de génere en tots els nivells educatius i
la millora de les condicions laborals per fomentar la seva preséncia en els espais de presa
de decisions. L'autora reclama un periodisme no sexista i un tractament equilibrat de la
imatge femenina, que es converteixin en eines per assolir una ciutadania plena i activa de
les dones.

Munoz Vacas (2005) analitza la identitat de les dones gitanes com “una construccié en la
qual es va ordint i organitzant la identitat sexual a partir de necessitats i predisposicions que
es configuren en interaccié amb el medi familiar i social”’. Destaca la jerarquia de génere que
assigna als homes el “control, el treball remunerat i la visibilitat publica”, mentre que a les
dones se les vincula al “confinament en 'ambit privat i la invisibilitat intra i extragrupal”.

Una enquesta de Mateo Darias (2023) a 179 persones de la poblacié general i entrevistes a
dues professionals del treball social, confirma que la majoria, un 54,7%, percep que la
societat exclou sistematicament les persones gitanes, i un 42,5 % que aixd passa de manera
ocasional. En aquest context, el 82,1 % dels enquestats (45,8 % “d’acord” i 36,3 %
“totalment d’acord”) considera que les dones gitanes pateixen una discriminacié més intensa
en l'ambit politic, social, econdmic i laboral que les dones no gitanes. La forma de
discriminacié més identificada combina el fet de ser dona, gitana i no tenir estudis amb un
70,4%, el que indica una triple discriminacié per génere, étnia i baix nivell de formacio, i
guan es pregunta quin col-lectiu pateix més desigualtat de génere, es destaca principalment
les dones immigrants (40,8 %) i, de forma molt propera, les dones gitanes (38,5 %). Pel que
fa al seu coneixement de la cultura gitana, més de la meitat, un 57,5%, reconeix haver-se
informat a través dels mitjans de comunicacié. Quant als aspectes considerats clau per a la
inclusié de les dones gitanes, la poblacié enquestada assenyala, en primer lloc, I'eliminacié
de prejudicis mitjangant un major acostament a la cultura gitana (84,4 %), seguida de la
formacié académica (79,3%) i la igualtat de génere (69,8 %). En canvi, questions com la
participacié politica (34,1%), la preséncia gitana en el discurs feminista (33,5 %), el
masclisme (14%) o la pobresa (11,7%) reben menys suport com a prioritats (Mateo Darias,
2023).

En I'ambit del feminisme i la relaci6 amb les dones de fora la comunitat, Dolores Fernandez
(2005) destaca que “els moviments feministes no tenen en compte els problemes de les
dones gitanes”. L'autora explica que les associacions de dones gitanes continuen liderant
una “revolucid silenciosa” per normalitzar que les joves estudiin a la universitat i que els
homes participin en tasques domeéstiques. Malgrat aixd, encara manquen coordinacio i
suport mutu entre associacions. La manca de finangcament afecta especialment les entitats
de dones gitanes, que reben menys recursos que les associacions de dones no gitanes o
altres associacions gitanes més grans.
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A part d’'aquestes investigacions, existeixen alguns articles periodistics que donen veu a la
realitat de les dones gitanes. Delgado (2017) comparteix en un article a El Espafol el
testimoni de les activistes de la Asociacion Gitanas Feministas por la Diversidad, que
reivindiquen la necessitat d’'un feminisme propi i adaptat a les seves experiéncies, lluny del
feminisme no gitano, que sovint ignora les seves necessitats. Maria José Jiménez i Carmen
Fernandez, fundadores de I'associacid, expressen la seva frustracido envers les politiques
publiques, que perceben com a projectes dissenyats sense tenir en compte les seves
demandes reals en ambits com I'educacid, I'habitatge i I'ocupaci6é. Aquest desinterés
institucional deixa la comunitat gitana en una posici6 de dependéncia i manca de
representacio, ja que no se’ls inclou com a subjectes actius en la formulacié de politiques.
Carmen Fernandez descriu episodis de racisme quotidia, com la dificultat d’accedir a un
habitatge en barris fora dels considerats “gitanos”, i les situacions de vigilancia i
discriminacié que viuen quan accedeixen a establiments comercials i espais publics. A
aquest article se li sumen alguns més que sobretot se centren en ensenyar alguns casos de
dones gitanes que son capaces d’arribar a la universitat i graduar-se d’'un grau o adquirir
posicions de poder en el mercat laboral.

A més, el documental de RTVE (2015) Soy Gitano posa de manifest moltes de les
reivindicacions del tractament i discriminaci6 que pateix la comunitat exposades
anteriorment. Per altra banda, la periodista Sarah Babiker (2020) explica com els mitjans de
comunicacio perpetuen estereotips sobre el poble gitano, especialment sobre les dones,
exercint una violéncia simbdlica que consolida la seva posicié subordinada. Aquests mitjans
actualitzen la imatge de la dona gitana entre la marginalitat, la cosificacié de I'exotisme i la
criminalitzacio, amb un llenguatge estigmatitzador. L’article assegura que durant la
pandémia, es va reforgar la imatge de la comunitat gitana vinculada a la pobresa estructural i
al paternalisme.

L'associacié Gitanas Feministas por la Diversidad (2017) també subratlla la importancia de
reconeixer les necessitats i experiéncies especifiques de les dones gitanes, especialment en
la lluita contra l'antigitanisme i la misoginia als mitjans. Segons aquesta associacio, els
mitjans sovint presenten una visi® homogénia de la comunitat gitana que ignora les realitats
de les dones, reforgant estereotips de génere que perpetuen una visié passiva o subjugada
de les dones gitanes.

El manual Letras gitanas para periodistas (2011), publicat per I'Instituto de Cultura Gitana,
recull el manifest que un grup de dones de I'organitzacioé van llegir al Congrés dels Diputats
el 2008. Aquest manifest reivindica el paper fonamental de les dones gitanes com a
transmissores de valors i guardianes de la cultura gitana al llarg de la historia. EI manual
reconeix la seva lluita per mantenir tradicions, alhora que es promou la seva participacio
activa en la societat moderna, buscant I'equilibri entre preservar la identitat cultural i avangar
cap a la igualtat de génere. Les dones gitanes exigeixen suport per accedir a I'educacid, el
treball, la politica i altres espais de poder, aixi com la promocié d’accions que garanteixin la
seva visibilitat i drets. EI manifest subratlla la importancia del treball conjunt amb homes i
institucions per construir un futur inclusiu i igualitari.

L'informe tambeé recull testimonis de dones gitanes que reflexionen sobre el seu paper com a
agents de canvi. S’hi destaca la importancia de l'educaci6 com a via per aconseguir
autonomia, millorar la qualitat de vida i construir un futur amb més oportunitats. Les dones
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han evolucionat assumint nous rols sense perdre la seva identitat, combinant tradicio i
modernitat. Reivindiquen la igualtat de génere dins i fora de la comunitat gitana, trencant
barreres culturals i socials per participar activament en el progrés de la seva societat,
descrivint aquest procés com una “revolucié silenciosa”.

Codis deontologics i quies de recomanacions

Per la seva banda i davant d’aquesta realitat, els mitjans de comunicacié han implementat
mesures per regular el tractament de la comunitat gitana en les seves informacions. El Codi
Deontologic de la Federacié d’Associacions de Periodistes d’Espanya, elaborat el 1993 i
actualitzat el 2017, recalca la importancia dels periodistes a respectar especialment les
persones i col-lectius més vulnerables abstenint-se de tractar “de mode despectiu o amb
prejudicis a la raga, color, religid, origen social 0 sexe d’una persona o qualsevol malaltia o
discapacitat fisica 0 mental que pateixi” (FAPE, 1993).

Aquestes recomanacions coincideixen amb les del Col-legi de Periodistes de Catalunya. En
el seu codi de 1992 actualitzat el 2013, també subratllen la responsabilitat d'informar sobre
les minories amb rigor, evitant descripcions que puguin generar o fomentar la discriminacio i
estigmatitzacié (Col-legi de Periodistes de Catalunya, 1992).

El mateix Col-legi ha continuat tractant la questio. El 1996 va publicar el seu primer manual
d’estil sobre minories étniques. Aquest aconsella no esmentar detalls étnics o culturals quan
no son essencials per a la noticia, promoure la inclusié de fonts propies pertanyents a
aquestes minories, prendre cura de la selecci6 de material grafic, evitar dramatitzar
conflictes, caure en les generalitzacions i emetre informacié sensacionalista (Col-legi de
Periodistes de Catalunya, 1996).

El 2010 i en col-laboracié amb la Generalitat de Catalunya dins del Pla integral del poble
gitano 2009-2013, el Col-legi de Periodistes va presentar la Guia sobre el tractament de la
diversitat cultural en els mitjans de comunicacié. Aquesta buscava actualitzar el manual de
1996 davant un panorama de la diversitat social i cultural al pais en augment (Col-legi de
Periodistes de Catalunya, 2010). El document torna a posar el focus en evitar incloure
informacioé sobre “el grup étnic, el color de la pell, el pais d’origen, la religié o la cultura si no
és estrictament necessari per a la comprensié global de la noticia’. També recorda la
importancia d’evitar generalitzacions, maniqueismes i simplificacions de les informacions,
d’'impulsar la pluralitat de les fonts i el bon Us del material grafic i d’evitar potenciar
informacions negatives ni sensacionalistes. A més, afegeix la necessitat de “millorar els
mecanismes periodistics que afavoreixen la interculturalitat” fent una crida a la
responsabilitat dels periodistes per donar context i seguir els manuals i codis deontologics
en les seves informacions.

D’altra banda, el Consell de I'Audiovisual de Catalunya ha estudiat el tractament del poble
gitano a les televisions publiques i privades del territori. Un informe del 2000 analitza la
programacio de TVE, TV3, Telecinco, Antena 3, Canal + i Canal 33 durant una setmana de
1998. Els resultats evidencien una manca de representacié de la comunitat gitana en les
programacions dels principals canals. La poca representacié que es fa sobre aquesta
comunitat no segueix les recomanacions anteriorment esmentades. L'informe destaca que
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aquestes televisions citen I'origen étnic de les persones tractades i ho fan sense donar un
context que ajudi a entendre els conflictes que protagonitzen. A més, I'estudi destaca que
s’utilitza la forma d’habitatge, el tipus de llenguatge, I'is d’apel-latius i els costums de la
comunitat gitana per a reduir la seva imatge a uns estereotips poc representatius amb el que
fins i tot s’arriba a fer parodia (Rodriguez & Porras, 2000).

El 2016, el CAC va presentar el tercer Informe sobre la diversitat i la igualtat a la televisio,
una analisi de la programaci6 tant de ficcié com de no-ficcié dels canals TV3, TVE Catalunya
i 8tv. L'informe conclou que “la programacié a Catalunya continua donant veu a diferents
col-lectius de la societat” perd que “la preséncia d’alguns segments de poblacié a la
programacio televisiva és molt inferior al seu pes poblacional i la seva representaciéo manté
alguns estereotips” (CAC, 2016). Els resultats van revelar que, a la Televisio de Catalunya,
les persones gitanes representaven nomeés el 0,1% del temps de paraula, el percentatge
més baix en comparacié amb altres grups étnics. A TVE Catalunya, la preséncia de veus
gitanes era similar en els informatius (0,1%), augmentant lleugerament fins al 0,4% en
debats i entrevistes. En el cas de 8tv, la representacié també era minima (0,1%) en
informatius, i inexistent en debats.

El Consell de I'Audiovisual de Catalunya indaga sobre el tractament mediatic de la comunitat
gitana el 2018, quan publica Recomanacions sobre el tractament de la comunitat gitana als
mitjans de comunicacié. La guia, impulsada per la Federacidén Nacional de Asociaciones de
Mujeres Gitanas Kamira i dirigida al “col-lectiu professional de la comunicacié per fomentar
el tractament just, digne, real, igualitari i intercultural de la comunitat gitana” marca un seguit
de recomanacions per a periodistes, empreses de comunicaci6 i autoritats per fer front als
estereotips de la comunitat, especialment de les dones gitanes, “que sén les principals
protagonistes en les noticies i els relats més consultats, per la qual cosa constitueixen un
sector d’alta vulnerabilitat i, per tant, necessitat d’'una especial proteccié” (CAC, 2018).

Entre les recomanacions als professionals de la comunicacié s’hi troba fomentar la difusio
d’informacions positives sobre la comunitat gitana, evitar fer referéncies al grup étnic si no és
una dada rellevant per entendre la informacio, evitar connotacions en el llenguatge i
estereotips negatius, recorrer a la comunitat gitana com a font d’informacid, evitar
generalitzacions i espectacularitzacions, contextualitzar la informacié, incorporar la
perspectiva de génere en les informacions, entre altres apunts (CAC, 2018). Per a les
empreses, les recomanacions se centren en I'exigéncia de responsabilitat social davant les
opinions i comentaris que atempten contra els drets fonamentals, I'establiment de
mecanismes per regular el compliment dels codis étics de la professio i I'impuls de la inclusié
de professionals d’origens diversos als mitjans de comunicacié. La guia també demana a les
autoritats ser responsables en el seu rol com a fonts d’informacié, “establir mecanismes de
col-laboracié amb els organismes de regulacié” i “fomentar la formacié dels gabinets de
comunicacio” (CAC, 2018).

A més les recomanacions inclouen una guia de llenguatge inclusiu que recull I'Us incorrecte
d’algunes paraules referides a la comunitat gitana substituint-les per aquelles que sén
adequades. En aquest apartat hi consten paraules com I'Us incorrecte de “clan”, “col-lectiu
gitano”, “integracié”, “raga” i “paio” que es corregeixen com a “grup familiar”, “comunitat
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gitana”, “inclusio social”, “étnia” i “no gitano”, respectivament (CAC, 2018).
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La normativitzacié i regulacio del tractament informatiu a la premsa escrita és més diversa.
Cada mitja actua en base el seu propi llibre d’estil que redacta amb unes directrius uniques.
Tanmateix, si aquestes recomanacions, informes i llibres d’estil fossin ateses per la premsa,
tant als diaris, com a la televisid, a la radio i, ara, també als mitjans digitals i a les xarxes
socials, aquesta ni qualsevol de les anteriors investigacions ni reivindicacions exposades a
continuacié tindrien sentit.

Leqislacio referent a la comunitat gitana i als mitjans

El punt de partida en la lluita per la igualtat i la pau entre pobles a escala internacional es
troba en la Declaracié Universal de Drets Humans, adoptada i proclamada per 'Assemblea
General de les Nacions Unides el 1948 (Nacions Unides, 1948). Un dels seus principis
fonamentals, especialment rellevant per a la comunitat gitana, és que tots els éssers
humans neixen lliures i iguals en dignitat i en drets. La Declaracié estipula clarament que
tota persona té tots els drets i llibertats proclamats sense cap distincié de raga, color, sexe,
llengua, religio, opinié politica o de qualsevol altra indole, origen nacional o social, fortuna,
naixement o qualsevol altra condicid. Aixi mateix, estableix que tota persona és igual davant
la llei i té dret a igual proteccié contra qualsevol discriminacié que violi la Declaracid i contra
qualsevol incitacio a tal discriminacié. Quant als mitjans de comunicacié, reconeix el dret a la
llibertat d’opinid i d’expressio, incloent-hi el de buscar, rebre i difondre informacions i idees
per qualsevol mitja i sense limitacié de fronteres (Nacions Unides, 1948).

Posteriorment, el 1965, la Convencio Internacional sobre I'Eliminacié de Totes les Formes de
Discriminacié Racial va comprometre als estats membre a prohibir i eliminar la discriminacio
racial en totes les seves formes i, de nou, a garantir el dret de tota persona a la igualtat
davant la llei, sense distincié de raca, color i, com a novetat, origen nacional o étnic. En
matéria de comunicacié, aquesta convencié va prohibir tota propaganda que s’inspirés en
idees o teories basades en la superioritat d’'una raca o d’'un grup de persones d’'un
determinat color o origen étnic (Nacions Unides, 1965).

El Pacte Internacional de Drets Civils i Politics, aprovat en 1966 i en vigor des de 1976,
desenvolupa els drets reconeguts en la Declaracié Universal de Drets Humans. Si bé reitera
el dret a la llibertat d’expressié amb la mateixa amplitud, especifica que el seu exercici
comporta deures i responsabilitats especials i pot estar subjecte a restriccions fixades per la
llei i necessaries per al respecte dels drets o de la reputacio aliens i per a la proteccié de
'ordre public. A més, estableix explicitament que totes les apologies d’odi nacional, racial o
religiés que incitin a la discriminacié o a I'hostilitat o a la violencia han de ser prohibides per
la llei (Nacions Unides, 1966). Aquesta disposicio és especialment rellevant per a la minoria
gitana, ja que assegura que, com a minoria étnica, no se’ls pot negar el dret a tenir la seva
propia vida cultural, a practicar la seva propia religio i a usar el seu propi idioma, en comu
amb els altres membres del seu grup (Nacions Unides, 1966). Un informe més recent de les
Nacions Unides també insta els Estats a promulgar legislaciéo que prohibeixi tota expressio
d’odi nacional, racial o religiés que constitueixi una incitacié a la discriminacié, I'hostilitat o la
violencia, d’acord amb [l'article 20 del Pacte Internacional de Drets Civils i Politics (Izsak,
2015).
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A aquestes normatives de caracter general se sumen documents que aprofundeixen en el
paper dels mitjans de comunicacio contra el racisme. La declaracié de la UNESCO de 1978
sobre els principis fonamentals relatius al paper dels mitjans en la lluita contra el racisme va
establir que els periodistes han de respectar el valor i la dignitat de cada cultura per diversa
que sigui (UNESCO, 1978). Complementant aquesta visié, el Codi Internacional d’Etica
Periodistica de la UNESCO (1983) recull que el poble i les persones tenen dret a rebre una
imatge objectiva de la realitat a través d’informacié precisa i completa, i a expressar-se a
través dels diversos mitjans de difusi6. Destaca que un veritable periodista defensa els
valors universals de 'humanisme, el respecte al valor de cada cultura i el dret de cada poble
a triar lliurement els seus sistemes (UNESCO, 1983).

L'any 2000, el Comité per a I'Eliminaci6 de la Discriminacié Racial va reconéixer la
vulnerabilitat de la poblacié romani a nivell mundial. Aquest document va destacar diverses
mesures antidiscriminatories en ambits com l'educacid, la vida publica i la violéncia. En
relacié amb els mitjans de comunicacid, va recomanar suprimir totes les idees de superioritat
racial o étnica i d’incitacio a la discriminacio i la violéncia contra els romanis (Comité per a
lEliminaci6 de la Discriminaci6 Racial, 2000). També va proposar augmentar la
conscienciacié tant del public com dels professionals dels mitjans, emfatitzant la
responsabilitat particular dels periodistes per a no difondre prejudicis i evitar informar
d’incidents en els quals hagin participat individus romanis culpant a la totalitat d’aquestes
comunitats (Comité per a I'Eliminacié de la Discriminacié Racial, 2000).

Més recentment, el 2020, el Relator Especial de les Nacions Unides sobre I'extrema pobresa
i els drets humans, Philip Alston, va denunciar durant la seva visita a Espanya
I'estigmatitzacio sistémica de la comunitat gitana en els mitjans espanyols. Va subratllar que
els mitjans sovint contribueixen a reforgcar prejudicis en lloc de desafiar-los, destacant la
seva influéncia significativa en la percepcié publica, especialment cap a comunitats
marginades com la gitana (Alston, 2020).

La Unié Europea també ha abordat la questié de I'antigitanisme i la inclusioé de la comunitat
gitana. Una normativa clau que va marcar l'inici de la legislacié sobre el paper dels mitjans
contra el racisme va ser la Resolucié 1993/1003 del Consell d’Europa, que estipula que els
mitjans de comunicacié tenen l'obligacid moral de defensar els valors de la democracia, el
respecte a la dignitat humana, la solucié pacifica de problemes i, en consequéncia,
oposar-se a la violéncia i al llenguatge de l'odi, rebutjant tota discriminacié per radé de
cultura, sexe o religié (Consell d’Europa, 1993; citat a Zalbidea & Pérez Fuentes, Urrutia
Izaguirre, Lopez Pérez, 2011).

La Comissio Europea ha emeés diversos informes sobre la inclusié de la comunitat gitana en
la societat europea. El 2011, la publicaci6 An EU framework for national Roma integration
strategies up to 2020 va marcar una série d’estratégies per als estats membres dirigides a
abordar I'exclusié socioecondmica de la poblacié romani entre 2011 i 2020. Aquesta
estratégia va promoure I'accés igualitari a I'educacié, I'ocupacio, la salut i 'habitatge, i va
instar els estats membres a dissenyar plans d’accié nacionals, crear punts de contacte i
establir objectius nacionals (Comissié Europea, 2011). Els resultats d’aquest projecte van
destacar iniciatives implementades per estats membres, com la formacié de funcionaris a
Franca, la designaci6 d’'un Comissionat Federal contra I'antigitanisme a Alemanya, el
reconeixement del racisme antiromani com a forma especifica de racisme a Eslovaquia, i
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programes d’insercié laboral a Hongria i Espanya. Malgrat els avangos, es va advertir que
alguns Estats manquen d’objectius clars o indicadors per a mesurar I'impacte d’aquestes
politiques. Organitzacions gitanes com la Fundacié Secretariat Gitano van criticar que
aquestes mesures han tingut “un impacte molt limitat en les condicions de vida de la
poblacio gitana” (Fundacié Secretariat Gitano, s.d.).

El 2020, la Comissié Europea va emetre A Union of Equality: EU Roma strategic framework
for equality, inclusion and participation (2020-2030), el segon paquet d’accions amb un pla
fins a 2030 (Comissid Europea, 2020). L'objectiu és combatre I'antigitanisme en totes les
seves formes, reduint a la meitat la proporcidé de romanis que experimenten discriminacio,
amb la meta que menys del 13% I'experimenti per a 2030. També es proposa disminuir un
terc la proporcié de la poblacié general que se sent incomoda amb veins romanis, establint
que per a 2030 menys del 30% se senti incomoda (Comissié Europea, 2020). La Comissio
també busca reduir la bretxa de pobresa entre romanis i la resta de la poblacié a la meitat
per a 2030. Actualment, el 80% dels romanis esta en risc de pobresa, enfront del 16,8% de
la poblacié general. L'informe proposa involucrar a almenys 90 ONG en el seguiment de la
comunitat romani per a augmentar la proporcié de romanis que denuncien discriminacio a
almenys el 30% per a 2030, atés que en 2020 només el 16% de les victimes van denunciar
(Comissio Europea, 2020).

Sobre el tractament mediatic, I'informe destaca que, per a combatre I'antigitanisme, és
crucial que els estandards minims per a criminalitzar els discursos d’odi i la negacié o
banalitzaci6 de I'Holocaust estiguin plenament inclosos en les legislacions nacionals. La
comunitat romani és particularment afectada pels discursos d'odi en linia, sent
I'antigitanisme un dels motius de denuncia més comuns. La Comissio es proposa col-laborar
amb empreses tecnoldgiques per a contrarestar I'odi il-legal en linia i insta els estats
membres a desenvolupar un marc estratégic nacional que reculli aquests objectius
(Comissioé Europea, 2020).

La Comissié Europea contra el Racisme i la Intolerancia (ECRI) ha destacat en diversos
informes la situacié de discriminacio sistematica que sofreixen les persones gitanes a
Europa. Ha reclamat mesures concretes per a combatre I'antigitanisme, posant émfasi en la
persisténcia d’'un racisme estructural. LECRI adverteix que I'antigitanisme es manté com
una forma preocupant de racisme, amb persones gitanes victimes de discriminacioé greu i
sistematica en ambits com I'educacio, I'habitatge i la salut. Constata que les respostes
institucionals a I'antigitanisme sén encara insuficients i, en molts casos, inexistents. Per a
afrontar-ho, s’assenyala la necessitat d’elaborar estratégies nacionals especifiques amb
objectius mesurables, implicar les mateixes comunitats gitanes en la definicié de politiques, i
fomentar un canvi profund en les percepcions i actituds de la societat majoritaria (ECRI,
2011).

Quant als mitjans, 'ECRI reconeix la independéncia editorial, perd insta els governs a
assegurar una cobertura responsable i respectuosa. Recomana garantir I'aplicacié efectiva
de la normativa contra mitjans que promoguin discriminacio o odi. També suggereix que els
mitjans s’abstinguin d’esmentar l'origen étnic tret que sigui estrictament necessari i creu
necessari desenvolupar i adoptar codis deontoldgics que penalitzin la difusié de missatges
perjudicials o que fomentin I'odi, i fomentar que els mitjans es resisteixin a difondre contingut
que alimenti la intolerancia. Es recomana donar suport a iniciatives formatives per a
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sensibilitzar als professionals i que els organs de supervisié ofereixin formacio
especialitzada (ECRI, 2011). Finalment, 'ECRI proposa promoure la preséncia activa de
persones gitanes en el sector mediatic, facilitant la seva formaci6 i insercié com a periodistes
i comunicadors per a contribuir a una informacié més equilibrada, rigorosa i inclusiva (ECRI,
2011).

Aquests informes i directrius internacionals i europees s’han traduit a Espanya en
estratégies i normatives nacionals. En el context espanyol, després de la legislacio
franquista, la Constitucié de 1978 va configurar el primer eix regulador per al tractament de
les minories étniques. L'article 14 proclama la igualtat de tots els ciutadans davant la llei,
“sense que pugui prevaler discriminacioé alguna per rad de naixement, raga, sexe, religio,
opinié o qualsevol altra condicié o circumstancia personal o social” (CE, 1978).

A més, l'article 20 estipula el dret a “expressar i difondre lliurement els pensaments, idees i
opinions a través de la paraula, I'escrit o qualsevol altre mitja de reproduccié”. No obstant
aixo, aquest dret té un limit clar estipulat pel Tribunal Suprem de Justicia, que constata que
la llibertat d’expressié no pot ser invocada per a legitimar un pretés dret a linsult,
incompatible amb la dignitat de la persona que proclama I'article 10.1 de la Constitucio: “La
dignitat de la persona, els drets inviolables que li sén inherents, el lliure desenvolupament de
la personalitat, el respecte a la llei i als drets dels altres sén fonament de I'ordre politic i de la
pau social” (Oleaque, 2014; CE, 1978).

La Llei 15/2022, de 12 de juliol, integral per a la igualtat de tracte i la no discriminacio,
estableix un marc juridic que reforga el dret fonamental a la igualtat que consta a I'article 14
de la Constitucié espanyola, imposant als poders publics i privats I'obligacié activa de
prevenir, detectar, sancionar i reparar qualsevol vulneracioé de la igualtat de tracte. La Llei
amplia els motius de discriminacid prohibits, incloent-hi explicitament l'origen étnic i la
situacié socioecondmica, factors que afecten directament la comunitat gitana. Tots els
organs i nivells de 'administracié publica, juntament amb les empreses i organitzacions del
sector privat, queden obligats a adoptar protocols interns i mesures concretes per erradicar
perfils i estereotips discriminatoris en ambits com la seguretat ciutadana, I'educacio,
l'ocupacio, la sanitat i I'accés a béns i serveis. La llei també reconeix noves formes de
discriminacié, com la discriminacié multiple i la discriminacid interseccional. A més, la Llei
preveu la creacié de I'Autoritat Independent per a la Igualtat de Tracte i la No Discriminacio,
un organisme amb capacitat d’imposar mesures cautelars, recollir i publicar dades
estadistiques i emetre recomanacions amb caracter vinculant (Gobierno de Espafa, 2022).

L'actual Ministeri de Drets Socials, Consum i Agenda 2030 va elaborar el 2012 I'Estratégia
Nacional per a la Inclusié de la Poblacié Gitana a Espanya 2012-2020 i, més tard, el 2021,
I'Estratégia Nacional per a la Igualtat, Inclusié i Participacié del Poble Gitano 2021-2030.
Aquestes comparteixen els objectius de la Unié Europea i marquen les vies d’accié en el
marc espanyol (Ministeri d’Inclusié, Seguretat Social i Migracions, 2021).

Abans, el 2010, el Consell de Ministres va emetre el Pla d’accié per al desenvolupament de
la poblacié gitana 2010-2012. Aquest pla assenyala que els mitjans de comunicacié “en
general difonen un missatge que reforca prejudicis existents sobre els gitanos i gitanes, que
no corresponen amb la realitat actual d’aquesta poblacié” (Ministerio de Sanidad, Politica
Social e Igualdad, 2010). Feia una crida als mitjans perqué retratessin I'avan¢ que la

30



comunitat gitana fa “pel seu propi esfor¢” enfront d’'uns mitjans que “ometen els canvis
positius i els substitueixen per una imatge relacionada amb posicions de marginacio i
exclusid”. Per a canviar aquesta dinamica, el Pla va proposar elaborar una estrategia de
comunicaciéo compartida amb les ONG gitanes, oferint als mitjans un cataleg de fonts
fidedignes. També va indicar la necessitat de realitzar un seminari amb els mitjans sobre la
realitat gitana actual i impulsar laprovaci6 d'un codi deontoldgic subscrit entre
administracions, ONG i mitjans de comunicacié per a la proteccid de la imatge de les
minories étniques (Ministerio de Sanidad, Politica Social e Igualdad, 2010).

L Estrategia Nacional per a la Igualtat, Inclusié i Participacié del Poble Gitano 2021-2030
també posa de manifest el paper clau dels mitjans de comunicacid, incloses les xarxes
socials, en la perpetuaciéo de prejudicis i discursos discriminatoris contra el poble gitano
(Ministeri d’Inclusio, Seguretat Social i Migracions, 2021). Observa que els mitjans sovint
representen a la poblacié gitana de manera negativa, amplificant estereotips i discursos
d’odi, una situaciéo agreujada per la viralitzaci6 en xarxes socials. Vincula aix0 amb el
desconeixement generalitzat sobre la cultura i histdria del poble gitano, assenyalant la
necessitat d’educar i sensibilitzar als professionals dels mitjans perqué adoptin una
perspectiva inclusiva, promovent representacions positives. L'estrateégia també proposa
fomentar la preséncia de referents gitanos en els equips de comunicacié i crear narratives
que reconeguin la contribucié del poble gitano al patrimoni cultural d’Espanya. S’alinea amb
el Pla Antiracista de la UE, incidint en la necessitat de regular els algorismes i la
intel-ligéncia artificial per a controlar la difusiéo de discursos d'odi i desinformaci6. Preveu
impulsar campanyes institucionals i mediatiques per a combatre estereotips i fomentar una
visio intercultural, i proposa mesures especifiques per a abordar l'antigitanisme en els
mitjans des d'una perspectiva interseccional (Ministeri d’Inclusié, Seguretat Social i
Migracions, 2021).

El 2020, el govern d’Espanya va emetre un informe sobre les percepcions de la
discriminacié per origen racial o étnic. Aquest conclou que entre la poblacié majoritaria
predomina la percepcié d’'una imatge negativa de grups com el gitano, el 89% esmenta
almenys un adjectiu negatiu, reforcada per la difusi® mediatica i els discursos politics
xenofobs. Identifica als mitjans de comunicacio i a alguns partits politics d’extrema dreta com
a agents clau en la difusié d’aquests imaginaris negatius. L'estudi també destaca que,
encara que s’esperava una disminucié del racisme percebut després de la crisi econdmica,
aquesta disminucio va ser només “lleu”. La discriminacié en espais i establiments publics és
alta, afectant principalment la poblacié gitana (Gobierno de Espafa, 2020). També
s’identifica un augment en la consciéncia de la discriminacié interseccional, afectant les
dones gitanes. Un estudi posterior, L'impacte del racisme a Espanya (2025), mostra que el
61% de la poblacié general percep que les noticies i programes generen prejudicis contra
persones de diversos origens, xifra que s’eleva al 80% entre la poblacié gitana (Ministeri
d’lgualtat, 2025). El 55% de la ciutadania considera que la preséncia de diversitat étnica en
mitjans és minoritaria, i el 51,3% opina que els personatges de cinema i publicitat encasellen
a aquests grups en rols estereotipats (Ministerio de Igualdad, 2025).

Una altra de les estratégies més recents preses pel govern d’Espanya és I'Estratégia de
Desenvolupament Sostenible 2030 que, impulsada pel Ministeri de Drets Socials i Agenda
2030, articula objectius concrets que connecten les metes de '’Agenda 2030 de les Nacions
Unides amb politiques nacionals. Aquesta subratlla la necessitat de reduir a la meitat la
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bretxa de pobresa i exclusio social entre col-lectius vulnerables abans de 2030. Destaca que
la poblacié gitana presenta un risc de pobresa i exclusié que supera el 90% i una taxa de
pobresa extrema del 46%, xifres que s’eleven en el cas de les dones gitanes (Ministerio de
Derechos Sociales y Agenda 2030, 2020).

A Catalunya, el Parlament va fer publiques el 2001 dues importants resolucions a favor del
poble gitano. Aquestes van reconéixer la identitat del poble gitano i el valor de la seva
cultura, i van desenvolupar el primer pla integral per a aquest col-lectiu a Catalunya
(Parlament de Catalunya, 2001).

El 16 d’abril de 2015, el Parlament de Catalunya va expressar el seu suport a la proclamacié
del 8 d’abril com a Dia Internacional del Poble Gitano. Posteriorment, el 5 de juliol de 2018,
va emetre una nova declaracié reafirmant el seu compromis amb aquesta comunitat. Durant
'any 2019, el Govern va aprovar dues declaracions institucionals que reconeixen el poble
gitano com a part integrant de Catalunya. Per una banda, el 26 de novembre, per
commemorar l'arribada del poble gitano al territori, i de I'altra, el 30 de juliol, per dedicar
aquest dia a la lluita contra I'antigitanisme.

Des de llavors, la Generalitat de Catalunya ha elaborat quatre plans d’actuacié per a la
inclusid6 de la comunitat gitana. L'ultim és el Pla integral del poble gitano a Catalunya
2017-2020 (Generalitat de Catalunya, 2018). Aquests plans busquen definir politiques
d’actuacié especifiques basant-se en recomanacions i investigacions en la promocié i
inclusi6 de minories étniques. Pretenen implementar actuacions d’éxit en ambits com
leducacié, el treball, rIhabitatge, la salut i la cultura, i cerquen equiparar
socioecondmicament als gitanos en risc d’exclusié amb la resta de la societat (Generalitat de
Catalunya, 2018).

L'objectiu és superar els estereotips, prejudicis i la falta de pluralitat en el tractament
informatiu del poble gitano, tot buscant millorar la imatge social i mostrant la pluralitat i
diversitat d’aquesta comunitat. Algunes mesures per a aconseguir aquests resultats inclouen
la creacié de mecanismes de denuncia activa contra els estereotips i el suport a la creacié
de produccions audiovisuals que mostrin la diversitat de la comunitat gitana (Generalitat de
Catalunya, 2018).

A conseqiiéncia de la situacié derivada de la COVID-19 I'any 2020, no es va poder posar en
marxa el procés de renovacio del Pla integral. Davant d’aquesta circumstancia, es va optar
per impulsar una prorroga i iniciar un procés participatiu amb la intenci6é de renovar el Pla
durant el 2022 i aprovar-ne un de nou l'any 2023. Aquesta prorroga, amb una durada
prevista de dos anys, tenia com a objectiu mantenir la implementacié de les accions vigents i
establir les bases per a la futura renovacié. Tanmateix, un cop finalitzat aquest periode,
encara no s’ha aprovat cap nou pla per als anys vinents.

En conjunt, aquest entramat normatiu i estrategic, des de les declaracions universals fins als
plans d’accié nacionals i regionals, reflecteix un reconeixement creixent de la necessitat de
combatre la discriminacié estructural i I'antigitanisme, promovent la igualtat, la inclusié i la
participacié efectiva de la comunitat gitana. No obstant aix0, els mateixos documents
reconeixen que, malgrat els esforcos legislatius, la situacié socioeconomica i la percepcio
social negativa persisteixen, la qual cosa implica una necessitat de continuar treballant en
aquestes politiques.
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Analisi des de les organitzacions gitanes

Una de les principals causes que ha promogut la regulacio en la conducta dels mitjans de
comunicacido i els seus periodistes envers la comunitat gitana és la feina de les
organitzacions gitanes. A través d’informes, manuals i recomanacions per als mitjans,
aquestes han denunciat I'antigitanisme i el tractament mediatic de la comunitat gitana a
Espanya amb l'objectiu de sensibilitzar sobre la necessitat d’'un periodisme inclusiu que
redueixi els estereotips i representi la comunitat d’'una manera justa i respectuosa.

Una de les principals iniciatives en I'analisi de la representacié de la comunitat gitana als
mitjans és la série d'informes anuals de la Uni6 Romani i I'Instituto Romano ¢ Periodistas
contra el racismo? La prensa espariola ante el pueblo gitano. Aquesta série, que es publica
des de 1995, continua sent una eina fonamental per mesurar I'evolucié de la representacio
mediatica dels gitanos a Espanya i “assenyalar aquells mitjans de comunicacié que no han
aconseguit ser conscients del gravissim impacte social que té la difusié d’informacions que
desencadenen discursos antigitanos” (Instituto Romano, 2024).

L'ultim informe, en qué se n’analitza 2023, mostra una taxa de neutralitat en la redaccié de
noticies sobre la comunitat gitana del 88,66%, la més alta registrada en els seus gairebé
trenta anys d’historia. Aquesta millora és notable respecte a edicions anteriors, especialment
si es considera que, en la primera edicié de l'informe, el percentatge de noticies neutres era
només de I'11,65%. Quant als textos amb connotacions negatives, el 2023 també es va
registrar una disminucid, arribant al 8,62%, per sota del 10,63% de I'any anterior. Les llles
Balears, Catalunya i Castella i Lleé son les comunitats autbnomes que registren més textos
negatius respecte al poble gitano. No obstant aix0, I'informe recorda que les valoracions
negatives han fluctuat durant els anys, amb pics de fins al 21,20% el 1997 i el 19,93% el
2015. A més, cal tenir en compte que el nombre total de noticies recollides s’ha reduit
respecte a anys anteriors, passant de 2.548 peces el 2021 a 1.508 provinent de 450 mitjans
el 2023. Pel que fa a les valoracions positives, I'any 2023 només un 2,72% de les noticies va
reflectir una visio positiva sobre la comunitat gitana, una lleugera caiguda respecte al 5,73%
de l'any anterior. Tanmateix, I'Institut Romano apunta que “hi ha hagut una millora” respecte
als resultats de 2022, ja que “ha pujat la neutralitat i ha baixat la negativitat”, factors que
consideren necessaris per a la lluita contra antigitanisme (Instituto Romano, 2024).

Els textos informatius son la modalitat més utilitzada per parlar del poble gitano, en un
94,3%, una lleugera pujada respecte a 2022 que va situar la xifra en un 91,64%. El nombre
de textos negatius en aquesta categoria ha disminuit fins al 8,65% i un 89,38% son neutres.
La resta de textos, que representen un 5,70%, pertanyen a la modalitat d’opinié. En aquesta
categoria, el percentatge d’articles valorats com a negatius augmenta fins al 4,77%, un
augment respecte a I'any passat que “suposa una mala noticia, tenint en compte I'impacte
mediatic de les peces d’opinié”. A meés, en aquest mateix génere, el percentatge de textos
positius ha disminuit en la meitat respecte a 2022, registrant un 15,12%. (Instituto Romano,
2024).

L'informe destaca un descens de 9,05 punts en I'is de fonts gitanes, que baixa respecte al
2022. Actualment, el 70,89% dels textos no contenen fonts gitanes. Des de la mateixa
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organitzacio asseguren que “sense fonts gitanes no s’exerceix un periodisme &tic” i que les
minories étniques mereixen “més participacid en els mitjans”. Linforme fa una crida als
periodistes a buscar “fonts que integrin a tots els actors dels fets” en les seves noticies,
havent fet abans una reflexid per determinar si parlar d’étnia gitana aporta informacié
rellevant o només “promou estereotips que perpetuen I'imaginari de 'amenacga gitana”.

Sobre el rol de la dona, I'informe assegura que aquesta “ha anat adquirint més protagonisme
des de I'any passat’, perd que historicament ha estat “molt invisibilitizada i estigmatitzada a
escala estructural i sistémica, cosa que fa imprescindible donar-li veu per mostrar
perspectives que evidenciin la diversitat de dones i les seves lluites” (Instituto Romano,
2024).

A més de les dades quantitatives, I'informe inclou recomanacions sobre el llenguatge per
fomentar una comunicacié més respectuosa. L'informe creu necessari tractar amb cura el
llenguatge evitant la dicotomia entre “nosaltres” i “ells”, que estigmatitza certes la comunitat
gitana. Es recomana fer Us de la paraula “inclusié” abans que “integracié¢”, ja que la primera
s’utilitza des d’una intencionalitat “més positiva”. L'informe també recalca la importancia de
diferenciar entre “comunitat” i “col-lectiu”. Els gitanos formen una comunitat o un poble,
perqué tenen vincles familiars i culturals, “un col-lectiu és un grup unit per llagos
professionals o laborals” (Instituto Romano, 2024).

A part de l'informe anual ¢ Periodistas contra el racismo?, diverses altres entitats gitanes han
elaborat guies i informes per sensibilitzar els mitjans de comunicacié sobre el tractament
adequat de la comunitat gitana. Una d’aquestes organitzacions és la Fundacion Secretariado
Gitano, que el 2010 va emetre la Guia practica para periodistas. Igualdad de trato, medios
de comunicacion y comunidad gitana. Aquest document recull diversos casos de
discriminacio reflectits als mitjans de comunicacié i una llista de recomanacions sobre el
tractament de la comunitat als mitjans.

Entre les recomanacions, se subratlla la necessitat de no mencionar I'étnia en informacions
sobre successos, tret que sigui imprescindible per entendre la noticia. També s’insta a
valorar la ubicacio fisica de la informacié dins del mitja, evitant que noticies negatives puguin
reforcar estereotips o transmetre una visid descontextualitzada. Es recomana evitar
generalitzacions, simplificacions, topics i estereotips, tan negatius, associats a drogues,
delingiiéncia o marginalitat, com aparentment positius, com el “duende gitano” en contextos
no culturals. Aixi mateix, es proposa potenciar continguts que reflecteixin les realitats vitals i
culturals actuals de la comunitat gitana, buscant models positius i exemples de col-laboracio
i dialeg entre gitanos i no gitanos (Fundacion Secretariado Gitano, 2010).

En I'ambit linguistic, se suggereix evitar termes estereotipats o incorrectes com “reyerta”,
‘raga” o0 “clan”, i es defensa un Us contextualitzat del llenguatge que permeti una millor
comprensio de les noticies. També s’aconsella incloure fonts d’informacié gitanes, denunciar
practiques racistes i oferir més espais per a les opinions de persones gitanes. Quant al
material grafic, es recomana escollir imatges que afavoreixin una visié integradora i
allunyada de clixés visuals. En I'ambit periodistic, aquestes pautes s‘'emmarquen en principis
etics fonamentals, com el respecte a la veritat, la verificacié rigorosa de les fonts, la
diferenciacio clara entre informacié i opinid, i el respecte a la presumpcidé d’innocéncia.
També es destaca la necessitat d’evitar sensacionalisme, corregir errors informatius i
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apostar per un periodisme que contribueixi a una percepcié equilibrada i justa de la realitat
social.

El 2016, Fundacién Secretariado Gitano va publicar Por un trato digno al pueblo gitano en
los medios de comunicacién. Aquest document és una continuacié de I'anterior. Recorda als
periodistes que evitin les associacions negatives entre gitanos i problematiques socials i
proposa bones practiques per als professionals de la comunicaci6, com evitar el llenguatge
estereotipat. Linforme adverteix que encara estem lluny d'una situacié en la qual la
comunitat gitana rebi un tracte mediatic digne i sense estigmes.

Per altra banda, I'informe Antigitanismo Informativo 2022 de la Plataforma Khetane examina
limpacte del discurs d’odi contra la comunitat gitana a Espanya, destacant que aquest
col-lectiu encapcala la llista de grups objecte de discriminacié en I'ambit europeu, amb un
16,8% de les expressions de discurs d’odi dirigides cap als gitanos. Aquests discursos
afecten la comunitat no només en la cobertura mediatica convencional, siné també en les
xarxes socials, on els algoritmes tendeixen a amplificar continguts discriminatoris a través de
recomanacions que segueixen patrons d’interaccid6 amb continguts similars. Linforme
subratlla la importancia d’entendre aquest fenomen com una responsabilitat compartida
entre els mitjans de comunicacioé i les plataformes digitals, on la repeticié d'imatges i
narratives negatives incrementa el rebuig social i perpetua estereotips.

L'informe posa émfasi en episodis mediatics concrets de 2022, com els incidents a Peal de
Becerro (Jaén) i lllora (Granada), que van tenir una cobertura amb enfocaments esbiaixats
que van amplificar el discurs antigitano i van donar lloc a accions violentes contra families
gitanes. Aquest tipus de tractament mediatic no només va difondre una narrativa negativa,
sind que va contribuir a una escalada de reaccions hostils en la societat, fet que evidencia el
poder que els mitjans i les xarxes socials poden tenir en la construccié d’'un clima de
confrontacio i exclusio.

Linforme inclou una série de recomanacions finals per abordar I'increment de discursos
d’odi cap a la comunitat gitana i per promoure un tractament més respectuds i responsable
en els mitjans i xarxes socials. Per fomentar les denuncies contra el discurs d’odi, I'informe
suggereix que els casos amb resolucié favorable tinguin difusié amplia a través dels mitjans
per demostrar que la denuncia pot ser efectiva i ajudar a combatre I'antigitanisme. A més,
remarca la importancia de mantenir el dialeg amb els mitjans per recordar-los el compromis
etic de donar visibilitat tant a les noticies positives sobre el poble gitano com a les negatives.

L'Informe Discriminaciéon y Comunidad Gitana 2024 de la Fundacion Secretariado Gitano
(FSG) ofereix una visié detallada de la persisténcia de la discriminacié i I'antigitanisme a
Espanya al llarg dels darrers 20 anys. L’estudi manifesta que les persones gitanes continuen
enfrontant-se a greus vulneracions de drets humans en ambits quotidians com I'educacio,
'ocupacio, I'habitatge i I'accés a béns i serveis a través de 384 casos de discriminacio el
2023. Defensen que malgrat I'existéncia de nova legislacié, la seva aplicacié efectiva
continua sent un desafiament notable, principalment per la manca d'una autoritat
independent per a la igualtat de tracte i la deficiéncia de recursos o formacié en moltes
administracions publiques. Aquesta realitat de discriminacié quotidiana contribueix a una alta
taxa dinfradenuncia, ja que moltes victimes han normalitzat aquests comportaments o
desconeixen com o on denunciar.
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Respecte a la representaci6 mediatica de la comunitat, I'estudi documenta 63 casos de
discriminacié en aquest ambit durant 2023. La majoria d’aquests casos corresponen a males
practiques periodistiques, en particular la mencié de I'étnia gitana de persones implicades en
noticies sobre delictes o violéncia. EI document subratlla que aquesta practica és contraria
als codis deontoldgics i als estandards internacionals, ja que la mencid étnica injustificada
estigmatitza la imatge social de tota la comunitat gitana, associant-la al delicte i reforgant aixi
els prejudicis i I'ideari racista existent. A més de la mencié étnica, els mitjans han utilitzat
termes estigmatitzants com “clan” en noticies sobre activitats delictives associant-les als
gitanos.

L'informe exposa que la representacié mediatica s’agreuja en I'ambit digital, on és freqlent
trobar comentaris antigitanos publicats per lectors a les versions digitals dels diaris. La FSG
recorda als mitjans la seva responsabilitat de moderar aquests continguts per evitar la
difusié de missatges racistes i d’odi. Aixi mateix, el document assenyala la preocupant
prevalenga del discurs d’odi antigitano a les xarxes socials i internet. Alguns casos
documenten com I'Us de hashtags o continguts visuals, com els videos sobre “barris
perillosos”, associats a la comunitat gitana poden generar o amplificar el discurs d’odi en
linia.

L'informe també posa de manifest que la discriminacié que pateixen les persones gitanes és
sovint interseccional, combinant I'origen eétnic amb altres factors de vulnerabilitat. EI génere
és un dels condicionants més habituals. Les dones gitanes, en particular, s’enfronten a
barreres socials molt complexes que requereixen atencié i acompanyament especialitzats
(FSG, 2024). Per abordar aquesta realitat, la FSG ha impulsat programes especifics, com el
Programa Cali (2016-2023), centrat en la igualtat de génere i de tracte amb una mirada
interseccional, i el nou programa IgualTrato (2023-2029), que reforgara la defensa juridica de
les victimes d’antigitanisme. Entre les recomanacions, s’inclou I'establiment de programes
especialitzats de suport integral a dones gitanes en situacié vulnerable per empoderar-les en
I'exercici dels seus drets. Els casos documentats en l'informe il-lustren diverses situacions
de discriminacié on les dones gitanes son afectades, sovint sumant-se el génere a altres
eixos de discriminacié en ambits com l'accés a béns i serveis, I'habitatge o I'ocupacio, aixi
com en I'educacid, afectant nenes i adolescents gitanes (FSG, 2024).

Per finalitzar aquest bloc de literatura prévia, la Federacioé d’Associacions de Dones Gitanes
FAKALI en el seu Informe 2023/2024 de I'Observatori de Discriminacid, revela que un gran
nombre de joves espanyols mostren reticéncia a tenir relacions personals, d’amistat, intimes,
veinals o laborals amb persones d’étnia gitana, o a qué ocupin carrecs com a policia o
alcalde. FAKALI adverteix que continuen havent-hi condicions de vida alarmants, amb un
80% de les persones gitanes en risc de pobresa i un 52% vivint en infrahabitatges. A més,
els gitanos tenen una esperanga de vida aproximadament deu anys menor a la resta de la
poblacié d’Espanya.

Segons la federacié, I'entorn digital agreuja aquesta problematica. El contingut racista o
discriminatori és facilment accessible a Internet, sent freqlients els comentaris antigitanos en
versions digitals de diaris i xarxes socials. L'informe apunta que la intel-ligéncia artificial (1A),
si aprén de dades esbiaixades basades en prejudicis humans, també pot reproduir i
amplificar prejudicis, portant a I'abséncia, el silenciament o I'estereotipacio de la cultura
gitana en els seus resultats. Se citen exemples d’aplicacions d'lA generant imatges
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estereotipades i chatbots (com ChatGPT 3.5) proporcionant informacié erronia o ometent la
contribucié gitana. FAKALI subratlla la responsabilitat de les plataformes de xarxes socials
en la retirada de contingut d’odi i la necessitat d’incidéncia publica i regulacié normativa.

Davant d’aquesta literatura, s’identifica una manca d’articles i estudis académics que tractin
la percepcié que tenen les dones gitanes sobre la seva cobertura mediatica. Aquesta llacuna
de coneixement impedeix una comprensié completa de com el génere afecta les
experiencies de discriminacié i estigmatitzacio de les dones gitanes a través dels mitjans.
Per aix0, el present treball es proposa explorar aquest buit informatiu a través de les
mateixes veus de les dones gitanes, centrant-se en la percepcié de les dones gitanes sobre
el seu tractament mediatic i en com el génere pot influir en la seva estigmatitzacio.
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4. Marc teoric

Aquesta seccid té com a objectiu establir les bases conceptuals i tedriques que sustenten la
investigacio. Inclou també una breu contextualitzacié historica de la comunitat gitana.

Contextualitzacio historica de la comunitat gitana

L'origen del poble gitano es remunta a les regions septentrionals del subcontinent indi,
probablement a la regié del Panjab. Es desconeix la data o época exacta en qué es va crear
aquesta comunitat, perd alguns estudis apunten que els primers moviments migratoris per
abandonar I'india podrien haver-se iniciat ja al segle Ill (Caselles & Romero, 2019). Aquesta
procedéncia s’ha pogut establir, en part, gracies a la investigacié linguistica dels darrers
segles, que ha demostrat les arrels del seu idioma, el romand, en el sanscrit. Des d’aquesta
regio, els gitanos van comencar un llarg pelegrinatge cap a Europa, passant per terres
perses i bizantines fins a estendre’s arreu del continent europeu el segle XV (Sanchez
Ortega, 1986, 1994; Gomez, 2010). Durant aquest viatge, van rebre noms molt diversos
segons les regions per les quals avangaven, com Cigani, Luri, Bandgar, Bohemians, Gypsys,
Manush, Kalés o Kalderas. A Espanya, inicialment se’ls va conéixer com a ’Egipcians’, ja
que es pensava erroniament que Egipte era el seu pais d’origen (Aparicio, 2006). De fet, és
d’aquest terme d’on prové la paraula 'gitano’.

Actualment, la comunitat gitana més nombrosa a Espanya es coneix com la dels calé, també
anomenats calds, un terme que fa referéncia a la seva varietat linguistica, una forma de
parla que combina vocabulari d’origen romani amb la gramatica del castella. Avui en dia,
aquesta llengua gairebé no s’utilitza, especialment entre les generacions meés joves, pero
continua sent un simbol d’identitat cultural per a molts membres de la comunitat.

La historia del poble gitano a Espanya, especialment durant '’Antic Regim, s’ha construit
tradicionalment a partir de les pragmatiques i altres disposicions legals emeses pel poder
public. La manca d’escriptura propia del poble gitano, fruit de la seva agrafia, els va impedir
deixar testimoni escrit dels seus desplagaments i experiéncies. Com a conseqliéncia, la
seva historia ha estat narrada gairebé exclusivament a través de documents oficials, legals,
administratius i judicials, redactats per les mateixes autoritats que els perseguien i per
membres de la societat que els rebutjaven. Aquesta documentacio ofereix una visio parcial i
sovint esbiaixada de la seva realitat, focalitzada en els episodis de conflicte o en les
acusacions delictives, i molt poc en els grups que mantenien relacions pacifiques amb
I'entorn.

L'arribada dels gitanos a la peninsula Ibérica va tenir lloc cap al 1425 (Gémez, 2010). Els
primers grups gitanos van transitar arreu de la Corona d’Aragé i van ser, en general, ben
rebuts. Tanmateix, aquest periode d’acceptacioé va ser breu i, amb la unificacié dels regnes
de Castella i Aragd, s’inicia una etapa de conflicte entre la comunitat gitana i les institucions
de la corona. Aquestes, davant la incomprensié dels costums i del model de vida itinerant
del poble gitano, van posar en marxa un procés d’homogeneitzacio dels habitants del regne
(Caselles & Romero, 2019).
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La primera disposicié general dedicada als gitanos va ser la pragmatica dels Reis Catolics
de 1499. Aquesta obligava els gitanos a renunciar al seu model de vida nobmada i a
dedicar-se a “oficis coneguts” si no volien ser expulsats del territori (Caselles & Romero,
2019). La llei preveia un sistema de puncions per a aquells que no renunciessin als seus
costums que incloia castigs tals com el tall d’orelles (Gémez, 2010).

Un dels episodis més tragics d’aquesta persecucié va ser la Gran Batuda de 1749, també
coneguda com la Presé General de Gitanos, ja que és considerada la cuspide del genocidi
calé (Garcés, 2016). Aquesta operacid, que va dur-se a terme la nit del 29 al 30 de juliol per
ordre de Ferran VI i organitzada pel marqués de 'Ensenada i Gaspar Vazques Tablada, va
empresonar un nombre estimat entre nou mil i dotze mil persones gitanes, sense excepcié
d’edat o sexe, que van ser internades forcosament a mines, arsenals, fabriques i presons
(Caselles & Romero, 2019). Durant aquells anys, molts gitanos i gitanes van morir a causa
de les condicions insalubres de les presons i la duresa dels treballs forcats. La majoria
d’aquests empresonaments van durar fins al 1765 quan Carles lll va succeir al seu germa i
va iniciar els alliberaments.

Amb l'arribada de Carles Il al poder i davant dels intents fallits per fer desapareéixer el poble
gitano, una nova pragmatica promulgada el 1783 va representar un aparent punt d’inflexié
en la politica espanyola envers el poble gitano. La norma va aixecar la infamia legal que
havia marcat el poble gitano durant segles i va establir que a partir d’aquell moment no hi
hauria res que diferenciés els gitanos dels altres subdits i nacionals del regne. Per primer
cop, els gitanos van recuperar la lliure eleccié de domicili i d’ofici podent ser admesos a
qualsevol gremi professional (Gémez, 2010).

No obstant aix0, aquesta aparenga d’igualtat legal tenia un preu: 'abandonament de la seva
“‘llengua, vestits i modals” (Caselles & Romero, 2019), el que mostrava que la verdadera
intencid darrere de la llei era la reduccio i assimilacio social de la comunitat i, en definitiva, la
supressié de la identitat gitana. El terme “gitano” va quedar abolit de tots els posteriors
textos escrits i totes les persones, incloses les gitanes, van ser prohibides a pronunciar-lo en
alt.

Aquells que no haguessin abandonat els seus costums o que continuessin vagant serien
perseguits i processats sota 'amenaca de pena de mort (Gémez, 2010). A més, els menors
de setze anys, podien ser separats de les seves families i enviats a hospicis o cases
d’ensenyament si les seves families no complien amb la normativa.

Segons lhistoriador Bernard Leblon (1995), la pragmatica de 1783 va representar un
progrés inquestionable en comparacié amb tota la legislacié infructuosa anterior contra els
gitanos. Tanmateix, fa notar que aquests progressos no es van basar en cap impuls
humanitari, sind en la voluntat d’aconseguir una major eficiencia (Leblon, 1995).

Al llarg del segle XIX i el primer ter¢ del XX no es van dictar noves lleis especifiques contra
els gitanos, ja que el terme havia quedat prohibit, pero la discriminacio de les lleis existents i
d’algunes noves lleis indirectament dirigides al poble gitano sota el nom de ganduls va
romandre present. Cal destacar que el 1566 Felip Il havia atorgat el poble gitano la condicié
social i juridica de ganduls i malandrins (AECGIT, s.d.).
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L'any 1933, les Corts de la Il Republica van aprovar la Ley de Vagos y Maleantes, una
norma que, sota el pretext de prevenir la delinqiiéncia, permetia mesures d’internament i
control sobre persones considerades gandules, bergants i pidolaires (AECGIT, s.d.). Aquesta
llei es va aplicar de manera arbitraria i sovint abusiva contra la poblacié gitana, que podia
ser internada en camps de treball o reformatoris sense haver comeés cap delicte concret,
simplement per la sospita de representar un perill per a la societat (Caselles & Romero,
2019).

Durant la Guerra Civil, el 1937, la J.O.N.S. va redactar un avantprojecte de Codi Penal que
preveia penes de reclusio per a aquells que es casessin amb persones considerades de
‘raga inferior’, un terme que en aquell moment feia referéncia als jueus i als gitanos
(Caselles & Romero, 2019). Amb I'arribada del franquisme, la repressio es va intensificar. El
1941 es va imposar I'Us exclusiu del castella, i el romand, la llengua propia dels gitanos, va
ser considerada un “argot delinquient”. A més, entre 1942 i 1977, la reforma de I'ordenanca
de la Guardia Civil va encomanar a aquest cos la vigilancia i repressio sistematica contra la
poblacioé gitana, considerant-la col-lectivament sospitosa i potencialment delinqiient, sovint
sense respectar la presumpcio d’'innocéncia (Caselles & Romero, 2019).

Al mateix temps, a Europa s’estava duent a terme el que es coneix com a I'Holocaust
Gitano, el Samudaripen o el Porraimos, en romand, Porrajmos, que literalment significa
“‘devoracié”, un intent d’exterminar el poble gitano d’Europa per part de I'Alemanya nazi i
I'Ostmark, formant part del projecte global de I'Holocaust durant la Segona Guerra Mundial
(AECGIT, s.d.).

Tot i que les atrocitats nazis contra el poble jueu sén més ampliament conegudes per la
historiografia i el periodisme, s’estima que 500.000 persones gitanes van morir sota el
nazisme, arribant a ser entre el 70% i el 80% dels qui vivien a I'Alemanya del Ill Reich
(Sierra, 2017). Des de la instauracié del nazisme, es va comencar a gestar una politica
d’exclusié, considerant els romanis una minoria “amb sang estranya”. Les Lleis de
Nuremberg de 1935, inicialment per als jueus, van ser aplicades als gitanos el 1938. Segons
aquesta nova legislacio, els romanis eren classificats com a “ragca estrangera i inferior”
davant la “puresa racial” de la suposada “raga aria” (FAKALI, 2023). Aixd va comportar la
supressio dels seus drets civils i, posteriorment, de tota mena de drets, inclds el dret a la
vida.

Aquesta ideologia racial es va basar en suposats estudis cientifics desenvolupats per
metges del régim. L'Institut per a la Investigacié de la Higiene Racial, creat pel réegim nazi, va
determinar que les persones gitanes eren genéticament “asocials”, cosa que, segons ells,
els impedia, pel seu origen étnic, integrar-se en la societat civilitzada, ja que eren propensos
a la delinqiéncia i reticents al treball. Cientifics com Robert Ritter i la “investigadora racial’
Eva Justin van convertir, a través dels seus diagnostics, estereotips populars de la comunitat
en afirmacions cientifiques (Sierra, 2017).

La persecucio es va traduir en mesures concretes. El 1938 es va crear I'Oficina Central del
Reich per a Combatre la Plaga Gitana i es va publicar un article titulat La Soluci6 Final de la
Questié Gitana que ordenava el registre de tots els gitanos i la seva classificacié étnica per
separar-los fisicament de la poblacié alemanya. Aquesta mesura va incloure 'operacio de la
Zigeunernacht, la nit gitana, en qué el juny de 1938 van realitzar-se centenars de detencions
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i agressions contra els gitanos. A aquests se’ls va obligar a portar distintius, com I'etiqueta
triangular negre que indicava la seva condicié d*“asocials” amb una “Z” de zingars per
identificar-los com a gitanos i, en alguns casos, també l'etiqueta verda per aquells que
havien estat categoritzats com a “criminals” (Sevan, 2020).

Les detencions van donar pas a 'empresonament i la reclusié de la comunitat en “camps
d’habitacié” prop de les grans ciutats (Sevan, 2020). Alhora, es van iniciar processos
d’esterilitzacioé forcada a les dones, una practica que va comencar el 1933 i va continuar fins
al final de la guerra amb l'objectiu d’aturar la reproduccidé de I'étnia. Amb l'esclat de la
Segona Guerra Mundial el 1939, les deportacions a camps es van accelerar. Els romanis
van ser enviats a camps de treball forgat i, progressivament, a camps d’extermini (AECGIT,
s.d.). Heinrich Himmler va ser una figura clau darrere del genocidi, ordenant el 16 de
desembre de 1942 que “tots els gitanos mestissos, gitanos romanis i membres de clans
gitanos d’origen balcanic que no siguin de sang alemanya” fossin tancats al camp de
concentracié d’Auschwitz (FAKALI, 2023). En aquests camps, el nazisme va aplicar diverses
técniques d’extermini, incloent-hi les cambres de gas, afusellaments, penjaments,
esgotament per treball forcat, injeccions de fenol i altres experiments médics. Aquesta
persecucio va abastar una amplia area geografica a tot Europa, des dels Paisos Baixos a
Ucraina (Sierra, 2017).

Després de 1945, la derrota del nazisme no va significar el reconeixement per a totes les
victimes (Sierra, 2017). La causa gitana va estar absent als judicis de Nuremberg, i se’ls va
denegar la consideracidé de victimes del terror nazi, argumentant que la persecucioé havia
estat per comportament “asocial” o criminal, reproduint els arguments nazis. Fins al 1982,
Alemanya no va reconeixer els crims perpetrats contra el poble romani i va ser el 1999 quan
es va crear un fons especial d’'indemnitzacié per a les victimes romanis de I'Holocaust
(Sevan, 2020).

Avui dia, es commemoren dues dates clau d’aquesta etapa. El 16 de maig, conegut com el
Dia de la Resisténcia Romani, que recorda I'acte de resisténcia que va tenir lloc el 16 de
maig de 1944 al Zigeunerlager (el campament gitano) d’Auschwitz Il Birkenau, en qué al
voltant de 6.000 gitanos i gitanes internades en aquest camp, en saber que serien
assassinats a les cambres de gas aquella nit, van prendre tots els objectes al seu abast i es
van revoltar contra la policia nazi (SS), obligant-los a desistir. Per altra banda, el 2 d’agost,
conegut com el Dia del Samudaripen commemora la nit del 2 al 3 d’agost de 1944, quan al
voltant de 4.500 persones gitanes del Zigeunerlager d’Auschwitz van ser assassinades a les
cambres de gas per ordre de Himmler (FAKALI, 2023).

Anys més tard, el 8 d’abril de 1971 tindria lloc el Primer Congrés Mundial Roma a Orpington,
prop de Londres, on delegats de 23 comités de deu paisos van acordar les primeres
institucions simboliques del poble gitano: la bandera, I'himne “Gelem, Gelem” i I'is oficial del
terme “Roma” per referir-se a I'étnia gitana en termes generals arreu del mén. Aquest
esdeveniment va marcar l'inici de la consciéncia col-lectiva i va establir una identitat politica i
cultural que perdura avui. EI 8 d’abril és reconegut com el Dia Internacional del Poble
Gitano, jornada dedicada a reivindicar drets, combatre I'antigitanisme i promoure la inclusio
social dels gitanos a tot el mén (World Roma Congress, s.d.).
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Tornant a Espanya, el mateix 1971, el régim franquista va aprovar la Ley sobre Peligrosidad
y Rehabilitacion social en substitucio de la Ley de Vagos y Maleantes, perd amb bases i
objectius semblants: controlar aquells que practicaven el vandalisme, el consum de drogues,
la mendicitat, ’lhomosexualitat o, en general, haguessin estat considerats un perill moral per
a la dictadura, on es trobaven moltes persones gitanes (AECGIT, s.d.). No va ser fins a I'any
1978, amb la promulgacié de la Constitucid Espanyola, que es va abolir la legislacié
antigitana i es va reconeixer per primera vegada la igualtat legal i la plena ciutadania dels
gitanos. Aquesta Constitucié va convertir en delicte qualsevol discriminacié racial, obrint una
nova etapa en la lluita pels drets i la dignitat de la comunitat gitana a Espanya, aixo si, amb
una carrega historica plena d’estereotips que encara avui dia la comunitat arrossega.

El concepte de minoria

La comunitat gitana és considerada la principal minoria autdctona de I'Estat espanyol
(Gamella, 2011). Les minories s6n un element central per a comprendre les dinamiques
d’exclusié i desigualtat que travessen les societats modernes actuals. Aquesta noci6é ha
estat abordada des de multiples enfocaments tedrics que han permés analitzar com certs
grups socials, com en aquest cas la comunitat gitana, es posicionen en relacié amb les
estructures socials i de poder.

Segons Appadurai (2006), les minories no es defineixen pel seu nombre, sind per la seva
posicié de vulnerabilitat i exclusié dins la societat. L'autor destaca que les minories sovint
inclouen persones desposseides, refugiades, pobres o marginades, col-lectius que es troben
a la periféria del sistema i que en moltes ocasions experimenten una carrega d’exclusio
estructural i cultural. Huertas (2018) destaca que podem entendre com a minoria dos tipus
de grups. Hi ha grups petits, com les elits econdmiques o culturals, que exerceixen un poder
desproporcionat en comparacié amb la seva preséncia numérica i grups més amplis que
poden ser tractats com a minories en termes de visibilitat, accés als recursos o capacitat
d’incidir en les estructures socials.

Alain Touraine (2005) se centra en la condicio estructural de les minories com a grups “fora
de la societat’. Aquesta exclusid no només implica una marginalitat econdmica o politica,
sin6é també una invisibilitzacié cultural, que sovint les priva de la capacitat de participar en la
definicié dels valors dominants o de tenir veu propia en les narratives socials predominants.
Homi Bhabha, per la seva banda, amplia aquesta visio i inclou dins el terme de minoria a
col-lectius com els immigrants i les victimes de violéncia, subratllant que una minoria és, en
molts casos, una consequiiéncia del desplagament (Bhabha, 2013, citat a Romero Morales,
2020). Segons Bhabha, aquest desplagament no és només fisic, sind també simbdlic, ja que
els individus d’aquestes minories queden desplagats de la representacié social i aix0 els
situa en una posicié de fragilitat que empitjora les seves condicions de vida.

A més, com afirma Yinger (1994), la condici6 de minoria no només implica una exclusio
social, sind també el desig o la necessitat de preservar una identitat étnica, religiosa o
linglistica propia. Aquest desig, que sovint és interpretat com una resisténcia cultural, es pot
transformar en una font d’estigmatitzacié que agreuja la marginacio d’un grup social com, en
el cas d’aquest estudi, la comunitat gitana.
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L’antigitanisme com a concepte

L'antigitanisme es defineix com una forma especifica de racisme dirigida contra el poble
gitano (ECRI, 2011; Valeriu Nicolae, 2007). Aquesta discriminaci6 inclou la deshumanitzacio,
la marginacié social i I'estigmatitzacio sistematica. Més enlla de ser un conjunt d’actituds o
comportaments individuals, I'antigitanisme s’articula com una ideologia estructural que
perpetua estereotips historics i desigualtats socials (Valeriu Nicolae, 2007). Es configura, per
tant, com un sistema estructural i ideologic que transcendeix la discriminacié individual,
esdevenint un mecanisme institucionalitzat de marginacio (FAKALI, 2020).

Aquesta forma de racisme s’entén com un fenomen transversal que impacta multiples
esferes de la vida social i institucional. Les seves manifestacions es tradueixen en
practiques discriminatories que restringeixen l'accés a drets fonamentals com I'educacio,
I'habitatge, I'ocupacio6 i la participacio social (FAKALI, 2020; Cortés, 2019). Sovint, aquestes
formes de discriminacié es materialitzen en episodis de violéncia i hostilitat col-lectiva
(FAKALLI, 2020).

Historicament, I'antigitanisme ha estat palpable en esdeveniments tragics com I'Holocaust
romani durant el régim nazi, conegut com el Porraimos, i en politiques antigitanes
promogudes per regnats espanyols, com la Gran Batuda de 1749 (Sierra, 2017; Martinez,
2017). En el context contemporani, aquest fenomen persisteix en diverses formes, des de la
segregacio escolar fins a la criminalitzacié de la comunitat en els discursos mediatics . Els
atacs racistes contra la comunitat han augmentat a Europa, sovint impulsats per grups
extremistes (Matache, 2014). A Espanya, lantigitanisme es manifesta de manera
institucional i cultural, consolidant-se com un sistema de jerarquitzacié étnico-racial que
modela les relacions socials i institucionals, generant desigualtats estructurals en ambits
clau (Cortés, 2019). Aquesta discriminaci® no només s’expressa a través de la violéncia
explicita, siné també mitjangcant mecanismes més subtils, com el discurs mediatic (Cortés,
2019).

Estereotips, estigma i creacié d’identitat

Un dels mecanismes de la perpetuacié de l'antigitanisme és la creacid i el manteniment
d’estereotips. Els estereotips sobre el poble gitano, presents des de fa segles, constitueixen
mapes mentals que la poblacié no gitana, el grup dominant, posseeix sobre el seu estil de
vida, gustos i situacié socioecondmica. Aquests estereotips es formen mitjangant un procés
de sinécdoque, on una part o un exemple particular es generalitza per representar el tot
(Quin & McMahon, 1997). Es tracta d’una construccid mental i social que redueix un
“algoritme complet” a un de simple, el que representa un procés reduccionista que
distorsiona la realitat a través de la seleccio, categoritzacid i generalitzacié d’atributs
concrets en detriment d’altres. Aquest procés és automatic, trivial i reduccionista (Gamarnik,
2009).
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Les persones recorren als estereotips per poder relacionar noves informacions amb models
preexistents, fet que els ajuda a comprendre el mon, fer prediccions i regular conductes. Els
estereotips sén imatges convencionals cristal-litzades per a un grup de gent, influenciades
pel medi social com la familia o els mitjans de comunicacio, i determinen el pensament, el
sentiment i 'actuacié de la societat (Quin & McMahon, 1997). Encara que els estereotips
puguin tenir una base superficial ancorada en la realitat, impliquen una exageracio i
generalitzaci6 que no reflecteix la complexitat de la realitat, i sovint estan connotats
negativament. La seleccio de trets distintius per categoritzar els grups es basa en prejudicis
preexistents (Gamarnik, 2009). El problema rau en el fet que la interpretacio realitzada per
un sector dominant és acceptada com /a interpretacid representativa (Gamarnik, 2009;
Segovia Aguilar, 2017).

En aquest sentit, els mitjans de comunicacié tenen una responsabilitat significativa, ja que
sovint reforcen estereotips negatius sobre el poble gitano, associant-lo a la delinqiiéncia, el
desordre o la marginacié (Cortés, 2019). Aquesta representacié contribueix a la
deshumanitzacio de la comunitat (Cortés, 2019). El periodisme té, per tant, un paper crucial
a I'’hora de desmuntar aquests estereotips i estigmes consolidats, ja que cap estereotip és
invariable o etern (Quin & McMahon, 1997). La persisténcia d’aquests discursos i
representacions en la politica, 'académia i la societat civil, juntament amb la segregacié, la
deshumanitzacio, l'estigmatitzaciéo i I'exclusié socioecondmica, son formes clares de
propagacio de I'antigitanisme.

L'obra d’Erving Goffman serveix per entendre els mecanismes socials que produeixen i
sostenen les desigualtats tractades a aquest estudi, especialment a través de l'estudi de
conceptes com l'estigma i la construccio de la identitat. Goffman (1963) defineix I'estigma
com un atribut que desacredita completament una persona o un grup davant la societat.
Aquest descredit no és inherent a les caracteristiques de I'individu o de la comunitat, sind
que es construeix socialment a través de processos interactius que imposen valors negatius
sobre certes qualitats o comportaments d’aquests individus.

A diferéncia dels estereotips, que corresponen a creences generals i sovint simplificades
sobre les caracteristiques o conductes atribuides a un grup social, I'estigma és un procés
social que implica l'etiquetatge, separacio, pérdua d’estatus i discriminacidé activa en un
context de relacions de poder que desvaloritza i margina els individus d’'un grup social.
L'estereotip constitueix la premissa sobre la qual es fonamenta el procés d’estigmatitzacio;
és a dir, 'estigma parteix d’un estereotip préviament establert i, a més, transforma aquesta
simple creengca amb motiu de discriminacié o segregacié envers el grup afectat (Goffman,
1963).

Per a Goffman (1956), 'estigma opera com un procés dinamic i relacional, només existeix en
funcid de les expectatives culturals i dels judicis dels altres. Els individus o grups
estigmatitzats es veuen reduits a alld que Goffman anomena “identitat atribuida”, una
identitat que se’ls assigna segons els prejudicis que predominen en la societat i que redueix
la identitat d’aquestes persones a les seves caracteristiques estigmatitzades. Aixo és
especialment rellevant en el cas del poble gitano, que ha estat historicament representat
com a problematic i conflictiu, categories que no només deshumanitzen la comunitat, sin
que també limiten les seves oportunitats d’inclusié i participacié social.
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L'autor va més enlla de l'estudi de I'estigma i analitza com es construeix la identitat en
interaccio amb els altres. Goffman (1956) desenvolupa el concepte de “dramaturgia social”,
en qué compara la vida quotidiana amb una obra de teatre. Segons aquesta perspectiva, les
persones actuen com a actors que presenten una imatge determinada davant els altres,
utilitzant estratégies per controlar la impressié que generen en el public segons diferents
situacions. La seva identitat, pero, esta constituida per la suma de tots aquests personatges.
En relacio amb les minories, la teoria de Goffman entén que els individus que formen part
d’aquests grups tenen una identitat molt més amplia de la que es presenta en societat, ja
que en aquesta només s’exalta el seu personatge com a persones d’aquella minoria en
questio oblidant i obviant els altres personatges que formen la seva identitat.

Per altra banda, les investigacions del socidleg exposen com els individus dels col-lectius
marginalitzats sovint han de gestionar identitats contradictories, amagant les seves
caracteristiques estigmatitzades per encaixar dins un canon hegemonic de conducta social.
Aquesta tensi6 és especialment visible en el cas de les dones gitanes, que no només han de
lidiar amb els estigmes relacionats amb el seu origen étnic, sind també amb les expectatives
de génere que les travessen.

A més de l'estigmatitzacio, la categoritzacié social esdevé un altre dels termes de gran
importancia referent a la construccié d’identitat i I'establiment de la diferéncia. Aquest
mecanisme permet organitzar i simplificar la realitat social i la complexitat del mén social
agrupant les persones segons caracteristiques comunes, com ara I'étnia, el génere o la
classe social. Tal com es desprén de les aportacions de Tajfel i Turner (1979), aquest
funcionament tendeix a homogeneitzar els membres d’'un mateix grup i a reforgar les
diferencies amb els membres d’altres col-lectius. Aquesta simplificacid, tot i existir pel seu
caracter funcional que ens permet entendre i identificar les persones des d’un punt de vista
psicologic i per fer front a la gran quantitat d'informacié que les persones reben diariament,
facilita 'aparicié d’estereotips i de prejudicis socials, fins i tot quan les diferéncies objectives
sén minimes.

Aquesta dinamica també és present en els plantejaments d’Allport (1954), qui assenyala que
la categoritzacié comporta una saturaci6 ideacional i emocional dels grups estigmatitzats. Es
a dir, no només s’agrupa a la societat, sind que també s’atribueixen als individus d’'un mateix
col-lectiu unes mateixes caracteristiques, sovint negatives, que ofeguen les diferéncies
internes i reforcen visions reduccionistes. Aquesta tendéncia s’alimenta del mateix procés
que descriu Goffman, segons el qual els individus reben una identitat atribuida en funcié de
les percepcions i valors predominants, consolidant aixi identitats des de fora i desplagant-ne
la complexitat i la pluralitat real.

Des d’'una optica més estructural, autors com Foucault (1975) han aprofundit en com les
institucions modernes, com ara I'escola, I'hospital o la presé, classifiquen, normativitzen i
distribueixen els individus segons criteris de normalitat i desviacid. Aquestes classificacions
no son neutres, sind que funcionen com a instruments de poder que defineixen qui és
integrable i qui queda exclos. La categoritzacié social, en aquest sentit, no es pot entendre
només com una operacido mental o simbdlica, sindé com un procés profundament vinculat als
dispositius de control i als mecanismes de dominacié social.
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En aquest mateix marc analitic, Bourdieu (1998) introdueix la nocié de violéncia simbolica
per descriure com les formes de vida de les classes dominants, com el seu llenguatge, els
seus habits, els seus valors, s'imposen com a universals i naturals, ocultant la seva
arbitrarietat. Aquesta imposicié produeix un efecte de legitimacié de les jerarquies socials i
de desqualificacié de formes de vida alternatives. En el cas de col-lectius minoritaris com el
poble gitano, aquests processos classificatoris tenen conseqiiéncies molt concretes: limiten
l'accés a recursos socials i educatius, reforcen I'exclusid i afecten profundament la
construccio de la propia identitat, especialment en contextos en qué s’exerceix una pressio
per ocultar o modular les caracteristiques culturals propies per tal d’adaptar-se a la norma
dominant.

La creaci6 d’identitat també pot veure’s influenciada per 'anomenat efecte Pigmalio, segons
el qual les expectatives que una persona o institucid genera envers una altra poden
condicionar el seu comportament fins a fer-les realitat. Rosenthal i Jacobson (1968), en
'ambit educatiu, evidencien que els docents modifiquen de manera inconscient la seva
interaccid amb l'alumnat segons les expectatives que se’ls atribueixen, fet que repercuteix
directament en el rendiment académic dels estudiants. Aquest fenomen provoca que una
creenca, falsa en origen, adquireixi versemblancga simplement pel tracte que se li dispensa
com si fos certa. Quan s’aplica aquesta logica a les relacions socials més amplies, es pot
observar com les identitats atribuides, ja sigui des de I'escola, els mitjans de comunicacié o
les institucions, sovint guiades per prejudicis, passen a interioritzar-se per part dels individus
a qui es dirigeixen.

Una mirada interseccional

La interseccionalitat emergeix com un enfocament conceptual fonamental per a comprendre
la complexa configuracié de les desigualtats i les discriminacions socials (Rodé-Zarate,
2021). Originada en el feminisme negre dels Estats Units, les referéncies als seus inicis
inclouen els treballs pioners de Kimberlé Crenshaw (1989), aixi com les aportacions del
Combahee River Collective a la década de 1970, que van desenvolupar una mirada
interseccional arrelada en I'experiéncia situada i orientada a I'accié politica. En esséncia, la
interseccionalitat analitza com diferents eixos de desigualtat, com el génere, la raga, la
classe social, 'orientacid sexual, la diversitat funcional o I'edat, estan interrelacionats i
configuren formes especifiques de discriminacio. L'objectiu principal no és l'analisi dels
processos de categoritzacidé o la construccio d’identitats, sin6 els efectes d’aquestes
interrelacions en relacié amb la desigualtat i I'experiéncia viscuda (Rodé-Zarate, 2021).

Un dels aspectes clau de la mirada interseccional és la superacié de les aproximacions
unitaries o additives a la desigualtat. Mentre que un enfocament unitari se centra en un sol
eix de discriminacio, i una perspectiva de discriminacié multiple simplement suma diferents
eixos sense analitzar-ne la relacio, la interseccionalitat insisteix en la idea que les diverses
categories socials no actuen per separat ni se sumen, sindé que estan interrelacionades i es
configuren mutuament (Rodo-Zarate, 2021). Per tant, la interseccionalitat destaca que la
interrelacié d’aquestes multiples categories és present en la manera en qué les persones
viuen i experimenten la discriminacié en el seu dia a dia.
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Des d’una aproximaci6 interseccional, no hi ha una jerarquia preestablerta entre els eixos de
desigualtat, siné que la rellevancia d’'un eix o d’'un altre depén de la situacié i el context
especifics que s’analitzen. Aquesta perspectiva contextual de la relacié entre categories
permet comprendre les multiples formes en qué els eixos s’interrelacionen en contextos
concrets. L'espai i el context son elements clau, ja que la interseccionalitat adquireix
significat segons els contextos socials especifics, sent necessari posar I'accent en les
geografies locals, regionals i globals per entendre determinats processos de desigualtat.

Per il-lustrar la complexitat de les desigualtats analitzades des d'una perspectiva
interseccional, resulta pertinent analitzar les experiéncies de grups que se situen en la
interseccié de multiples eixos d’opressio, com és el cas de les dones gitanes. La poblacio
gitana, en general, sofreix desigualtats significatives en ambits com I'ocupaci6 i I'educacio,
manifestades en dificultats d’accés, segregacio laboral i precarietat. Aquestes desigualtats
s’articulen a través de diferents formes de discriminacié que s’interrelacionen (Fundacién
Secretariado Gitano, 2023).

La discriminacid per génere es refereix a les desigualtats i les limitacions basades en el fet
de ser dona, sovint vinculades a expectatives socials i rols de génere normatius. En el cas
de les dones gitanes, aquesta discriminacid6 no opera de manera aillada, siné que
s’entrellaga amb altres formes de discriminacié. En I'ambit educatiu, per exemple, les nenes
gitanes enfronten sovint baixes expectatives per part del professorat, refor¢cant estereotips
sobre els seus futurs rols de génere, un clar exemple de discriminacio interseccional
(Fernandez Casado, 2023).

La discriminacid per étnia es manifesta com la discriminacid, I'estigmatitzacié i la
criminalitzacid6 basades en l'origen étnic de les persones. Aquesta inclou la reproduccié
d’estereotips negatius, prejudicis i generalitzacions que no es corresponen amb la realitat
diversa. Aquesta discriminacido pot prendre formes diverses, des de Il'assetjament i la
incitacié a I'odi fins a la discriminacio en I'accés a serveis publics i privats.

La discriminacié per classe social es refereix a les desigualtats vinculades a la posicié
socioecondomica i les relacions de produccié (Rodo-Zarate, 2021). La situacié d’ocupacié
precaria que pateix molta poblacié gitana és un exemple de com la classe social, en
interseccid amb [I'étnia, configura una forma d’exclusié (Fernandez Casado, 2023). En
aquest marc, el concepte d’aporofobia, tal com ha desenvolupat Adela Cortina (2017),
resulta fonamental per comprendre una dimensid sovint invisibilitzada de la discriminacio
interseccional que afecta les dones gitanes. L’aporofdbia es defineix com el rebuig i I'odi
envers les persones en situacid6 de pobresa, i actua com un mecanisme que reforca
I'exclusié social més enlla de les categories étniques o de génere. Aixi, la condicié de
pobresa de moltes dones gitanes no només agreuja la seva vulnerabilitat, siné que també
legitima i perpetua estereotips negatius en I'imaginari social i mediatic, associant-les
injustament amb la marginalitat, la delingiiéncia o la dependéncia assistencial.

Per a les dones gitanes, aquests eixos de desigualtat no actuen per separat, sind que
s’entrecreuen i es reforcen mutuament. El fet de ser dona gitana de classe treballadora o
precaria no és simplement la suma de ser dona, més ser gitana, més ser de classe baixa; és
una realitat unica que sorgeix de la interaccié d’aquests factors. La interseccionalitat permet
visibilitzar aquesta multiplicitat d’eixos que travessen una mateixa configuracié identitaria,
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reconeixent que algunes dones gitanes pateixen una triple discriminacié que configura
experiéncies uniques de subordinacié i exclusié social (Rodé-Zarate, 2021).

Perspectiva d’estudi

Aquesta investigacié s’emmarca en la perspectiva critica de la comunicacidé, que analitza
com els mitjans de comunicacié no només reflecteixen la realitat, sind que la construeixen,
tot establint i reforgant narratives sobre el mén que beneficien als grups dominants. Aquest
enfocament reivindica que els mitjans no sén neutres, sind vehicles que configuren
consciéncies i legitimen estructures hegemoniques (McLuhan, 1996).

Stuart Hall (1973) introdueix els conceptes de “codificacio” i “descodificacid” per explicar com
els missatges mediatics son dissenyats per transmetre significats hegemonics. Aquests
significats estan codificats segons els interessos de les classes dominants, perdo els
espectadors poden descodificar-los de manera diferent, sigui acceptant-los, negociant-los o
rebutjant-los. Des d’aquesta mateixa perspectiva, Antonio Gramsci (1971) presenta la teoria
de 'hegemonia cultural. Per al socidleg, els mitjans sén un espai on es negocien i es
reprodueixen les idees de la classe dominant, que es presenten com a universals i naturals.
Aquesta hegemonia no es manté només a través de la coercid, sind també mitjangant la
construccié d’un consens cultural que legitima les desigualtats.

Per a Pierre Bourdieu (1998), els mitjans sén també un camp simbodlic on es defineixen les
jerarquies socials. La seva noci6 de “violéncia simbolica” permet entendre com els discursos
mediatics poden perpetuar desigualtats, no només reflectint les relacions de poder, sind
contribuint activament a reproduir-les. Richard Dyer (1997), en el seu estudi sobre la
representacid en els mitjans, posa émfasi en com les imatges i narratives culturals
construeixen significats sobre grups socials. Dyer destaca que la representacio no és només
un reflex de la realitat, sind un procés actiu en qué es produeixen i reprodueixen significats
associats a certs col-lectius. La seva obra se centra particularment en el paper dels
estereotips com a mecanisme de reduccié simbolica, que simplifica la complexitat dels grups
representats. Per a Dyer, els estereotips no sén intrinsecament negatius, perd sovint es fan
servir per perpetuar relacions de poder i per consolidar les jerarquies socials.

Umberto Eco (1964) reflexiona sobre el paper dels mitjans de comunicacié de masses en la
configuracié6 de la societat contemporania i els divideix en dues visions principals:
'apocaliptica i la integrada. Des de la perspectiva apocaliptica, els mitjans sén considerats
agents destructius de les cultures tradicionals i de les identitats col-lectives. Segons aquesta
visio, la cultura de masses homogeneitza les diferéncies culturals, anul-la les particularitats
de cada grup étnic o social i promou continguts simplistes que distreuen els espectadors
sense connectar realment amb les seves experiéncies vitals. Aquest punt de vista denuncia
que el public no té veu ni capacitat de decisié sobre els continguts que consumeix, i, en
consequéncia, es manté passiu i docil davant d’alld que li és ofert pels grans conglomerats
mediatics. Aixd perpetua les estructures de poder i limita la diversitat cultural i critica.

En canvi, des de la visi6 integrada, Eco planteja un enfocament més optimista. Els integrats
consideren que la cultura de masses no només és un espai d’entreteniment, sind també una
plataforma on els ciutadans poden participar i ser tinguts en compte. Aquesta perspectiva
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defensa que els mitjans sén un espai d’interpretacié mdultiple, on les audiéncies no sén
simples receptores passives, sind agents actius capagos de reinterpretar els missatges,
resistir-los o fins i tot transformar-los. Aixi, encara que els mitjans estiguin dissenyats per
obtenir beneficis econdmics i estiguin dominats pel capital, hi ha potencial perqué la cultura
de masses sigui una eina de comunicacio i participacio.

Eco, perd, manté un equilibri critic entre ambdues perspectives. Tot i reconéixer que els
mitjans son un producte d’interessos comercials, subratlla que el seu impacte no és
unidireccional ni absolut. En contextos de desigualtat, adverteix que el poder simbolic dels
mitjans sovint reforga els discursos dominants, naturalitza estereotips i limita la capacitat de
les identitats minoritaries per desafiar o redefinir les narratives hegemoniques. Aquest fet,
segons Eco, dificulta la resisténcia cultural, especialment per part de col-lectius menys
representats.

David Morley (1980), un dels principals teorics dels estudis culturals, ofereix una altra
perspectiva per entendre les dinamiques de recepcié i interpretacio dels discursos mediatics.
Morley desenvolupa una analisi sobre com les audiéncies interactuen amb els missatges,
subratllant que la seva comprensio i apropiacié depenen de factors com la classe social, la
identitat cultural i el context social de cada individu. Morley destaca que, tot i que els mitjans
solen transmetre significats hegemonics, les audiéncies poden adoptar posicions oposades
0 negociades. Aixo implica que els col-lectius minoritaris, com el poble gitano, no només sén
victimes d’'una representacié estereotipada, sind que també poden ser agents actius en la
reinterpretacié d’aquestes narratives, sigui per resistir-les o per transformar-les en formes
d’afirmacio identitaria.

Aquest estudi parteix d’aquestes perspectives critiques que, en resum, subratllen que la
comunicacié no és un proces neutral, sind una eina de poder que configura les percepcions
socials i les relacions entre grups. Els mitjans de comunicacié actuen com a mediadors entre
la realitat social i les imatges que es construeixen sobre aquesta realitat, influenciant no
nomeés el que es veu i escolta, sind també com s’interpreta i s’aplica a la quotidianitat.

Una questid sobre dones tractada per un home

Aquest treball, tot i centrar-se en la representacido mediatica de les dones, esta realitzat per
un home. Aquesta circumstancia pot suscitar preguntes sobre la legitimitat d’assumir un
objecte d’estudi que, tradicionalment, s’associa amb la veu i I'experiéncia directa de les
dones. No obstant aixd, aquesta investigacié no pretén ocupar espais que corresponen a les
dones, sind contribuir a I'analisi critica de les narratives mediatiques que construeixen i
perpetuen desigualtats de génere.

Per justificar aquest posicionament, resulta util recorrer a les reflexions de Donna Haraway
(1984), qui introdueix la figura del ciborg com una metafora que desafia les dicotomies
tradicionals, incloent-hi les divisions rigides entre home i dona, natural i artificial, i subjecte i
objecte. A partir d’'aquesta figura, la tedrica proposa una forma de pensar les identitats com
a construccions fluides i parcials, més enlla dels essencialismes que han marcat les
concepcions tradicionals de génere.
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En aquest sentit, Haraway questiona l'existéncia d’identitats fixes o “auténtiques” i
argumenta que el coneixement no es genera exclusivament des de I'experiéncia directa,
siné a través d’afinitats i coalicions. Aquesta perspectiva desplaca la idea que només les
dones poden estudiar la representacié de les dones, ja que entén les identitats com a espais
permeables que poden connectar-se a través d’'un compromis étic i politic. Aixi, la meva
posici6 com a home investigador es legitima en tant que reconeix les meves propies
limitacions i, alhora, busca contribuir criticament al desmantellament de les estructures de
poder que configuren les representacions mediatiques de génere.
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5. Metodologia

Atés que l'objectiu principal d’aquest estudi és comprendre en profunditat les experiéncies,
percepcions i significats que construeixen les dones gitanes sobre la seva representacio
mediatica, aquest treball s’ha desenvolupat seguint una metodologia qualitativa. Dins
d’aquest enfocament, s’ha adoptat la técnica de I'entrevista semiestructurada com a métode
central per a la recollida de dades.

La recerca qualitativa és especialment indicada quan es volen explorar processos, significats
i interpretacions, i no simplement quantificar variables (Merriam, 2009). A més, Ruiz
Olabuénaga (1999) subratlla la idoneitat d’aquest enfocament quan l'objectiu és captar la
realitat des de la perspectiva dels mateixos subjectes.

El disseny adoptat correspon al que Merriam anomena “estudi qualitatiu basic”, centrat en
descriure i interpretar com les participants de I'estudi donen sentit a la seva experiéncia
sense pretendre construir teoria formal ni realitzar una etnografia completa. La mostra
utilitzada és de conveniéncia, ja que s’ha seleccionat per criteris d’accessibilitat i rellevancia,
sense pretendre ser representativa de tota la poblacid gitana femenina. Aquesta estratégia
és habitual en recerca qualitativa, on la prioritat és la riquesa informativa més que la
generalitzacio estadistica.

Com tota recerca qualitativa amb mostra de conveniéncia, els resultats no sén extrapolables
a tota la poblacié gitana femenina, sind6 que aporten una comprensié profunda i
contextualitzada de les perspectives i opinions d’un grup concret. Aquesta limitacio, perod, és
inherent a [l'estratégia metodoldgica escollida i no desmereix el valor interpretatiu i
exploratori dels resultats (Ruiz Olabuénaga, 1999).

La mostra d’aquest estudi la conformen deu dones d’entre 25 i 39 anys amb formacions
diverses de nivell mitja-alt i amb residéncia a la provincia de Sevilla, a Espanya. Les
entrevistes van tenir una durada mitjana de 38 minuts, amb una maxima de 63 minuts i una
minima de 29. Aquesta variabilitat en la durada respon a la naturalesa flexible de I'entrevista
qualitativa, que s’adapta al ritme i la disponibilitat de cada participant (Merriam, 2009).

El contacte amb les participants es va gestionar a través de la Federacié d’Associacions de
Dones Gitanes FAKALI, garantint en tot moment I'anonimat, la confidencialitat i la
voluntarietat de la participacid. Abans de cada entrevista, es va facilitar a cada individua un
formulari de consentiment informat (vegeu Annex 1), que va ser degudament signat, on
s’exposaven de manera clara els objectius de la recerca, el tractament de les dades i els
drets de les participants, d’acord amb les recomanacions étiques per a la recerca qualitativa.
Aquest procediment va assegurar a les entrevistades el respecte a la privacitat, 'autonomia i
la llibertat d’eleccio en tot moment (Frey, Botan & Kreps, 2000).

L’entrevista semiestructurada ha estat I'instrument principal de recollida de dades. Aquesta
tecnica permet combinar una guia tematica en forma de guié amb la flexibilitat necessaria
per adaptar-se a les aportacions i interessos de les participants, afavorint la generacio
d’informacié més rica i contextualitzada (Merriam, 2009; Wimmer & Dominick, 2011).
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Les preguntes han estat formulades en format obert, evitant induccions o judicis de valor, i
permetent que les participants definissin lliurement els termes de les seves respostes. Cal
subratllar, pero, la influéncia del coneixement situat de I'entrevistador en el marc de la
recerca qualitativa. Tal com exposa Merriam (2009), I'investigador no és un subjecte neutral,
sind que aporta la seva propia experiéncia, valors i coneixements previs, que inevitablement
influeixen tant en la formulacié de les preguntes com en la interpretacié de les respostes.
Per aix0, durant tot el procés, s’ha procurat reconeéixer i gestionar de manera conscient la
propia subjectivitat, mantenint una actitud reflexiva per garantir la credibilitat i la qualitat
interpretativa dels resultats.

A més, per minimitzar I'efecte priming, és a dir, la possible influéncia de les preguntes sobre
les respostes, es va prestar especial atencio a la formulacié de les preguntes, tot intentant
mantenir la maxima objectivitat sense renunciar a la proximitat amb I'entrevistada (Wimmer
& Dominick, 2011).

El gui6é de les entrevistes s’ha estructurat en quatre blocs tematics principals:

Preséncia de la comunitat gitana en els mitjans de comunicaci6
Representacio i tractament de la dona gitana en els mitjans

Impacte del tractament mediatic en la vida quotidiana i la identitat gitana
Mesures i futur de la representacié de la comunitat gitana

hown =

Aquest guio, en linia amb els objectius de la recerca, respon a la necessitat de cobrir tant la
descripcié de la realitat mediatica com l'impacte subjectiu i social de la representacio, aixi
com la recollida de propostes de millora des de la mateixa comunitat (vegeu Annex 2).

Les entrevistes es van realitzar el febrer de 2025 de manera virtual en un entorn de dialeg
relaxat, facilitant la llibertat d’expressido de les participants i promovent un ambient de
confianga, sinceritat i comoditat per part de I'entrevistador, qui va mantenir una actitud
empatica i rigorosa durant les entrevistes, adaptant el guié a les necessitats de la conversa i
combinant preguntes disteses amb tematiques més serioses i personals per afavorir la
qualitat de les respostes (Merriam, 2009; Ruiz Olabuénaga, 1999).

L'entrevistador en aquesta recerca ha actuat com a unic agent responsable de la recollida i
analisi de les dades, assumint el que Ruiz Olabuénaga (1999) defineix com a “rol
d’explorador”, basat en I'escolta activa, 'empatia i la capacitat d’adaptacié. Aquesta postura
ha resultat fonamental per establir un clima de confianca que ha facilitat I'expressié oberta i
honesta de les participants.

Les entrevistes es van gravar en format d’audio amb el consentiment informat de totes les
participants i es van emmagatzemar de manera segura. A continuacio, es van transcriure
literalment per preservar la riquesa contextual del material recollit (vegeu Annex 3). Tot i que
aquestes transcripcions s’inclouen en el tercer annex de [l'estudi, se n’han omeés
determinades preguntes i respostes d’ambit personal per salvaguardar la confidencialitat de
les entrevistades. Un cop completada la transcripcid, es va assignar a cada entrevistada un
codi numéric aleatori de I'1 al 10 amb la finalitat de facilitar el procés de codificacio.

L'analisi de les dades s’ha realitzat seguint un procés inductiu de codificacié. En primer lloc,
s’ha dut a terme una lectura exhaustiva de les transcripcions per identificar unitats de
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significat rellevants. Aquestes unitats s’han agrupat en categories inicials, que posteriorment
s’han reorganitzat en blocs tematics més amplis. Les respostes s’han organitzat en una
matriu d’analisi amb les seglents categories:

- Representacié de la comunitat gitana als mitjans
- Representacié de la dona gitana als mitjans

- Repercussi6 dels estereotips en la quotidianitat
- Creacio i crisis d’identitat

- Raons per a 'estigmatitzacio

- Propostes contra I'antigitanisme

Aquest procés de codificacio i categoritzacié ha facilitat la deteccié de patrons, divergéncies i
interrelacions entre les diverses perspectives de les entrevistades i tematiques analitzades,
permetent una aproximacié rigorosa i detallada al fenomen estudiat, que posteriorment ha
quedat reflectida en els resultats obtinguts.
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6. Resultats

Els resultats d’aquesta recerca exposen com les dones gitanes no es veuen representades
de manera fidel a la realitat en els diversos continguts que realitzen els mitjans de
comunicacid espanyols en [lactualitat. La mostra afirma sentir que els mitjans de
comunicacio perpetuen els estereotips que la societat ha creat sobre el poble gitano i que
les noticies, en la seva gran majoria, relacionen la poblacié gitana amb temes com la
delinqiiéncia, la violéncia, la pobresa i el masclisme. A les dones se’ls hi sumen estigmes
com el de tenir un caracter passiu i relegat al marit i un rol apartat de la societat centrat en el
cuidat dels fills. Aquests aspectes, a més de tenir consequiéncies per al dia a dia de les
dones gitanes, afecten 'autopercepcié d’'identitat de les membres de la comunitat, creant-les
un sentiment d’alienacié tant amb la societat global com amb quelcom que s’entén com a
gitano. Els resultats de I'estudi s’estructuren en diferents blocs codificats a partir de les
respostes obtingudes a les entrevistes.

BLOC 1: Percepcio de la representacio de la comunitat gitana
als mitjans

En una primera instancia, les entrevistes realitzades per a aquest estudi han volgut donar
resposta a com les persones gitanes valoren la manera en qué es parla de la seva comunitat
als mitjans de comunicacié. Una primera observacio a les respostes revela que totes les
entrevistades, en pensar en la relacié entre mitjans i comunitat gitana, ho fan des d’'una
perspectiva marcadament negativa. Quan se les va demanar si podien recordar alguna
noticia recent relacionada amb el poble gitano, totes van esmentar exemples de noticies que
en transmetien una imatge estigmatitzada, sovint vinculada a la delinqtiéncia, la violéncia o
la marginalitat.

Una de les noticies que més resso va tenir entre la mostra va ser la polemica generada per
les declaracions de la dissenyadora de moda Agata Ruiz de la Prada, pronunciades durant
la seva participacié al programa Fiesta de Telecinco, presentat per Emma Garcia, el passat
18 de gener de 2025. En el decurs de l'entrevista, mentre comentava les molésties
derivades de les reformes a casa seva, Ruiz de la Prada va afirmar textualment: “Estoy
viviendo como una gitana porque no tengo ni cocina, ni luces, ni lavabo ni sofa” (El Pais,
2025).

Vuit de les deu participants van mencionar aquesta noticia. Aquestes la van interpretar com
a un clar exemple d’antigitanisme mediatitzat i una expressié “desafortunada” (E3) i “racista”
(E2) dels estereotips que persisteixen al discurs public que, a més, sovint son reproduits per
persones i plataformes amb grans altaveus mediatics.

Les participants reconeixen el contingut ofensiu de les declaracions, pero alhora destaquen
que aquestes sén un reflex del llenguatge quotidia encara arrelat a la societat, una societat
gue consideren té un problema estructural de racisme.

Yo lanzaba una lanza a favor de Agatha. Aunque fue un comentario racista, clasista,
fuera de lugar, por desgracia, en la realidad, ese comentario, una frase hecha, la
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utilizamos con frecuencia. Lo que pasa es que ella lo hizo en un medio publico de
mucha audiencia. (E2)

No creo que sea una cuestiéon unicamente de Agatha, sino que es un problema
estructural y creo que el racismo es una cuestion estructural y el antigitanismo en
nuestro caso, pues personas como Agatha lo que hacen es reproducir discursos
antigitanos que perpetuan la posicion de subordinacion de las mujeres gitanas y lo
que si creo es que las personas tienen que tener cierta responsabilidad y
pensamiento critico, sobre todo por el altavoz que supone una persona como Agatha
Ruiz de la Prada. (E7)

Segons les entrevistades, aquest tipus d’incidents, lluny de ser anecddtics, contribueixen a
reforgar els prejudicis tant entre la poblacié majoritaria com dins la propia comunitat. La
repeticidé constant d’aquestes representacions pot acabar normalitzant els estereotips i
debilitant les formes alternatives d’identificacio, tal com s’explicara en detall més endavant.

Lo que hace es que cada vez haya un mayor sesgo, una mayor estereotipacion. Los
prejuicios se incrementen mas. Y por las dos partes. Porque las personas que no son
gitanas tienden a tener ese estereotipo sobre la persona gitana y las personas
gitanas que no tienen conocimiento, que viven en zonas mas de exclusion y mas de
vulnerabilidad, tienden al final a reproducir ese estereotipo y a tomarlo como suyo
propio. (E5)

En aquest cas, la mostra va percebre que els mitjans de comunicacié van actuar com un
altaveu per difondre idees antigitanes a través d’una persona externa al mitja. Tanmateix, en
la majoria de situacions, les entrevistades identifiquen les redaccions periodistiques com a
les principals generadores i transmisores de missatges carregats de prejudicis a través dels
seus continguts.

La mostra és conscient del poder i abast dels mitjans de comunicacidé i percep que, en
general, aquests no les representen, ja que consideren que reprodueixen estereotips que
han marcat historicament la representacid del poble gitano d’'una manera esbiaixada i
ofereixen una visid6 parcial i distorsionada de la seva realitat col-lectiva. Aquesta
representacio es fonamenta en la reiteracio de topics establerts a la societat majoritaria i que
vinculen la identitat gitana amb la delingiiéncia, la marginalitat, la pobresa, l'incivisme i el
masclisme, contribuint aixi a la consolidacié d’imaginaris discriminatoris arrelats en 'opinié
publica.

Normalmente lo que se ve en medios de comunicacion de la poblacion gitana son
noticias que discriminan, noticias negativas con prejuicios. (E1)

Los prejuicios que hay alrededor de la poblacion gitana en la sociedad estan
relacionados con la delincuencia, con la marginalidad, con la pobreza, incluso con el
machismo. Al final, lo que se perpetia con estas cosas son esos estereotipos que la
sociedad tiene supervinculados a su pensamiento y que en las noticias y en los
programas todavia se refuerzan aiin mas. (E8)

Al final, un medio de comunicacién es un reflejo de lo que la sociedad entiende de lo
que es el pueblo gitano. Entonces, refuerza los estereotipos que tienen la mayoria de
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las personas. Refuerzan estos estereotipos, estos prejuicios sobre lo negativo, sobre
la delincuencia, sobre las costumbres. Si son machistas, menos machistas. Al final
siempre es lo mismo. (E1)

Al final los medios de comunicacién y las redes sociales a dia de hoy mueven masas.
Entonces si hay personas que solamente ven que los gitanos de las 3.000 viviendas
se pegan hasta las 4 de la mafiana con la musica puesta y los vecinos ponen un tuit
y dicen que “estoy harto de estos gitanos, que no tienen normas civicas”, al final
pues eso es lo que se te va a quedar. Y lo que se te va a quedar es que al dia de
mafiana “ojala no tenga de vecino a un gitano porque entonces no me va a dejar
dormir”. (E6)

La representacio mediatica de la comunitat gitana no només es construeix sobre abséncies,
sin6 també sobre una preséncia distorsionada que associa de manera reiterada la identitat
gitana amb formes de vida marcades per I'exclusié social. Les entrevistades denuncien que
els mitjans acostumen a confondre la cultura gitana amb la cultura de la marginalitat, reduint
la complexitat d’aquesta identitat a una série de connotacions negatives vinculades a
entorns de pobresa i segregacio.

Se relaciona la cultura gitana con la cultura de la marginalidad, relacionan que el que
vive en las 3000 viviendas o el que vive en una zona discriminada, eso es cultura
gitana y eso es ser gitano. Eso no es cultura gitana, eso es cultura de la
marginalidad, de la pobreza, de la exclusion, de vivir en un gueto. (E2)

No diferencian en la poblacién de la comunidad gitana a la poblacioén en riesgo de
exclusion social. Las personas que estan en riesgo de exclusion social tienen una
serie de, por circunstancias que han vivido, no les ha llegado por analfabetismo
porque tienen una realidad muy diferente. Y ellos creen y dicen “vale, pues esta es la
realidad de la persona de riesgo, de exclusion, pero como es gitana va a ser la
realidad de la persona gitana”. No, perdona, la realidad de la persona que esta en
riesgo de exclusion no es la persona que es gitana. (E5)

La mostra insisteix que aquest tipus de tractament informatiu es basa en una generalitzacio
injusta per part de les redaccions periodistiques, que aplica a tot un col-lectiu les actituds o
accions d’'unes poques persones i que moltes vegades es confon amb la part de la poblacio
gitana que viu en risc d’exclusié i compta amb unes formes de vida derivades d’aquest fet.

Al final el primer nivel del racismo es la generalizacién. (E10)

Yo creo que es generalizar que una comunidad entera es de una forma y no pensar
que hay una diversidad grandisima donde ademas de haber una minoria de
personas que viven a lo mejor en una situaciéon de marginalidad (...) existe otra gran
mayoria que viven una vida totalmente normalizada, que tienen sus estudios, sus
oficios, su familia y que puede que no reconozcan porque no entran en los
estereotipos que ellos tienen de ser gitanos. (E3)

El otro dia en una sesion lo decian: “Yo vivo en un barrio de aqui de Sevilla y los
vecinos mios son todos gitanos y se acuestan muy tarde, y ponen la musica muy
alta” y yo le digo pues mira chiqui, eso son tus vecinos pero no lo hacen porque sean
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gitanos, porque yo soy gitana y a las 21h ya estoy acostada, no soy capaz ni de ver
una peli. (E6)

Aquest relat s’emmarca en un context historic de discriminacié estructural contra el poble
gitano. L'exclusié social no és pas una condicié inherent a la comunitat, siné el resultat de
segles de politiques antigitanes que han impedit la plena inclusié del col-lectiu, tal com
destaquen les dones entrevistades.

La historia del pueblo gitano es muy, muy extensa y llena de leyes que prohibian a
las personas gitanas ser personas gitanas y estar incluidas en la sociedad. Entonces,
todo esto ha llevado a esa poblacion gitana a estar en exclusion social. Por eso hay
un alto porcentaje de personas gitanas en exclusion social. En realidad, estos
estereotipos de pobreza y tal estan vinculados a esa exclusion social que esta
viviendo la poblacién gitana vinculada al antigitanismo. El caso es que se culpa a las
personas gitanas, se sefiala a las personas gitanas de estar en situacion de
exclusion social, cuando en realidad estan ahi de manera obligada, histérica. (E8)

Les dones gitanes denuncien que les narratives dominants invisibilitzen altres realitats
presents dins la comunitat, tot obviant aportacions culturals, académiques o socials que
desmunten l'imaginari reduccionista.

Siempre hablan de lo mismo, de clanes, de peleas, de drogas y de estereotipos, de
fiestas y de bailes y de canto. Y sin embargo, se olvidan de, por ejemplo, el 600
aniversario, que es este afno, en 2025. Se les olvida decir también que hay muchas
personas que somos gitanas, que tenemos estudios, que tenemos valores. (E5)

Entrant en detall sobre el contingut que les entrevistades consideren no representatiu de la
seva comunitat, un dels aspectes més significatius que emergeix de les seves opinions és la
critica a I'is de determinades paraules, expressions i estructures narratives per part dels
mitjans de comunicacié. Aquestes practiques discursives contribueixen activament a reforcar
una imatge estereotipada i descontextualitzada del poble gitano. Més enlla del missatge
general de les noticies, son els detalls linguistics com la mencio explicita de I'étnia, I'us de
termes connotats o la manera com es categoritzen les accions els que acaben transmetent
un missatge reduccionista i estigmatitzador.

Entre les critiques més recurrents, destaca la percepcié que, malgrat I'existéncia de codis
deontoldgics i guies de bones practiques en el tractament mediatic de les minories, encara
avui és habitual que es publiquin noticies en qué es menciona la condicié gitana en
contextos clarament negatius. Segons denuncien les entrevistades, la identificacid de la
persona com a “gitana” en titulars o continguts relacionats amb fets delictius o conflictius no
nomeés resulta innecessaria des del punt de vista informatiu, sind6 que contribueix a
criminalitzar col-lectivament una comunitat ja historicament estigmatitzada.

Considero que no aporta absolutamente ningun dato, pero ni la etnia, ni el pais de
procedencia, ni cuestiones religiosas, ni condiciones sexuales. Creo que al final eso
no aporta nada, porque al final estas hablando de una persona y ya esta. (E4)

No tienen que poner la etnicidad o el ser gitano como titular o como nada porque es
que no te da informacién para la sociedad. Dice: “se han matado dos personas en
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una reyerta de un clan” y todo el mundo dice: “los gitanos estéan fatal”. Para mi el que
mata es un asesino, sea gitano, chino o japonés. Una persona que mata a otra es un
asesino. Ha sido un acto cruel, violento, lo que tu lo quieras llamar, pero no me
pongas el adjetivo de gitano, porque nos hace mucho dario a los demas. Porque lo
normal no es que vayamos ni matando, ni peleando, ni discutiendo. (E2)

Con el colectivo LGTB no hay que decir un gay mata a no sé quién es que es
evidente que no sé dice y que no se puede decir, que se echaria encima todo el peso
de la ley sobre esa persona. Sin embargo, si un gitano mata, un gitano se pelea o se
ha montado una pelea de gitanos es algo muy normal y nadie lo ve como raro. Yo
creo, siempre lo digo, el antigitanismo creo que es la discriminacion mas grande que
hay ahora mismo, porque lo utilizamos a diario. Nadie ve raro decir hoy va peinada
como una gitana, por ejemplo. Nadie lo ve raro. Sin embargo, si tu dices cualquier
cosa relacionada con las mujeres en general o con el colectivo LGTB, o incluso con
personas africanas, personas negras... si que se ve mal. (E8)

Un altre aspecte especialment rellevant que emergeix de les entrevistes és el rebuig explicit
a I'is de certes paraules en les noticies, que les participants identifiquen com a instruments
subtils pero efectius de deshumanitzacio i estigmatitzacié de la comunitat. El terme clan, per
exemple, és percebut com una expressio carregada de connotacions negatives que, lluny de
referir-se simplement a una estructura familiar, evoca idees de violéncia, endogamia i formes
de vida arcaitzants. Aquesta paraula, utilitzada de manera recurrent pels mitjans, és
percebuda com un marcador simbdlic que contribueix a dissociar la comunitat gitana de la
societat majoritaria i a reforcar-ne la percepcié com a grup alié i problematic.

De manera similar, I'is reiterat de termes com reyerta, violéncia o la mencié frequent de
delictes en noticies que impliquen persones gitanes és interpretat per les entrevistades com
una estratégia mediatica que construeix una associacié automatica entre gitanitat i conflicte
que no les representa.

Lo que utilizan en los medios de comunicacion, en las noticias, son palabras como
clan, “dos clanes tienen una reyerta”. Unas claves como que tu ya sabes que se
estan refiriendo a familias gitanas o a lo mejor se estan refiriendo a que ellos piensan
que son familias gitanas, porque cumple con esos estereotipos de marginalidad. (E8)

No me gusta especialmente que utilicen la palabra clan, por ejemplo, porque, si
buscas en el diccionario, la palabra clan se usa muy antiguamente como para definir
a la familia, pero es cierto que la prensa de hoy no la usa como palabra de familia, la
usa con una connotacion mas peyorativa. (E4)

Yo nunca he escuchado a ningun gitano, a ninguna gitana, hablar de su familia como
si fuera un clan, ni a utilizar la palabra reyerta, desde luego, ni tampoco el tema del
patriarca y todo esto. No es realista y no me siento representada ni creo que muchas
personas gitanas se sientan representadas con eso. (E8)

Més enlla del tractament de la comunitat a les noticies, la mostra posa en relleu la influéncia
que tenen certs formats televisius, especialment els reality shows, en la reproduccio i
intensificacié dels estereotips associats a la comunitat gitana. Les entrevistades perceben

58



programes com Palabra de Gitano o Los Gypsy Kings com una ficci6 revestida de realitat,
que ofereix una representacio deformada, sensacionalista i parcial del poble gitano.

La mostra denuncia que aquest tipus de formats selecciona intencionadament perfils amb
baixa formacié académica i amb determinats patrons de conducta i formes d’expressio que
no reflecteixen la diversitat real de la comunitat. Tot i aixd, aquests perfils sén presentats
com si fossin representatius de la gitanitat, esdevenint aixi un model estereotipat i
reduccionista del que suposadament significa “ser gitano”. En aquest context, els
protagonistes d’aquests programes esdevenen el referent mediatic dominant, fent que el
public acabi identificant aquesta forma de gitanitat com I'inica possible o auténtica.

Caricaturiza mucho y ya se demuestra que es muy guién. Muestra a nifias jovenes
que no tienen estudios, que se expresan de una manera, que se suelen expresar de
manera incorrecta, que no tienen conocimiento acerca de la cultura en general. Y
ponen en evidencia esa falta, que no es caracteristica o descriptiva de la comunidad
gitana, de la falta de estudios. (E1)

Yo creo que estan guionizados, que cogen a personas con poca formaciéon y
personas que al final les pagan. Obviamente son personas que necesitan dinero y
hacen un poco lo que les dicen. Estoy totalmente en contra de este tipo de
programas porque lo que hacen es volver a perpetuar la imagen estereotipada y no
aportan nada bueno. (E3)

Lo veo que es una ficcion hecha pelicula, que puede que existan familias asi, pero
no las conozco y de hecho son las menos. (...) Esa forma de hablar, esa forma de
tratarse, nos hace un dario tremendo. (E2)

Aquest format televisiu es construeix a partir d'una estratégia discursiva altament
guionitzada i subordinada a les logiques comercials de I'entreteniment, la qual transforma el
mitja de comunicacioé en qué s’emet, passant de ser un espai de representacié a esdevenir
un mecanisme de reproduccio de prejudicis.

En intentar explicar les raons de I'existéncia d’aquests programes, la mostra remarca com
aquests continguts sdn consumits massivament no per interés informatiu o cultural, sin6 per
morbositat i per reafirmar prejudicis ja existents. L'atractiu del format rau, precisament, en la
seva capacitat de confirmar I'estereotip que I'audiéncia ja té internalitzat, sense desafiar les
visions dominants sobre la comunitat.

Lo consumimos por morbo y por reafirmar lo que creemos. Es mucho mas facil ver
un programa que esta reafirmando mis ideas, estoy mas a gusto, que un programa
que confronta mis pensamientos o mis ideas. (E1)

En aquest sentit, les dones gitanes perceben que el criteri comercial preval clarament per
sobre de qualsevol voluntat de representacio justa o diversa. Es prioritzen els perfils més
estereotipats perqué son els que asseguren audiéncia, encara que aixo impliqui refor¢ar una
visio reduccionista i negativa de la comunitat.

No te va a vender una persona que tenga dos carreras y que sea abogada, eso ho
vende. Vende la que se pone en el mercadillo a pegarte gritos, el que se pone en la
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fiesta, la que te vendo en la fiesta. Lo que te vendo es vamos a continuar con los
estereotipos para asi tener audiencia. (E5)

Aquesta instrumentalitzacioé del poble gitano com un recurs per a I'entreteniment és rebuda
per la comunitat com una forma molt efectiva de reproduccio de I'antigitanisme. Ens trobem,
per tant, davant d’'una situacié en qué la propia comunitat gitana percep que, a través de
diversos formats mediatics, se l'associa repetidament amb conflictes, delinqiiéncia,
marginalitat i un estil de vida caracteritzat per topics com l'incivisme, la vagancia, la falta
d’educacio i la festa incessant, aspectes que consideren no les representa com a comunitat
ni individualment.

Tant a les noticies com als programes de televisio, aquesta representacioé es veu agreujada
per una abséncia gairebé estructural de narratives que mostrin les realitats positives i
qguotidianes de la vida gitana. Les dones entrevistades denuncien que, quan es presenten
noticies amb un enfocament més favorable, aquestes sovint estan condicionades per una
mirada externa que recau en l'exotitzacié i 'espectacularitat del subjecte gitano. Aquesta
dinamica reforga la idea que qualsevol éxit personal dins la comunitat és vist com una
excepcid, més que com una expressioé legitima d’'una realitat interna diversa i plural.

Por desgracia, la comunidad gitana de manera positiva es relacionada con el arte,
casi todo lo flamenco, cultural. Pero cuando es algo negativo, algo de violencia o de
hurto, la comunidad gitana es la mas afectada. Se olvidan quiza de la parte positiva
de la comunidad gitana. (E2)

Incluso cuando se habla bien, se habla desde lo exotico. Que resulta que la primera
gitana que hace tal cosa... que no estoy diciendo que tampoco quiero que se diga,
pero que al final también se hace desde lo exdtico, desde lo novedoso que resulta,
cuando al final deberia ser algo mas normal. (E4)

La mostra coincideix en la necessitat de generar més noticies que abordin el poble gitano
des d'una perspectiva positiva i normalitzadora. Consideren que, actualment, les poques
noticies amb un enfocament favorable se centren principalment en dates assenyalades o
efemeérides vinculades a la comunitat, fet que limita aquesta representaci6 a moments
puntuals i excepcionals al llarg de I'any. Els continguts que escapen d’aquesta dinamica sén
fins i tot percebuts com a sorprenents.

Me llamé mucho la atencion una (noticia) hace poco que hablaba de la educacién de
los nifios gitanos que decia que los nifios gitanos siguen sin llegar a la escuela, que
tiene una parte de verdad y una que no. (...) Normalmente, cuando hay noticias del
pueblo gitano son porque hay dias sefialados de efemérides nuestras o porque haya
sucedido algo que lo asocien con el pueblo gitano (...) no sé por qué hicieron una
cosa sobre la educaciéon de los nifios gitanos. Es muy raro que saquen una noticia
sobre los gitanos, asi porque si. (E9)

Una de les raons que la mostra identifica com a determinant per explicar I'escassetat de
contingut periodistic positiu és la manca de fonts gitanes dins les redaccions. Tal com
s’indicava a l'estat de la questié d’aquest estudi, 'abséncia de periodistes gitanos i gitanes
en les redaccions dels mitjans de comunicacio dificulta una representacio justa i realista del
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poble gitano. Aquesta situacié provoca que la seva realitat sigui sovint narrada des d’'una
perspectiva externa, la qual no té en compte les realitats de la comunitat.

Com es destaca en diverses entrevistes, la cultura gitana ha estat historicament explicada
des de fora, sovint per persones que no formen part de la comunitat. Aquest fet ha donat lloc
a un gran desconeixement i ha perpetuat la creacié de mites i estereotips que no reflecteixen
en cap cas la quotidianitat dels gitanos i gitanes.

La cultura gitana siempre ha venido explicada desde fuera. Entonces, es verdad que
hay mucho desconocimiento y deberian de preguntarnos mas, de existir mas
representacion, de haber mas periodistas gitanos en vigor y poder contar la historia
desde dentro. (E2)

Llevamos 600 afios aqui. Nosotros también sufrimos el holocausto nazi. Hubo una
gran cantidad de personas gitanas exterminadas. Eso no se cuenta en los libros de
historia. Eso no se estudia en un cole que sea la mayoria. Mi compafera y yo lo
estabamos hablando, que un cole que la mayoria de los nifios son gitanos no tienen
un plan de estudio en el que estudien su historia, no se tiene. Enfonces es como:
vamos a segquir invisibilizando la realidad y vamos a seguir perpetuando a olvidar
nuestra historia. (E5)

Tot i que la mostra reconeix que cada cop hi ha més perfils de periodistes gitanos i gitanes,
moltes de les entrevistades indiquen que, malgrat aquesta preséncia creixent, encara no es
compta prou amb aquests perfils en la produccié d’informacions que representin de manera
justa i precisa la comunitat gitana.

Creo que por suerte cada vez hay mas periodistas gitanos y gitanas y creo que si,
que existen perfiles. Creo que la cuestion es que no se cuenta con esos perfiles,
;no? Entonces se hace como un periodismo no creado por gitanos y gitanas. (E7)

Les dones gitanes també posen de manifest com, quan es parla de la seva comunitat, sovint
es fa des d’una visi6 paternalista, amb I'argument que cal “salvar’ o “donar veu” als gitanos i
gitanes. Tanmateix, aquesta visid no reconeix que la comunitat gitana ja té veu propia i que
seria més util i just que les mateixes persones gitanes tinguessin un paper actiu en la
produccié i difusio de la seva propia historia i realitat, tal com expliquen.

Al final siempre hablan por ti. Y en el mejor de los casos que se quiera hablar de la
cuestion gitana se hace desde una vision paternalista. Desde que hay que salvar a la
comunidad gitana, que hay que darle voz a la poblacién gitana cuando la poblacion
gitana tiene voz propia. Lo que hay que contar con la gente gitana para que participe
y sea la propia comunidad quien hable en primera persona. (E7)

Yo creo que cuando entren esas personas gitanas en los medios de comunicacion
sera cuando estos estereotipos puedan ser eliminados de verdad. Se vivira una
sociedad de conciencia mas positiva. (E10)

En definitiva i per anar concloent aquest primer bloc de resultats, les entrevistades
coincideixen a afirmar que la imatge que es projecta del poble gitano als mitjans no reflecteix
la diversitat de la seva comunitat, sind que reprodueix una representacié estereotipada,
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centrada en la marginalitat, en costums folkloritzats i en practiques ancestrals que no
corresponen a la realitat quotidiana que viuen. Aquesta representacié hegemonica, basada
en una visio limitada i homogénia del poble gitano, contribueix a la seva invisibilitzacié i
perpetua una narrativa reductora que no recull la pluralitat de la comunitat.

Cal destacar que les dones entrevistades asseguren haver percebut una millora en la
manera com alguns mitjans de comunicacio tracten la comunitat gitana respecte a anys
anteriors. Consideren que aquest canvi s’explica, en gran part, per la pressio creixent de
l'opinié publica i per limpacte que tenen actualment les xarxes socials. Una de les
entrevistades il-lustra aquesta evolucié amb el cas d’Agata Ruiz de la Prada. L'impacte
d’aquest comentari a les xarxes socials va generar una reaccio tan contundent per part de la
ciutadania que tant el programa com la cadena de televisioé van haver de rectificar i demanar
disculpes publicament. Aquest episodi posa de manifest que, segons ella, els mitjans sén
ara meés conscients que qualsevol expressid discriminatoria pot tenir repercussions
immediates en la societat. En aquest sentit, també destaca la funci6 positiva de les xarxes
socials, ja que permeten que aquest tipus d’actituds siguin denunciades i visibilitzades a
gran escala en qlestiéo de minuts, cosa que en el passat hauria passat gairebé inadvertida.
Aquest nou context, afirmen, ha generat un major control sobre els mitjans, que consideren
ja no poden actuar amb la impunitat d’altres temps.

BLOC 2: La dona gitana als mitjans i la seva realitat

Després d’analitzar els principals resultats sobre la percepcidé general de la representacio
mediatica de la comunitat gitana, aquest segon bloc se centra especificament en la imatge
de la dona gitana. L'apartat recull com les dones gitanes perceben la seva representacio als
mitjans de comunicacioé des de la seva condicié de génere, i examina com, a través de les
seves experiéncies personals, descriuen la realitat del rol de la dona dins de la seva propia
comunitat i en relaci6 amb la societat majoritaria. A més, identifica les diferéncies que
assenyalen en el tractament mediatic respecte als homes gitanos.

La principal percepcié que expressen les dones gitanes sobre el tractament mediatic de la
seva imatge és que els mitjans retraten a la dona gitana com una figura subordinada,
limitada exclusivament a 'ambit domestic i privada de capacitat de decisié. Aquesta imatge
consideren que simplifica i restringeix la diversitat real de les dones gitanes, presentant-les
com a subjectes passius dins d’'un marc de valors tradicionalistes i patriarcals, i contrasta
amb la imatge projectada dels homes gitanos, habitualment mostrats com a figures actives,
amb autoritat i poder de decisié.

La mujer gitana a la que la representan es una mujer sumisa en la casa, cuidando de
los nifios, cuidando del hogar, cuidando del marido. No tiene poder de criterio, ni de
hablar, ni de mucho. Y el marido es el hombre que se queda en la casa, el que esta
todo el tiempo en la calle, el que trae el dinero, el que se va de juerga y la mujer se lo
tiene que permitir, porque como buena mujer sumisa es lo que hay y te lo tienes que
tragar y es lo que hay. La mujer no tiene capacidad de disfrutar ni de fiestas ni de
nada, a no ser que el marido esté ahi. Esa es la vision que se vende. (E5)
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En aquest context, la mostra comparteix que les dones sofreixen un altre tipus
d’estigmatitzacio i discriminacié que moltes consideren superior a la dels homes. Continuant
amb els resultats sobre la percepciod dels estereotips, les entrevistades critiquen la tendéncia
a vincular el masclisme com un tret inherent i exclusiu de la cultura gitana, quan en realitat,
defensen que es tracta d’'una xacra estructural present a tota la societat.

Se vincula mucho el machismo a la cultura gitana, lo cual no es real. La cultura
gitana esta dentro de la sociedad y claro que es machista, igual que el resto de
personas del mundo, porque no es algo intrinseco de la cultura gitana, es algo que
esta en la sociedad. (E8)

La cultura gitana no es mas o menos machista. Vivimos todas las mujeres inmersas
en una sociedad machista. Entonces, como todo, ;no? Habra familias mas
tradicionales y que tengan pautas de interaccion y de comportamientos mas
machistas. Y habra familias gitanas que no lo hagan. De hecho, es asi. Es lo que
pasa como el reflejo de la sociedad. (...) No vivimos separadas, no vivimos al margen
de la sociedad, vivimos dentro. (E1)

Les entrevistades assenyalen que, a més del rol masclista que s’associa sovint a la seva
imatge, els mitjans de comunicacié perpetuen altres estereotips. La mostra percep que es
presenta la dona gitana com una figura marcada per una maternitat incessant, dedicada a
feines informals i sovint vinculada a un estil de vida festiu i desvinculat de responsabilitats.
Aquesta representacio s’allunya de la realitat de moltes dones gitanes, que tenen formacio,
trajectories professionals diverses i una vida molt més complexa del que reflecteixen els
mitjans.

La mujer que vive de cuidar, llena de hijos, pariendo sin parar. Esa es la imagen un
poco que se tiene de la mujer gitana. Tu no piensas en mi cuando te viene una mujer
gitana. Nadie piensa en mi. Que estudio dos carreras y tengo una nifia, nada mas.
Todo el mundo cuando le dices mujer gitana piensa que es la mujer con el pariuelo,
con el romero o con el delantal, vendiendo romero, cargada de nifios y
sobreviviendo, o en los mercados vendiendo. Ese es el estereotipo de mujer que se
vende. (E2)

La sexualitzacié de la figura de la dona gitana és un altre dels aspectes que la mostra
identifica com a part del discurs mediatic. Les dones gitanes comparteixen que es presenta
la seva imatge com a figures exodtiques, sensuals i dotades d’una bellesa especial. Aquesta
visio, lluny de reconéixer la individualitat de les dones gitanes, reprodueix una altra forma
d’estereotipacié.

A las mujeres gitanas se nos sexualiza muchisimo. Eso de exéticas que somos, yo al
final, no solo en los medios de comunicacion, o sea en mi dia a dia, a la hora de salir
y conocer a alguien, eres gitana? Pues ya eres muchisimo mas guapa, porque eres
gitana... Entonces, como no cumplo el estereotipo de la gitana que va en pijama y el
mofio y no ha ido al colegio nunca, cumplo el estereotipo de la gitana que es super
exdtica, tiene los ojos rasgados y entonces, tiene arte... Asi es como se nos ve a las
mujeres gitanas, super sexualizadas. (EG)
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Una altra percepciéo compartida per les dones entrevistades és la invisibilitzacié de la seva
presencia en els mitjans de comunicacié, especialment en comparacié amb la dels homes
gitanos. Tot i que aquests poden apareixer tant en contextos positius com negatius, les
dones son sovint absents del discurs informatiu o relegades a espais molt concrets i
estereotipats.

La mujer aparece muy poco, mucho menos en los medios que el hombre. El hombre
sigue apareciendo en cuestiones positivas y negativas. Sigue apareciendo mas el
hombre. Quizas ahora no recuerdo ninguna noticia, pero quizas las mujeres
aparezcan en el tema del romero de las bodas, la importancia de la matriarca, el
tema del pafiuelo, para estas cosas. Pero el resto es principalmente las noticias las
mueven los hombres. (E2)

Siempre van a elogiar a un Camarén o a un hombre mas que a una mujer. Siempre a
las mujeres nos cuesta el triple o mucho mas avanzar que al hombre. (E2)

En contraposicié a les representacions mediatiques estereotipades que dibuixen la dona
gitana com a passiva, masclista i mancada d’autonomia, les propies dones gitanes
reivindiquen una realitat molt més complexa i diversa. La realitat de les dones gitanes,
expressen, no pot ser entesa a través d’una logica simplista i dicotdomica, sind que requereix
una analisi que tingui en compte tant els processos de canvi social com la seva participacio
activa dins i fora de la comunitat.

La mostra assegura que lluny de ser figures subordinades, les dones gitanes assumeixen
rols fonamentals en I'organitzacié quotidiana, la gestié dels recursos familiars, la crianga i
'educacio, i, en l'actualitat, també en I'ambit laboral i académic. Aquesta perspectiva posa
en questid els imaginaris patriarcals que tradicionalment han situat 'home al centre de la
vida gitana, mostrant en canvi una realitat on el lideratge femeni és clau per a la comunitat.

Una mujer es la que gestiona, la que organiza, la que trabaja, la que lleva el hogar, la
familia, los hijos, el marido. Todo, todo, todo, todo, todo. Y ademas, actualmente
estudian, trabajan. El papel de la mujer es fundamental, aunque al hombre se le dé
como ese trato de favor. Es verdad que se le da ese trato de favor al hombre y ese
respeto a los mayores, al hombre mayor de referencia, pero siempre es la mujer la
que gestiona, es la mujer la que coordina. Yo diria que es un matriarcado. (E2)

Las mujeres gitanas, a pesar de que muchas personas piensen que no, tenemos voz
y voto y también queremos la igualdad y no somos mas machistas que las mujeres
no gitanas. Y también queremos trabajar. Y también queremos terminar nuestros
estudios como cualquier mujer no gitana. (E3)

Aquests resultats posen en relleu que la representacio de la dona gitana esta travessada no
només per I'estigma associat a I'origen étnic, siné també per la discriminacié de génere. En
molts casos, aquesta doble opressié es veu intensificada per altres factors com la classe
social, que accentuen encara més la seva marginacié. Des d’una perspectiva interseccional,
les entrevistades evidencien que moltes dones gitanes no només pateixen una doble
discriminacié per ser dones i gitanes, sind que arrosseguen una triple carrega
d’estigmatitzacio quan, a més, provenen d’entorns socioecondomicament desfavorits.
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Las mujeres gitanas cargamos con muchos estigmas. Por ser mujeres ya tenemos
unos cuantos y por ser gitanas se afiaden unos cuantos mas. Y en el caso de los que
son pobres o son de zonas mas periféricas, también se afnade el de pobreza,
entonces como que tenemos muchos estigmas. (E4)

Com a resultat d’aquesta interseccionalitat, les dones gitanes comparteixen una lluita
feminista propia. La mostra reivindica una lluita feminista compartida amb la resta de dones
de la societat, perd alerten de les particularitats i dificultats especifiques que afronten dins
d’aquest cami comu. Tot i compartir I'objectiu d’eliminar el patriarcat i el masclisme
estructural, denuncien que, a més de les discriminacions de génere, han de fer front a
obstacles afegits derivats de l'antigitanisme i dels estereotips que pesen sobre la seva
identitat. Aquesta situacio les obliga a lluitar amb més intensitat i a reivindicar la seva propia
veu dins dels moviments socials i feministes, tot rebutjant actituds paternalistes que
pretenen salvar-les de la seva cultura. Les seves paraules expressen la necessitat que el
feminisme sigui inclusiu i escolti les veus de les propies dones gitanes com a agents actives
i capaces de definir les seves propies lluites.

Compartimos con las mujeres gitanas y no gitanas una lucha que es eliminar el
sistema patriarcal y el machismo que tanto nos perjudica a todas las mujeres,
mujeres gitanas, mujeres no gitanas, mujeres negras, mujeres lo que sea. Pero, por
otro lado, si que nos encontramos las mujeres gitanas con muchas barreras y es que
se nos intenta salvar de nuestra cultura cuando en realidad no necesitamos que
nadie nos salve porque el problema no esta dentro de nuestra cultura. Lo que se
piensa es que las mujeres gitanas hay que sacarlas de su cultura y hay que
salvarlas, una vision muy paternalista hacia las mujeres gitanas. (E8)

BLOC 3: Repercussio del discurs mediatic en la quotidianitat

El discurs que els mitjans construeixen sobre el poble gitano no només conforma una imatge
col-lectiva que traspassa les opinions individuals, siné que també incideix de manera directa
en el tracte que la societat dispensa a les persones gitanes en la vida quotidiana. Els
estereotips que es difonen a través dels mitjans es transformen en practiques
discriminatories que afecten aspectes tan elementals com anar a comprar, accedir a un
habitatge o trobar feina. Aixi, el relat mediatic esdevé una eina amb consequéncies materials
que legitima la desconfianga social envers la comunitat.

Cap de les dones entrevistades manifesta haver patit de manera directa discriminacions
visibles en el seu dia a dia pel fet de ser gitanes, ni haver-se vist obligades a modificar la
seva manera de ser per adaptar-se a la societat majoritaria. Aquesta percepcioé s’explica pel
fet que totes treballen dins I'ambit de la comunitat gitana, on hi ha una consciéncia
professional i un entorn que afavoreix la llibertat identitaria. A més, algunes consideren que
el seu aspecte fisic no s’ajusta als estereotips visuals associats a la gitanitat, cosa que
consideren evita el prejudici immediat. Tanmateix, la mostra és conscient que aquesta no és
la realitat generalitzada dins la comunitat, ja que coneixen de prop casos de discriminacio
quotidiana que afecten persones del seu entorn més proper.
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Si te hablo para mi en mi vida, no, no tiene ninguna consecuencia, porque a mi ser
gitana no me define. Pero entiendo que para muchas mujeres ser gitana es una
razén mas de discriminacién y si les condiciona mucho su vida, su acceso al trabajo,
Su acceso a una vivienda, el como la miran al entrar en un supermercado... (E4)

No me suelo encontrar con este tipo de trabas, pero si que es verdad que conozco a
personas cercanas incluso, bueno, mi marido si, él si se ha encontrado con
situaciones de discriminacion, digo, de situaciones por el hecho de ser gitano y de
tener que escuchar comentarios y de soportar comentarios de compareros de
clientes. El si lo ha vivido. (...) Si que es verdad que son discriminaciones sutiles. A
lo mejor pequerios comentarios, de burlas, de chistes sin ninguna intencion, pero al
final te hacen sentirte mal en el sentido de que estas comparandome con un
estereotipo, con un prejuicio que para nada cumplo. (E1)

Tot i que les entrevistades no perceben una discriminacio directa en la seva vida personal, si
relaten alguns casos propers en qué persones gitanes s’han vist rebutjades o jutjades
només pel seu origen o aparenga. Aquestes situacions tenen lloc en contextos diversos i tan
quotidians com anar al supermercat, entrar en un local d’oci o presentar-se a una entrevista
de feina. Es tracta d’experiéncies que, tot i ser sovint subtils o0 emmascarades darrere
d’excuses, evidencien com els estereotips mediatics sobre les persones gitanes condicionen
profundament la manera com son percebudes i tractades en I'espai public.

Mi hermana, por ejemplo, en el supermercado. Es una de las situaciones que viven
muchas mujeres gitanas. Si tu entras bien vestida no, pero entras con tu mofio
caracteristico que pueden decir que eso es de gitanas y no puede entrar en un
supermercado sin que el guardia de seguridad vaya detras de ella un poquito
pendiente. O yo qué sé... Tengo primos y primas que han querido entrar en un local.
Una caseta de una feria. Evidentemente, son personas que son morenos porque
cumplen con estereotipos de gitanos y son gitanas porque son morenas y entonces,
pues no las han dejado entrar. Te ponen cualquier otra excusa, de decir esta lleno,
no se puede, lo que sea, pero que tu te das cuenta y percibes que es por eso, por tu
imagen y por lo que representa. (E1)

A mi si que se me ha ocurrido de querer entrar en un bar de copas y decirnos en la
puerta, no es que los gitanos no podéis entrar. Un bar de copas, cuando yo era
adolescente, mi grupo de amigos eran mis primos y... mi marido toca la guitarra y
tenia un grupito de flamenco de actuar por los bares y conocia al duefio de ese sitio
y ese dia ibamos de usuarios y decirnos: “yo lo entiendo Manuel, yo sé que ustedes
no me vais a dar problemas, pero es que 0s tengo que prohibir la entrada” y tu decir
‘no lo entiendo”. “Yo se que ustedes venis bien vestidos...” y yo que nunca me he
callado decirle pero que pasa. Y dices: Que hago? Cambio mi actitud para incluirme
en esa sociedad?, para que no me vean distinta?, para ser como la sociedad
mayoritaria y sucumbo?, o te digo que no, que yo soy asi y si no te gusta, pues mira
para la izquierda? Porque yo si en ese bar la semana anterior mi marido hubiera sido
el que ha roto una botella y la haya usado para pelear, entiendo que no me dejen
entrar, pero porque he sido yo. Si yo he insultado a alguien, si yo he tratado mal a
algun camarero, normal que me prohiban la entrada, obvio. Pero si yo no he hecho
nada, porque me prohibes la entrada porque una persona gitana como yo haya
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hecho... Enfonces cuando te la cree una persona paya también vas a prohibir el
resto de payos, entonces no entra nadie porque vosotros sois mas que nosotros. Si
alguien hace algo tu te quedas sin bar. (E9)

Aquesta mena de discriminacidé no només es manifesta en espais comercials o d’oci, siné
que també s’estén a ambits estructurals com el mercat de I'habitatge. Diverses entrevistades
relaten situacions en qué persones gitanes han estat rebutjades a 'hora de llogar un pis,
malgrat complir tots els requisits legals i economics. Les entrevistades comparteixen que,
sovint, el simple fet de tenir un cognom associat a la comunitat gitana o mostrar-se oberts
sobre tenir una identitat gitana és suficient perqué els propietaris o les immobiliaries
cancel'lin el procés amb excuses vagues o deixin de donar resposta. Aquest tipus de
practiques evidencien fins a quin punt els prejudicis arrelats condicionen 'accés a drets
basics com I'habitatge, fins i tot quan no hi ha cap justificacié objectiva per negar-lo.

En la vida personal (ser gitana) te puede influir incluso a la hora de independizarte.
Vamos, de hecho, yo tengo un compariero al que le ha pasado. Va a alquilar una
vivienda y por el apellido lo identific6 como un gitano y le pregunté “Ah, pero tu eres
gitano? Venga, vale, ya te llamamos”. Obviamente, no lo llamaron y él por ndbmina,
por toda la documentacion lo tenia todo, todos los requisitos, pero por identificarlo
como gitano no le alquilaron la vivienda. (E3)

La discriminacié que viuen les persones gitanes també es manifesta en I'ambit laboral, on
els estereotips associats a la seva identitat poden esdevenir un obstacle tant per accedir a
una feina com per desenvolupar-la amb normalitat. Diverses entrevistades expliquen que,
malgrat tenir una formacio igual o superior a la d’altres candidats, han estat rebutjades
explicitament per empreses que no volen treballar amb persones gitanes. En altres casos,
es veuen obligades a justificar constantment les seves capacitats davant de professionals
que parteixen d’'una mirada esbiaixada. Aquestes experiéncies, lluny de ser aillades, posen
en relleu com els prejudicis que circulen socialment i que sovint s’alimenten des dels mitjans
acaben incidint de manera directa en les oportunitats de les dones gitanes, que en alguns
contextos opten per amagar la seva identitat per por al rebuig o al tracte diferenciat. La por a
ser jutjiades no només afecta I'accés al mercat de treball, sin6 també altres espais com el
sistema educatiu o l'atencié sanitaria, on I'estigma pot condicionar fins i tot decisions
personals sobre la maternitat o la salut sexual, com explica una de les entrevistades.

En muchas entrevistas de trabajo, incluso en algunas empresas, te dicen
directamente no, nosotros es que no trabajamos con gitanos. Entonces al final dices
tu: que yo esté formada igual 0 mas que otra persona y que no me vayan a contratar
por el simple hecho de ser gitano no lo entiendo. (E3)

Se sacan noticias que las mujeres gitanas no estudian y ahora tu como mujer gitana
vas a una entrevista de trabajo y se piensan que estas mintiendo, que no tienes esa
titulacion, o se piensan que te vas a casar y te vas a ir pronto del trabajo y vas a
tardar: “Es que claro esta va a tener 5 nifios, a mi no me interesa porque son 5 bajas
maternales, porque...”. Al final te afecta obviamente. Yo he tenido primas que he ido
a acompanarlas al ambulatorio a ponerse el diu y me han dicho: “Pero para qué te lo
vas a poner si tu vas a seguir teniendo nifios” Y yo decirle: “;Usted sabe cuantos
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nifios va a tener?”, podra tener los que le da la gana, pero se lo quiere poner ahora.
(E9)

A las personas gitanas se la asocia con que son conflictivas, que son unos ladrones
que se dedican al trapicheo, entonces, pues no quieren dafiar la imagen de la
empresa teniendo una persona gitana dentro (E3)

Yo en su dia me acuerdo una vez que me dijeron las nifias de clase de baile, eran
nifias pequenas: “Sefo, vas peinada como una gitana” Y yo me tuve que callar, me
entraron ganas de decirle, pues mira hija, lo que soy. Y ahi, en ese centro educativo,
nunca dije que era gitana. Porque me daba un poco de miedo. (E6)

BLOC 4: La influéncia del discurs mediatic en I'autopercepcio
de la identitat gitana

El discurs mediatic juga un paper fonamental en la formacio i percepcio de la identitat gitana.
A través de les entrevistes realitzades, s’evidencia com els estereotips i les representacions
mediatiques no només influeixen en la percepcid social del poble gitano, sind que també
afecten l'autopercepcié de la propia identitat, generant tensions entre l'autoidentificacié
personal i les expectatives socials. Aquest fenomen provoca que algunes persones gitanes
visquin la seva identitat com un procés complex, sovint caracteritzat per la incertesa sobre
qgueé vol dir realment ser gitano o gitana, si bé seguir els estereotips imposats per la societat
o trencar amb ells encara que aixd pugui ser percebut erroniament per la comunitat com una
pérdua d’autenticitat gitana.

Un dels primers resultats extrets sobre aquesta matéria és que nou de les deu dones
entrevistades no es van definir com a gitanes quan se les va demanar que es descriguessin
com a persona. En lloc de destacar la seva identitat étnica, van optar per adjectius
relacionats amb la seva personalitat i valors individuals. Malgrat aixo, totes expressen un fort
sentiment d’orgull envers la seva gitanitat, que consideren inseparable de la seva manera
d’entendre la vida, de ser i d’identificar-se com a persones.

La identitat gitana es defineix principalment a través d’un conjunt de valors, sentiments i
formes de vida compartides. Les entrevistades mostren un fort consens en entendre la
gitanitat no com un element definitori estatic, sind6 com una manera d’estar al mén que
integra tradicions, valors i vincles emocionals. Aquesta identitat es caracteritza principalment
per valors com la solidaritat, el respecte a la gent gran, la uni6é familiar i el sentiment de
pertinenca a una comunitat. Es tracta d’elements intangibles que configuren una visi6
particular i que es transmeten generacionalment.

Para mi, ser gitana es compartir un sentimiento con las personas de tu familia y
cercanas, y es compartir una serie de sentimientos, costumbres, vivencias,
emociones. Creo que se asemeja mas a ser gitana con cosas personales que con
cosas tangibles. (E1)
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Es una cultura de solidaridad, un respeto a los mayores, de un cuidado que no lo hay
en otras culturas y de union que por eso muchas veces sale también en los medios
de comunicacioén cuando van al hospital y va una familia entera cuando va, porque
tenemos esa sensacion de union para protegernos, porque, si conocieran la historia,
la gente en general, pues conocerian por qué ocurren determinadas cosas. (E2)

La identitat gitana transcendeix elements racials i s’assenta fermament en una dimensid
cultural i comunitaria. Les entrevistades emfatitzen que no es tracta d’'una racga sin6 d’'una
etnicitat basada en trets culturals compartits, que generen un fort sentiment de pertinencga.

Para mi ser gitana es una identidad, es una forma de vida, es una forma de ser, de
estar con mi familia. Porque al final, cuando hablan de raza siempre hay que decir
que los gitanos no somos una raza, somos una etnia. Entonces al final son rasgos
culturales, es una pertenencia a una comunidad. O sea, el sentirte parte de un grupo
de personas. (E10)

Un element distintiu de la identitat gitana és la importancia de la familia i les relacions
intergeneracionals. Les entrevistades destaquen de manera recurrent aquesta caracteristica
com a nucli vertebrador de la seva identitat, en contrast amb I'individualisme que perceben
en la societat majoritaria.

Els valors constitueixen l'aspecte més definitori i compartit de la identitat gitana. Tot i la
diversitat existent dins del poble gitano, les entrevistades coincideixen en identificar uns
valors comuns que les uneixen i que conformen I'esséncia de la seva identitat cultural.

El respecte a la gent gran apareix com un valor primordial, basat en el reconeixement de la
saviesa i I'experiéncia acumulada. Aquesta reveréncia pels ancians estructura les relacions
familiars i comunitaries, i es manifesta en practiques quotidianes de cura, atencio i consulta.

El respeto hacia nuestra familia. El respeto hacia nuestros mayores. El convivir. Esa
convivencia de, por ejemplo, mi hermano que se ha independizado. Ese sentimiento
de union, de familia, de vamos a sequir haciendo planes juntos. El no te veo un dia y
ya me parece como que me falta algo, que estamos siempre muy conectados. (E5)

La solidaritat emergeix com un altre valor central, manifestat en la disposici6 a compartir
recursos i cuidar dels membres de la comunitat. Aquest esperit de suport mutu transcendeix
les limitacions materials i s’entén com una responsabilitat compartida que reforca els vincles
comunitaris.

Yo destacaria eso, el valor de la familia, porque la familia es muy importante. La
solidaridad que tenemos, sobre todo en la comunidad gitana. Por muy poquito que
tengamos, lo compartimos con el resto de las personas. El respeto a los mayores es
fundamental. Este sentimiento también de libertad, la resiliencia, de sobreponerse a
todo lo malo que hemos vivido a lo largo de la historia. (E3)

La resiliéncia constitueix també un tret distintiu, forjat a través de segles d’adversitat i
persecucio. Aquesta capacitat d’adaptacié i supervivéncia s’ha convertit en un element
identitari que es transmet intergeneracionalment i es manifesta en una consciéncia
col-lectiva de superacio.
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Ser gitana es tener ciertos valores, tener una forma de vida, una manera de sentir
distinta. Vivir con tu familia, con tus valores de solidaridad, con tus valores de ayudar
a los tuyos, de estar siempre pendiente de tu familia, de tu circulo mas cercano, de
luchar por los gitanos... Aunque parezca mentira, los gitanos llevan dentro de la
lucha los 6 siglos que llevamos aqui en Espana, siempre ha sido una manera de
reivindicar nuestra posicion. (E9)

Els valors culturals especifics, com el flamenc en el cas d’algunes families, també formen
part integral de la identitat gitana. Aquests elements culturals proporcionen un marc
d’expressié i identificacié que complementa els valors morals i socials.

Un dels aspectes més complexos de la construcciéo de la identitat gitana és la tensié
constant entre l'autoidentificacid i les expectatives socials associades a la gitanitat. Les
expectatives, sovint alimentades per discursos mediatics i imaginaris col-lectius
estereotipats, imposen una visio reduccionista del que significa ser gitano que no representa
la realitat de la comunitat, ni la definici6 de gitanitat anteriorment presentada. Aquest
desajust entre les formes de vida reals i diverses de les persones gitanes i les imatges
imposades des de I'exterior dona lloc a conflictes identitaris en algunes persones de la
comunitat, tal com expressen les entrevistades.

Quan una persona gitana no s’ajusta als rols i comportaments que se li pressuposen,
aquesta pot arribar a questionar-se la seva propia identitat, tot preguntant-se si realment és
gitana i qué significa, en realitat, ser-ho. A més, d’'una banda, pot sentir-se aliena a la seva
propia comunitat per no respondre als estereotips tradicionalment associats a la gitanitat i de
l'altra, pot no sentir-se acceptada per la societat majoritaria per la seva etiqueta de gitana i
els seus propis valors culturals. Aquest procés de deslegitimacio identitaria contribueix a la
reproduccid dels prejudicis de la comunitat, ja que exclou aquelles formes de viure la
gitanitat que s’allunyen dels estereotips dominants. A més, fomenta una doble marginacié
que col-loca a les persones gitanes en una posicié de vulnerabilitat, on la construccié de la
identitat es veu constantment tensionada per les mirades externes i internes a la comunitat.

Algunes de les dones entrevistades expressen haver-se sentit interpel-lades per aquesta
pressio, arribant a dubtar de la seva propia identitat per no complir amb els estereotips
externament imposats. Davant d’aquesta situacid, algunes persones acaben interioritzant els
estereotips com a part de la seva identitat, el que es coneix com a efecte Pigmalid, mentre
que d’altres opten per modificar-ne aspectes o suprimir-ne la visibilitat per encaixar dins la
societat majoritaria. Tanmateix, hi ha també qui escull aprofundir en el coneixement de la
seva cultura i construir una identitat gitana des d’'una perspectiva critica i conscient, tot
reivindicant amb orgull formes de viure la gitanitat que escapen dels estereotips, es basen
en el coneixement i tampoc es dilueixen en la normativitat majoritaria.

La mostra destaca que el contacte amb diverses realitats i contextos exerceix una gran
influéncia en el procés de presa de consciéncia identitaria. L'accés a informacié sobre la
histdria del poble gitano permet recontextualitzar les experiéncies individuals i afavoreix la
construccié d'una identitat més informada, critica i arrelada, que durant anys ha estat
silenciada.

Mi padre me ha inculcado siempre la educacion por delante. Luego, en el tema de la
familia no te puedes pelear desde pequerio. Lo tipico, tienes una rifia con tu
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hermano. Los hermanos no se pelean. Tienes que llevarte bien. Entonces para mi el
ser gitana no estaba asociado a no estudiar o a ser conflictiva ni mucho menos.
Cuando yo llegué a Sevilla a trabajar, yo ahi si que fui consciente que lo que yo tenia
percibido como ser gitano fuera de aqui, de mi provincia o de mi pueblo, no se veia
igual. Entonces ahi si que decia yo uf, espérate que yo no soy gitana, pero yo no soy
estos gitanos que a mi me estan contando. Entonces ahi ya pues bueno, te informas
porque es verdad que yo antes no conocia tanto la historia del pueblo gitano, y ya te
vas informando del por qué y ya vas entendiendo un poco. Pero si que al final, si tu
te has criado en un contexto y luego te encuentras otro, te choca, te choca como
persona gitana. (E3)

En mi pueblo los unicos gitanos que hay es mi familia y entonces yo realmente no
tenia muy claro, no era muy consciente de lo que significaba ser gitana, ni de mis
propios valores como gitana, porque estaban muy mimetizados o tapados, digamos,
por la cultura que imperaba, que era la cultura de los no gitanos. Entonces hay
mucho tiempo en el que yo no sabia si ser gitana era bueno o malo. (E4)

El desconeixement de la propia identitat gitana i el contacte limitat amb altres membres de la
comunitat dificulten, segons la mostra, la comprensié del que implica ser gitana. Aixd també
pot portar a la creenga que ser reconegut com a menys gitana o diferent de la resta de la
comunitat és un aspecte positiu davant dels discursos negatius sobre la comunitat.

He tenido mi crisis de identidad, porque para mi que me dijeran “pero tu eres
diferente, tu eres mas paya, tu eres mas como nosotros...”. Para mi eso era bueno,
porque claro, yo no conocia a otros gitanos que no fueran mi propia familia.
Entonces, las noticias que a mi me llegaban de los gitanos también eran muy
negativas. (...) Hasta que yo no he descubierto que eso no es asi y que hay mucha
gente como yo, ahora he entendido que el que me dijeran es que tu estas apafiada o
es que tu eres diferente también era en parte una discriminacion porque yo no tengo
que dejar de ser gitana ni parecerme mas a los payos para no ser una gitana, ni
buena ni mala. (E4)

Les entrevistades assenyalen que aquesta manca de coneixement sobre qué implica
realment la gitanitat pot generar 'anomenat efecte Pigmalié, mitjancant el qual algunes
persones de la comunitat acaben interioritzant i reproduint els rols i comportaments que la
societat majoritaria espera d’elles. Aquest procés es veu amplificat per la influencia dels
mitjans de comunicacié, que actuen com a agents en la difusié i consolidacié d’aquesta
mirada externa i estereotipada.

(respecte als reality shows) Hay muchos nifios y nifias gitanos y gitanas que tampoco
conocen la historia y cultura gitana, porque también estan dentro de un sistema
educativo que no apuesta por esos nifios y esas nifias. Si eso es ser gitano y yo soy
gitano, pues tendré que comportarme asi. Eso es lo que espera la sociedad de mi.
(E8)

Aquesta tensié identitaria és especialment evident en I'ambit educatiu. Segons relaten les
entrevistades, els missatges implicits i explicits que reben les persones gitanes en I'etapa
formativa sovint transmeten la idea que existeix una incompatibilitat entre I'éxit académic i la
identitat gitana.
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Cuando estas en la etapa escolar es muy importante las expectativas que tu recibes
de la sociedad, que tu recibes de tus profesores y al final esas expectativas casi
siempre van con los estereotipos. Las mujeres gitanas no estudian, “para que vas a
continuar estudiando si tu te vas a casar”, entonces, esto perjudica gravemente al
desarrollo de los nifios y de las nifias en su identidad. Porque al final es eso, yo soy
gitana, yo estoy orgullosa de ser gitana y tu me estas diciendo que como soy, que si
estudio voy a dejar de ser gitana. Yo no quiero dejar de ser gitana si a mi me encanta
lo gitano, ¢sabes? Entonces yo creo que es ahi una lucha constante desde como la
sociedad te dice que debes de ser y en realidad lo que tu, lo que tu puedes llegar a
alcanzar. (E1)

Recuerdo una clase que tuve en la universidad de antropologia dénde se hablaba de
la comunidad gitana y mis compafieras hicieron un PowerPoint, una presentacion de
PowerPoint, con una flor en la cabeza. Yo llegué a mi casa y yo le dije a mi abuelo:
¢Por qué somos gitanos? (...) Me estan diciendo que los gitanos somos todo esto y
y0 no soy nada de esto, ;por qué soy gitana? Yo no lo entendia, porque entonces yo
no soy gitana, si a mi me dicen que los gitanos cumplen todos los estereotipos y es
que yo no cumplo ninguno, es que yo en mi familia no veo a nadie que haga esto.
Entonces, ¢por qué somos gitanos? Al final eso fue una crisis identitaria del copon
que tuve con 18 afios (...) hasta que uno de mis ahora compafrieros del trabajo fue a
una clase mia a dar una sesion de historia y cultura y una compafnera mia (...) me
dijo: ha venido un gitano a dar una charla de gitanos. Y yo misma creia que eso no
existia. Lo busqué por Facebook y cuando vi el nombre y vi que habia estudiado en
la universidad yo dije... esto es como cuando se pone la gente “He estudiado en la
universidad de Oxford...” 0 sea, hasta ese punto de decir yo: “Es imposible que un
gitano sea trabajador social, nada mas que voy a ser yo”. Yo me creia que era yo la
tnica. Eso es lo que te hacen creer y eso es una crisis identitaria brutal. (E6)

Les entrevistades descriuen com la seva identitat esta constantment present i és molt sovint
questionada o atacada en diversos ambits de la vida quotidiana, generant una necessitat
permanent de reivindicacié i defensa. Destaquen com en els sectors més marginats de la
comunitat, I'efecte Pigmalié ha provocat que moltes persones acabin interioritzant els
estereotips que la societat projecta sobre elles, fins al punt de reproduir-los com a propis;
aixd fa que, per revertir aquesta dinamica, calgui primer desfer-se d’aquest imaginari
imposat abans de poder reconstruir i transmetre els valors reals i positius de la comunitat

gitana.

Todos los dias que te sientas cuestionada por tu identidad es bastante duro (...) una
tiene que todos los dias demostrarle a los demas que tu eres tal, y que la realidad
gitana es diferente a la que te ensefian todos los dias. Hombre, ya es bastante
cansado porque incluso las propias personas gitanas que no tienen ese
conocimiento y que viven en zonas de exclusion que lo identifiquen como suyo
propio, es como un doble trabajo, porque tu tienes que trabajar con ellos, ensefiarles
valores propios de la comunidad y quitar los que los medios de comunicacién han
impuesto sobre la comunidad. Como es un doble trabajo de estereotipo es quitar y
poner a la vez y es bastante duro porque es en todos los aspectos, es por el fisico,
porque que tu seas morena ya eres gitana. Que tu seas rubia ya eres menos gitana,
que tu no sepas bailar ya eres menos gitana, que no te gusta el flamenco también.
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Es que tu no eres gitana todo el tiempo. Todo es estereotipo, sobre estereotipo,
sobre estereotipo. Y es que es bastante lastimoso que se queden con eso. Es ser
gitana y olvidan todo lo demas. (E5)

Una altra realitat de la comunitat que exposen les entrevistades és la necessitat d’adaptar-se
per obtenir 'acceptacié social dins la societat majoritaria, el que comporta modificar la
manera de ser i viure la gitanitat. Algunes entrevistades expliquen com, en certs casos, les
persones gitanes intenten ocultar la seva identitat gitana o modificar els seus
comportaments per evitar el judici i la discriminacid.

Al final hay gente que que intenta comportarse como los demas para ser aceptados
por el grupo, por asi decirlo. Pero eso al final te crea una crisis de identidad porque
tu sabes lo que realmente eres. (E10)

Trabajamos con nifias de los barrios que al estudiar y querer buscar un trabajo tienen
que cambiar su forma de vestir, su forma de peinarse, su forma de maquillarse por no
parecerlo. La persona gitana se esfuerza el doble. (E2)

Creo que son casos puntuales. (...) Si que es cierfo que no queremos ser
discriminados o discriminadas. Habra personas gitanas que lo hagan, pero no diria
que sea la mayoria para nada. (E8)

Malgrat aquestes dificultats, moltes entrevistades reivindiquen el dret a viure la seva identitat
amb orgull, a trencar amb els estereotips i a construir una gitanitat propia, diversa i lliure de
prejudicis.

Tu tienes que ser buena persona con la gente, a ti te tiene que dar igual lo que la
gente piense. Tu haz lo que tu quieras. Tu no vas a dejar de ser gitano o gitana
porque tu quieras estudiar un master, no te tienes que comportar como los medios de
comunicacion dicen que te tienes que comportar. (E10)

BLOC 5: Factors que expliquen 'estereotipacié mediatica

L'analisi de les entrevistes mostra que, segons les participants, I'estereotipacidé del poble
gitano als mitjans respon a diversos factors interrelacionats, com la recerca d’audiéncia, el
desconeixement de la historia gitana i la voluntat de preservar una imatge de diferéncia.

Segons les entrevistades, un dels principals motius que expliquen aquesta representacio és
la importancia que els mitjans donen al morbo i a I'audiéncia. Coincideixen a dir que els
continguts que es prioritzen sén els que generen més impacte i criden més I'atencio, ja que
acaben generant més audiéncia i, per tant, més benefici, encara que aixo signifiqui deixar de
banda la veracitat o la complexitat del context. Aquesta dinamica comercial fa que els
programes i noticies tendeixin a reforgar prejudicis i a oferir una imatge que es percep com a
simplificada i negativa del poble gitano.

Al preguntar a la mostra perque encara avui, continuen existint estereotips sobre la
comunitat gitana als mitjans malgrat I'existéncia d’informes i guies de recomanacions
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especifiques, algunes dones gitanes destaquen que el morbo i alld que “ven” segueixen sent
criteris fonamentals en la seleccio dels continguts. Aquest enfocament fa que es releguin
elements com la vida quotidiana, els valors o la diversitat interna del poble gitano, mentre
que s’exageren aquells aspectes que generen polémica o desperten una curiositat
superficial. Com a consequéncia, es transmet una imatge esbiaixada i incompleta que
reforgca el desconeixement social i perpetua els prejudicis.

Por el morbo, por la publicidad, por la audiencia. Yo escucho una historia de, yo que
sé, de la cultura hindu, un ejemplo, y yo no le pregunto por las relaciones sexuales
como son alli o no, pues nosotros siempre no hay una pregunta que no salga que no
sea “;Qué opinais del pariuelo?;No lo veis machista?”. A ver, esas son relaciones
intimas, personales, de una intimidad absoluta que es que no nos gusta ni tratarla.
Hay gente que lo respeta y que lo hara, gente que no lo respete y no lo comparta.
Pero creo que quedarse en eso es por el morbo, igual que las bodas. Eso vende
mucho. Yo creo que es que se sigue manteniendo por lo que vende. (E2)

A més, la logica consumista que regeix la societat actual porta els mitjans a competir
constantment per captar I'atencié del public, sovint mitjangant titulars impactants i relats que
reforcen estereotips. Aquesta dinamica fa que es doni prioritat a conflictes o situacions
excepcionals, mentre que les experiéncies quotidianes o positives de la comunitat gitana
queden invisibilitzades. En part, aixd també es deu, segons apunten les entrevistades, a que
no es compta amb persones gitanes per construir narratives normals, la qual cosa
contribueix a la seva exclusio de la representacié mediatica habitual.

Creo que no hay apenas personas gitanas incluidas y que ademas tampoco se hace
por incluirlas, porque no vende. Al final la prensa esta muy relacionada con eso que
vende, que atrae a la sociedad. Lo que atrae a la sociedad son dos clanes gitanos
que han tenido una reyerta. No interesa una persona gitana, una familia gitana que
comparta sus valores. (E8)

Un segon factor que destaquen les entrevistades és la desinformacié per part dels propis
mitjans i la manca de consulta a fonts internes o expertes de la comunitat gitana. Aquesta
abséncia de rigor periodistic fa que la informacié transmesa sovint sigui parcial, esbiaixada o
directament erronia, i contribueix a la perpetuacido de l'antigitanisme. Les entrevistades
remarquen que si els mitjans consultessin entitats o persones gitanes amb coneixement de
causa, es podrien evitar molts dels errors i topics que actualment es reprodueixen.

La desinformaciéon hace que den las noticias como ellos creen. Y si preguntaran a
entidades o a personas gitanas que tienen mas informacioén, a lo mejor evitarian todo
esto y se evitarian seguir perpetuando el antigitanismo, que es lo que se hace al
final. (E3)

La mostra considera que aquesta manca de coneixement sobre la comunitat gitana es
manifesta també en la incomprensid de les seves dinamiques internes, com ara el paper
central de la dona en moltes families que rarament és reflectit als mitjans de manera diversa
i realista sin6 des d’'una perspectiva distorsionada.

Yo creo que también es porque no conocen la realidad de las familias gitanas,
porque a cualquier persona gitana o que conozca a familia gitana mas de cerca,
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veria que la mujer suele ser la cabeza pensante de la familia, que suele ser ella la
que se encargue de la gestion econdmica, de la de la del cuidado de los nifios, del
cuidado de la casa, de si se toma alguna decision, es ella, tiene voz y voto, cosa que
piensan que no es, que no tiene. Es mas un matriarcado que un patriarcado. (E3)

A més, segons la mostra, la informacié que es transmet sol estar orientada a generar por o
desconfianga, amb [l'objectiu de fragmentar la societat i mantenir la separacié entre la
comunitat gitana i la resta de la poblacié. Aquesta estratégia mediatica contribueix a la
creacio de barreres simboliques i a la consolidacio de I'estigma.

Los medios cuentan lo que quieren ellos contar para al final seguir estereotipando y
llegando un poco al sesgo y al miedo, porque ellos lo que quieren al final es
fragmentar la sociedad. Entonces si yo te causo miedo sobre esta persona desde
chico, yo voy a crear en ti una situacion de miedo, de que tu no te juntes con ellos y
tal y al final voy a fragmentar. Entonces los gitanos van a quedarse en una zona y las
personas que no son gitanas se quedan en otra. (E5)

Aquest fenomen s’alinea amb el que una de les entrevistades assenyala com la necessitat
de mantenir la diferéncia, l'alteritat, un factor estructural que configura un dels factors
principals per a entendre la persisténcia dels estereotips. La construccié d’un “altre” funciona
com un mecanisme per justificar la desigualtat i sostenir 'ordre social existent, de manera
que la societat majoritaria no mostra un interés real a transformar la imatge del poble gitano.

Creo que no nos interesa por lo mismo que creo que no interesa acabar con la droga
o buscarle la cura a una enfermedad, porque nos interesan muchas cosas. Siempre
tiene que existir la otredad. Tu eres diferente, yo estoy aqui, tu eres diferente. (E10)

Un tercer factor que sorgeix de les entrevistes és el desconeixement social i historic sobre el
poble gitano. Les entrevistades denuncien que la historia del poble gitano ha estat silenciada
o distorsionada tant en els relats oficials com en I'educacié formal. Aquesta invisibilitzacié
historica fa que la societat majoritaria no conegui ni valori I'arrelament ni la contribucié dels
gitanos, i afavoreix la classificacio i la simplificacié identitaria.

Aquesta invisibilitzacio s’ha vist reforcada per décades de repressid institucional,
especialment durant el franquisme, quan la legislacio i la practica policial criminalitzaven el
poble gitano i consolidaven una imatge negativa que encara perdura en I'imaginari col-lectiu.
La transmissié d’aquestes idees a través de generacions de professionals i institucions
contribueix a mantenir una perspectiva esbiaixada i discriminatoria.

Nos estamos encontrando con profesionales, que cada vez quedan menos porque se
estan jubilando, pero en su mayoria son profesionales que su formacién la han
realizado, la han formado durante el tiempo del franquismo. Durante el tiempo del
franquismo sabemos que estaba la ley de vagos y maleantes, sabemos que estaba
la Ley de Peligrosidad Criminal y Rehabilitacion Criminal, sabemos que estaba todo
el reglamento de la Guardia Civil, en lo que todo se centraba en que los gitanos eran
malos. Entonces, al final, ti creces con ese pensamiento negativo para los gitanos.
Obviamente, ellos creen que para ellos es positivo, pero lo que hace es que
directamente han mirado desde la otredad. Entonces te dan una perspectiva
totalmente negativa sobre el pueblo gitano, que es irreal. (E10)
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BLOC 6: Mesures contra I'antigitanisme mediatic

La mostra proposa un conjunt de mesures diverses i complementaries per combatre
antigitanisme mediatic, que abasten des de la transformacié dels discursos fins a la
intervencio legal, passant per la participacié activa de la comunitat gitana i la necessitat
d'una educaci®6 més inclusiva i realista. Aquestes propostes sorgeixen de la seva
experiéncia directa amb els mitjans i reflecteixen tant la indignacié davant les practiques
discriminatories com l'esperanca en el potencial transformador d’'una comunicacio ética i
responsable.

Un dels eixos fonamentals que emergeix de les entrevistes és la necessitat d’'impulsar
discursos positius i realistes sobre la comunitat gitana, especialment pel que fa a la diversitat
interna i als rols de les dones. Les entrevistades remarquen la importancia de mostrar
publicament als mitjans de comunicacié experiéncies de dones que estudien, treballen i
participen activament en la societat, aixi com de posar en valor els costums, sentiments i
vincles comunitaris que defineixen la identitat gitana més enlla dels tdpics negatius.

La medida mas efectiva son los mensajes en positivo y poner en valor, pues la
realidad que existe. No vamos a obviar la realidad que existe, que hay de la poblacion
gitana, porque la poblacién gitana lamentablemente vive en los contextos de pobreza,
de marginalidad, de todo eso no se puede negar que vivan en esos contextos. Pero
podemos poner mensajes en positivo de personas gitanas, de familias gitanas que no
viven en esos contextos y son gitanos. O desvincular mensajes, conseguir
desvincular esa cultura de la marginalidad con los gitanos. Lo que te he dicho antes,
fomentar esos valores, esos sentimientos. Hacerle entender a la gente esa cultura en
aspecto positivo, que es lo que significa ser gitano. (E1)

Les entrevistades manifesten la necessitat que els mitjans de comunicacié ofereixin una
representacid més amplia i ajustada a la realitat. En aquest sentit, reclamen que es
visibilitzin els valors positius que caracteritzen el poble gitano, com ara la solidaritat entre
families, el respecte mutu i el fort sentiment de comunitat. Consideren que aquestes
qualitats, sovint absents en una societat cada vegada més individualista, constitueixen
aportacions que mereixen ser reconegudes i difoses als mitjans.

Cuando hablan de los gitanos, de la marginalidad, de costumbres antiguas y
ancestrales, a mi no me representa, a mi no me representa. A mi si hablaran de la
solidaridad, del respeto entre iguales, de respeto a la familia de otro tipo, pues si,
pero cuando se habla de costumbres, de estar arraigadas, a mi realmente no me
identifica. (E2)

Les dones entrevistades insisteixen que no reclamen una cobertura mediatica que idealitzi la
seva realitat ni una representacié extraordinaria de les activitats quotidianes, siné que es
parli de les realitats sovint silenciades com ho sén les tasques de les associacions gitanes,
la historia gitana i I'existéncia de referents positius. Consideren que la manca d’aquestes
narratives contribueix a mantenir una imatge distorsionada i incompleta del seu poble. A
més, assenyalen que, en un context on els mitjans de comunicacié i les xarxes socials tenen
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una gran capacitat d’'influéncia, la difusié d’informacié parcial o esbiaixada contribueix a
reforcar la discriminacio6 i la desconfianga cap al col-lectiu.

Les entrevistades coincideixen a destacar que la visibilitzacié positiva ha de ser transversal.
Aixd implica actuar a tots els ambits: els mitjans de comunicacié, I'educaci6, la politica
publica i la societat en general, amb campanyes i mesures a tots els nivells. Per a elles és
imprescindible impulsar la imatge favorable de la poblacié gitana en totes les esferes.

La unica manera de cambiar esto es que la gente gitana esté en los medios, en la
politica, en la educacion... Si no estamos, siempre hablaran de nosotros sin nosotros.
Y si no estamos en los equipos, no podremos cambiar el relato. (E3)

Es importante por todos los frentes. Medios de comunicacion, medida publica,
medidas politicas que te permitan hacer esas campanas de imagen favorable hacia
la poblacion gitana. Tener un poquito de todo. Seria eso, meter esa iniciativa en lo
que es la estructura de la sociedad en todos los niveles. Lo necesitamos en todos los
niveles. (E1)

Al mateix temps i referent als mitjans de comunicacid, demanen que es compleixin de
manera estricta els diferents codis deontoldgics i guies de recomanacions creades per
institucions i entitats gitanes sobre el correcte tractament de la comunitat als mitjans.
Algunes entrevistades denuncien la impunitat amb qué alguns mitjans vulneren els codis i
exigeixen consequéncies tangibles quan es difonen discursos d’odi. Reclamen que quan
aquestes guies no s’apliquin, es prenguin mesures correctores reals i sancions als
continguts per incompliment de I'ética periodistica i difusié de I'antigitanisme.

Si hay un cédigo deontolégico, deben haber unas medidas para hacerlo cumplir. Si
no se cumple, hay programas que no lo cumplen, que tenga unas consecuencias. En
la television espafiola hay un uno cierto programa, Telecinco en concreto, que vemos
que no cumplen con esos codigos hacia el tema gitano y hace mucho antigitanismo y
les da igual. (E1)

En aquesta linia, la mostra posa émfasi en la formacio i la responsabilitat dels professionals.
Proposen establir obligacions als mitjans per integrar continguts sobre historia i cultura
gitanes en els plans de formacié dels futurs periodistes. Per exemple, una entrevistada
suggereix incloure en la formacié de professionals de la comunicacié continguts que facin
entendre queé és la historia i la cultura del poble gitano i com abordar-la correctament. També
defensen que sigui la propia comunitat gitana qui assisteixi i orienti als periodistes sobre com
parlar de la seva vida i historia, perqué només aixi s’evitarien tergiversacions.

En paral-lel, les entrevistades reivindiquen I'eliminacié del sensacionalisme a la premsa, tot
evitant recérrer a relats exagerats i carregats de prejudicis. Insisteixen que els mitjans han
d’'informar de manera objectiva i veridica, sense recérrer al morbo ni a afirmacions
subjectives per aconseguir audiéncia. Aconsellen als periodistes que, davant qualsevol
dubte, consultin i contrastin la informacié amb rigor en comptes d’afirmar de manera
imprecisa.

El sensacionalismo, que dejen eso de lado, que no le metan el morbo en las noticias,
que cuenten las noticias veridicamente, que sean objetivos, que no metan la
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subjetividad del sensacionalismo ni de buscar el gustar en la noticia. Y sobre todo
que pregunten, ante la duda que pregunten. (E9)

Un altre missatge que es repeteix entre la mostra és la necessitat de visibilitzar la diversitat
interna del poble gitano i evitar generalitzacions. Les participants denuncien que normalment
es presenta el col-lectiu gitano com si fos homogeni, tant pel que fa als homes i les dones
com a tota la comunitat. Reclamen que els mitjans s’apropin a la realitat diversa i actual de
la poblacié gitana i que donin a coneixer els referents positius existents en la propia
comunitat. Subratllen, per exemple, la importancia que les nenes i adolescents gitanes
sapiguen que poden ser gitanes i, alhora, desenvolupar-se amb una identitat complexa,
compatible amb altres rols o identitats, i que aquesta pluralitat sigui percebuda com a
normal.

Es dificil representar a todo un pueblo. La diversidad existente del pueblo gitano es
dificil realmente representarlo en los medios de comunicacion. Entonces creo que
habria que empezar por, en primer lugar, que se perciba el pueblo gitano como
diverso, como heterogéneo y no solamente como una cosa. (E7)

En termes de llenguatge, una de les mesures més sostingudes per les entrevistades és la
clara necessitat d’eliminar la mencié de I'étnia dels continguts mediatics. Des d’aquesta
perspectiva, assenyalen que parlar d’'un gitano o d’'una gitana a I'hora d’explicar una noticia
criminalitza d’entrada la persona. Aconsellen que els periodistes s’abstinguin d’identificar a
algu pel seu origen étnic quan no aporta informacié rellevant als fets, i proclamen que
aquesta practica hauria d’estar prohibida, ja que discrimina per si mateixa.

Yo creo que no es necesario y de hecho deberia estar prohibido porque estas
discriminando a esa persona, estas diciendo un gitano, una gitana como si fuera
importante que esa persona sea gitana o no para sacar una nofticia. Desde luego que
no, que no esta bien. (E8)

La mostra també demana que els mitjans s’allunyin de termes carregats de connotacions
negatives i estigmatitzants com “clan” o “patriarca”, que automaticament vinculen el nom de
gitanos amb la marginalitat o el masclisme. Les entrevistades demanen als periodistes que
deconstrueixin aquest llenguatge preconcebut i difonguin relats que desmuntin topics,
deixant espai per a testimoniatges i narratives que mostrin la pluralitat gitana.

Los medios de comunicacioén creo que deberian deconstruir el lenguaje que ya hay
creado en base al pueblo gitano, porque ya si tu ves clan no hace falta ni que te
digan gitanos y gitanas. Tu inmediatamente en tu cabeza hace click. Visibilizar
historias, testimonios, narrativas de personas reales y que se alejen de esos topicos,
y, sobre todo, desarrollar pensamiento critico. Creo que los medios de comunicacion,
que son los principales que tienen que conformar la opinién publica, tienen que
difundir informacion con el principal objetivo que la gente desarrolle pensamiento
critico. (E7)

La mostra reconeix que en comptes d’evitar la referéncia étnica, els mitjans opten per
utilitzar aquests termes substitutius per a donar a entendre a l'audiéncia que es tracta de
gitanos. Les entrevistades denuncien aquesta practica, ja que consideren que continua
reforcant els estereotips de la comunitat i ocultant la diversa realitat de la comunitat.
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Si no mencionan que es una persona gitana o que es una familia gitana, dicen 'clan’,
‘reyerta’ y ‘patriarca’. No, no estas diciendo que es gitano o gitana, pero lo estas
dando a entender porque son las palabras clave que utilizan los medios de
comunicacién para hablar de personas gitanas o para hablar de lo que piensan que es
una persona gitana, que a lo mejor no es gitana ni nada. (E8)

En aquest context, les entrevistades recomanen explicitament que els professionals dels
mitjans facin un esfor¢ per informar-se a través de les propies veus gitanes. Aixo es tradueix
en buscar fonts, siguin testimonis, entitats o informes elaborats per la mateixa comunitat
gitana que ofereixin dades més precises i de primera ma sobre la seva realitat.

Nadie nos pregunta a nosotras como lo vivimos, qué vivimos, qué sentimos y como
nos queremos vincular a los medios de comunicacion. Yo creo que habria que hacer
un trabajo de sensibilizar a la sociedad en general y también dentro del periodismo.
El periodismo es lo que da voz a las cosas y es lo que expande tanto lo bueno como
lo malo. Entonces, si estamos teniendo una vision negativa de la poblacioén gitana y
somos periodistas que trabajamos en los medios de comunicacion, lo que vamos a
volcar en esos medios de comunicacién son otra vez los estereotipos y prejuicios. Yo
creo que habria que hacer un trabajo de sensibilizar, eliminar prejuicios e incluir a las
personas gitanas dentro de los medios de comunicacion. (E8)

Relacionat amb aquest aspecte, les participants manifesten que els mitjans haurien de
transcriure les veus gitanes de forma literal quan les entrevisten. Critiquen que algunes
vegades els continguts que expliquen les dones gitanes es modifiquen per encaixar en la
visio previa del mitja. Reclamen als periodistes que reprodueixin fidelment alld que expliquen
les dones gitanes en primera persona, sense transformar ni reinterpretar les seves paraules
a través de prejudicis externs, per tal de garantir que les veus gitanes s’expressin amb
autenticitat i puguin representar-se a si mateixes davant I'audiéncia.

Me parece estupendo que ti me hagas las preguntas a mi como mujer gitana, pero
después lo que yo te esté diciendo lo maquilles con tu... entiendo que a lo mejor
para los medios de comunicacion no hay demasiadas mujeres gitanas que puedan
escribir... pero que te lo cuenten las gitanas y tu lo cuentes tal cual te lo han dicho
las gitanas. (E6)

En I'ambit legal, les participants demanen un marc més estricte i un major control dels
discursos discriminatoris, especialment en I'espai digital. Defensen que cal més regulacié de
les xarxes socials per bloquejar comentaris ofensius i continguts d’odi envers els gitanos, i
que s’apliquin de forma efectiva les lleis d’igualtat i no discriminacio existents.

Deberia de haber leyes. El tema de las redes sociales, como siempre decimos, mas
censura y mucha mas control de las redes sociales para los comentarios que
recibimos a diario. Tu no te imaginas miles y millones: que ojala se mueran, ojaléa los
quemen, ojala... unas barbaridades tremendas. Y eso lo hacen las redes sociales.
(...) Hay que cambiar un poco el lenguaje, el discurso y cambiar un poco la legalidad
de que todo vale. (E2)

Que en internet tu insultes a alguien gitano y tal cual, pues no, que tengan sus
penas, que tengan sus condenas. (E9)
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Les dones gitanes també consideren imprescindible una educacio inclusiva i integral que
incorpori la historia i la realitat social del poble gitano. No només per fer front al
desconeixement i prejudicis de la societat majoritaria siné per educar a la propia comunitat
sobre la seva historia. Sostenen que cal trencar el silenci que envolta la persecucio historica
de la comunitat i visibilitzar les contribucions positives de la cultura gitana en els llibres de
text. Asseguren que, si la societat conegués millor aquesta historia i els valors que
I'acompanyen, seria més facil comprendre les seves reivindicacions i es fomentaria un major
respecte. A més, defensen que aquests continguts haurien de formar part també dels
programes de formacié dels professionals, i no limitar-se només a I'educacié primaria o
secundaria. En el cas dels periodistes, segons les entrevistades, aquesta mesura ajudaria a
millorar el tractament de la comunitat als mitjans.

Es importante que la historia del pueblo gitano esté en los libros de texto, que se
explique lo que pasé durante el franquismo, las leyes que nos perseguian, y que se
valore nuestra cultura. Si la gente no sabe de donde venimos, no puede respetarnos
ni entender por qué reclamamos derechos. (E4)

Si no conoces la historia pues estas condenada a repetirla y ademas no la conocen,
yo te puedo decir que mi propia familia gitana no sabe de donde venimos ni cual es
nuestra historia. Y yo cuando les cuento cosas, dicen pero que dices, como van a
matar a tanto gitano, que dices. Tienen tanto desconocimiento porque no ha
interesado, es una cultura que no ha interesado. Los nifios del colegio estudian la
cultura de los (inteligible), que no conoce nadie y no estudian la cultura gitana. Que
estamos en Espafia, muchisimas personas gitanas y muchos nifios en sus libros no
se ven representados. (E2)

Les entrevistades reivindiquen que si des de la infancia s’explica clarament qué és ser
gitano i qué no, es podria desvincular I'imatge de gitania dels mites de marginalitat. Aixo
faria que, quan un infant més gran escolti una noticia negativa sobre una persona gitana, no
'associi a tot el col-lectiu. Segons la mostra, 'educacié hauria de fer explicita la historia
gitana, la seva cultura, llengua i fins i tot els seus simbols com la bandera, perd
diferenciant-los de contextos de pobresa o estereotips criminals. L'objectiu és que els valors
i la tradicio gitanes es percebin per si mateixos i no siguin reduits al marc de la marginalitat.

Si desde la escuela, desde que somos pequenos, se cuenta un poco la historia, la
cultura del pueblo gitano se explica que bueno, es una comunidad mas, se explican
los valores... Si desde la infancia se va conociendo esa realidad y esa diversidad. Yo
creo que en el futuro entonces no tendriamos tantos casos de estereotipos,
antigitanismo ni nada de eso. Porque se hablaria mas desde el conocimiento y
entonces, conociendo la realidad de todo un pueblo, siluego se escucha una noticia
negativa, pienso que no se asociaria a todas las personas gitanas. (E3)

Finalment, la mostra proposa aprofitar dies o esdeveniments claus com el 8M per projectar i
difondre la veu del col-lectiu gitano, especialment de les dones gitanes, en els mitjans de
comunicacid massius i col-laborar amb moviments feministes, migratoris i LGTBI per
combatre el racisme estructural en totes les seves formes, ja que, segons la mostra,
I'antigitanisme no existeix ailladament, sind que és un component del racisme sistémic.

80



7. Discussio

Interpretacio de resultats

Els resultats del present estudi mostren que la percepcié de les dones gitanes sobre la seva
representacié als mitjans de comunicacidé és, en general, negativa i marcada per la
preséncia d’estereotips amb els quals no se senten identificades. Les participants
assenyalen que aquestes representacions afecten directament la seva percepcio d’identitat i
la manera com sén percebudes i tractades en la seva vida quotidiana. Valoren que la
cobertura mediatica de la comunitat tendeix a relacionar als i les gitanes amb imatges
simplificades i estereotips associats a la marginalitat, la pobresa, la delinqliiéncia i I'exotisme
cultural. Aquests resultats coincideixen, actualitzen i profunditzen les analisis de contingut i
investigacions préviament realitzades sobre la questid (Oleaque, 2014; Maya, 2013; Cortés,
2019; Marques Gongalves, 2020; Instituto Romano, 2024).

A diferéncia de la majoria d’investigacions prévies, que han abordat principalment I'analisi de
continguts o la revisio bibliografica (Oleaque, 2014; Cortés, 2019), el present treball posa el
focus en la percepcid directa de les dones gitanes sobre com soén representades la seva
comunitat i elles, com a dones, als mitjans. Aquest canvi de perspectiva és clau per captar
limpacte viscut i real d’aquests discursos en la seva quotidianitat i en la seva construccié
identitaria. No es tracta només d’identificar estereotips, sind d’entendre com aquests sén
rebuts, processats, interioritzats o rebutjats per les mateixes protagonistes. Aquesta mirada
qualitativa permet explorar amb profunditat les consequiéncies simboliques, emocionals i
materials que deriven de la representacié estigmatitzada, oferint un relat que complementa i
enriqueix els estudis previs.

Davant aquesta situacio, les dones gitanes defineixen que el que realment és ser gitano o
gitana rau en un conjunt de valors, sentiments i formes de vida compartides que es transmet
generacionalment. Es una identitat i una manera d’estar en el mén que integra tradicions,
valors i vincles emocionals, caracteritzada per aspectes com la solidaritat, el respecte a la
gent gran, la unié familiar i el sentiment de pertinenga a una comunitat. Emfatitzen que no es
tracta d’'una raga, sind d’una étnia basada en trets culturals compartits que generen un fort
sentiment de pertinenca.

Una observaci6 interessant que sorgeix de comparar els resultats amb la literatura prévia
revela que malgrat que la neutralitat en les noticies sobre la comunitat gitana ha assolit
récords historics i que els textos amb connotacions desfavorables han disminuit en els
darrers anys (Instituto Romand, 2024), les dones gitanes continuen percebent una carrega
estigmatitzant en la seva imatge mediatica que les associa amb rols socials marginals.
Consideren que la narrativa mediatica encara associa la identitat gitana a estereotips que
invisibilitzen la seva diversitat i reforcen una mirada homogeneitzant, de manera que, encara
que augmenti la neutralitat estadistica, la representacié que arriba al gran public manté
intacta la seva funcié estigmatitzant.

La investigacio prévia i els resultats d’aquest estudi coincideixen ampliament a I'hora de

posar de manifest la tendéncia persistent dels mitjans de comunicacié a Espanya a
representar la comunitat gitana de manera estereotipada i predominantment negativa. El
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present estudi afirma i actualitza que la comunitat gitana també ho percep d’aquesta
manera. Aquesta representacié no constitueix un fenomen aillat, siné que s’inscriu en un
patré més ampli observat en el tractament mediatic de les minories en quée la seva imatge es
construeix a través d’estereotips reduccionistes que reforcen la percepcié d’aquestes
comunitats com a alienes o allunyades dels valors socials dominants.

Els resultats mostren que les dones gitanes perceben que se les representa com a lladres i
persones violentes. Aquesta vinculacié no és nova. Actis et al. (2005) ja advertien que els
mitjans espanyols tendeixen a construir la imatge de col-lectius marginalitzats a partir de
narratives que oscil-len entre la criminalitzacio i la victimitzacio. Els relats recollits en aquest
estudi confirmen que moltes de les noticies que les persones entrevistades recorden sobre
la seva comunitat estan relacionades amb delictes, violéncia o situacions de marginalitat.
Aquesta percepcié coincideix amb I'analisi d’Oleaque (2014) i Van Dijk (2002, 2009), qui
constaten que la preséncia dels gitanos en els mitjans s’associa majoritariament a temes
negatius com la delingliéncia, la violéncia o la suposada incapacitat d’adaptacio a la societat
majoritaria. Aquest fet reforga la mirada simbolica que construeix les minories com a “altres”
en oposicié a la majoria cultural, el que situa les comunitats minoritaries fora del marc
normatiu, legitimant aixi actituds discriminatories i processos d’exclusio. Aquesta construccio
de l'alteritat no només les exclou, sin6é que reafirma, implicitament, la centralitat i superioritat
dels valors de la majoria.

Les dones gitanes identifiquen una tendéncia mediatica a homogeneitzar la comunitat
gitana, tractant-la com un grup uniforme, mancat de diversitat interna. Les gitanes
entrevistades denuncien una generalitzacié injusta, que aplica les accions d’'unes poques
persones a tota la comunitat i invisibilitza altres realitats, com ara les aportacions culturals,
académiques i socials que també formen part de la identitat gitana, una perspectiva que
Garriga (2015) i altres investigadors sostenen afirmant que els mitjans practiquen una
col-lectivitzacié que generalitza els comportaments problematics d’'uns pocs a la totalitat
d’'una minoria.

A partir d’'aquesta generalitzacio, un altre aspecte remarcable que sorgeix dels resultats és
la confusid recurrent dels relats mediatics entre la cultura gitana i la cultura de la
marginalitat. Les dones gitanes valoren que els mitjans tendeixen a reduir la seva identitat a
connotacions negatives vinculades a entorns de pobresa, segregacié i exclusid social. No
totes les persones viuen en entorns de pobresa ni totes les persones que ho fan soén
delinqients. Aquesta confusid contribueix a reforcar estereotips i a perpetuar una visié
limitada i esbiaixada del col-lectiu, el que es relaciona amb les aportacions de la Plataforma
Khetane (2022), que denuncia que la cobertura mediatica de les realitats gitanes es limita
majoritariament a les seccions de successos, menystenint altres dimensions de la vida
gitana.

A més, la percepcié que tenen les dones gitanes sobre formats televisius com Palabra de
Gitano i Los Gypsy Kings posa de manifest com la ficci6 presentada com a realitat
contribueix a reforgar estereotips, oferint una imatge distorsionada, sensacionalista i
esbiaixada del poble gitano en I'entreteniment, cosa que reforga els estudis previs del
contingut d’aquests programes (Segarra, 2018; Marques Gongalves, 2021). Aquests
programes, centrats en perfils triats sovint per la seva escassa formacio, no reflecteixen la
diversitat interna de la comunitat i responen principalment a interessos comercials.
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D’aquesta manera, s’instrumentalitza el col-lectiu per captar audiéncia, convertint
I'antigitanisme en una forma d’entreteniment.

Per altra banda, les dones gitanes critiquen I's de llenguatge estigmatitzant, com la mencio
explicita de I'étnia en noticies negatives i I'is de termes com “clan”, “reyerta” o “patriarca”.
Aquesta observacio ressona amb les recomanacions de diverses guies de bones practiques
i codis deontologics (CAC, 2018; Collegi de Periodistes de Catalunya, 2002, 2016;
Fundacion Secretariado Gitano, 2010, 2016) que aconsellen precisament evitar aquestes
practiques. L'Us d’aquests termes, segons les dones, criminalitza la comunitat i reforgca la
connexidé entre gitanitat, marginalitat i masclisme, fins i tot quan no s’esmenta directament
I'étnia. FAKALI, Flores Martos (1996) i Oleaque (2014) en diverses analisis de contingut de
mitjans també assenyalen que paraules com aquestes sén habitualment associades als
gitanos i tenen un efecte estigmatitzador que afecta el conjunt de la comunitat.

Un altre element clau que les dones gitanes identifiquen i perceben als mitjans és la manca
de veus propies en els mitjans, aspecte que refor¢a i amplia la literatura prévia sobre la
questio. Tant la bibliografia consultada (Marques Gongalves, 2020) com les dades recollides
en aquest estudi apunten a l'escassa preséncia de fonts i autores gitanes en l'esfera
mediatica. Aquesta abséncia no només dificulta una representacié més justa i ajustada a la
realitat, sind que impedeix que la comunitat pugui definir-se per si mateixa, perpetuant aixi
un relat construit des de fora i sovint allunyat de les seves vivéncies i perspectives.

Fins i tot en aquells casos en qué la representacid és aparentment positiva, les dones
gitanes perceben que els mitjans tendeixen a caure en I'exotitzacio i la folkloritzacio, parlant
de tradicions antigues que moltes de les gitanes ja no practiquen o centrant-se en aspectes
artistics com la musica i el ball allunyats de la realitat quotidiana. Aixd contribueix a mantenir
la comunitat en un espai simbdlic del passat, fixant-la en una imatge romantica pero
desconnectada del present. A més, les dones coincideixen amb la investigacié d’Oleaque
(2014), ja que observen que els éxits o aspectes culturals de la comunitat gitana son tractats
com a anecdotes o curiositats. Les dones gitanes critiquen que les narratives positives
emergeixen nomeés de manera puntual, en dates assenyalades o en histories excepcionals,
com les que parlen sobre l'accés a la universitat de les noies gitanes, i sovint queden
condicionades per I'espectacularitat. Qualsevol éxit personal de les dones gitanes és
percebut com una excepcid, refor¢cant I'errada idea d’'una comunitat homogénia. Aquesta
abséncia estructural de veus positives coincideix amb la manca de fonts gitanes en les
redaccions, un déficit que els codis deontologics, les guies de recomanacions per a mitjans i
alguns académics ja havien documentat i que les participants assenyalen com a clau per
explicar la distorsio de la realitat (CAC, 2018; Col-legi de Periodistes de Catalunya, 2002,
2016; Marques Gongalves, 2020).

Pel que fa a la representacid especifica de la dona gitana, els resultats indiquen que, als
estereotips generals que afecten tota la comunitat, se sumen de propis per la seva condici6
de dones, retratant-les sovint amb un caracter passiu, a vegades relacionant la dona gitana
com a una persona masclista, i relegat a 'ambit doméstic.

La representacio de les dones gitanes als mitjans constitueix una area encara poc explorada

en la que aquest estudi amplia la investigacioé actual considerant les mateixes dones agents
actius en el relat sobre la seva realitat, pero fonamental per comprendre les formes
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especifigues de discriminacid que pateixen. Aquestes dones es troben sovint en la
interseccié entre el masclisme i el racisme, fet que les exposa a una doble discriminacio per
motius de génere i étnia que, en casos de classes socioecondomiques baixes, adquireix una
dimensio triple. En aquest sentit, I'antigitanisme adopta una dimensié clarament
interseccional quan afecta les dones gitanes, i aixd es reflecteix en multiples estereotips i
formes de representacié als mitjans de comunicacié i en el discurs social. Marques
Goncgalves i Willem (2021), aixi com Cortés (2023), comparteixen la necessitat d’aplicar
aquesta dimensié interseccional, mentre que Mateo Darias (2023) aporta dades que ho
corroboren: un 82,1 % de la societat majoritaria considera que les dones gitanes pateixen
una discriminacié més intensa que les dones no gitanes.

Moltes dones gitanes perceben que els mitjans les retraten principalment com a figures
subordinades, dedicades al cuidat de la llar i els fills i mancades de capacitat de decisio.
Aquesta representacié reforca la imatge de passivitat dins d’'un marc tradicionalista i
patriarcal, en contrast amb una visibilitzaci6 més activa dels homes gitanos. Sierra (2017),
Gallardo (2017) i Tortajada (2009) també identifiquen aquesta construccié simbolica de la
dona gitana com a subjecte passiu a la que sumen la tendéncia a vincular el masclisme com
un tret exclusiu i inherent a la cultura gitana, una percepcié que també comparteixen les
entrevistades. Les dones critiquen aquesta visio, subratllant que el masclisme és una
problematica estructural que travessa tota la societat. Aquest enfocament reforga el que es
coneix com a “antigitanisme de génere”, una forma de discriminacié que nega la capacitat
critica i d'agéncia de les dones gitanes, retratant-les com a victimes passives d’un “patriarcat
gitano” construit de manera estigmatitzant.

En contraposicio a aquestes representacions, les dones gitanes reivindiquen una realitat
molt més complexa i diversa. Lluny de ser figures subordinades, assumeixen rols
fonamentals en I'organitzacioé quotidiana, gestié de recursos, crianga i educacio, i també en
I'ambit laboral i académic. Consideren que el lideratge femeni és clau per a la comunitat i
descriuen una realitat que s’assembla més a un matriarcat en la gestio diaria.

Tanmateix, I'exposici6 a aquestes representacions negatives en els mitjans té
consequéncies en alguns aspectes de les vides de les dones gitanes. En primer lloc, en la
construcci6 identitaria. Aquests resultats s'alineen amb el que assenyala Tortajada (2009):
els estereotips mediatics son percebuts per moltes persones gitanes amb distanciament i
rebuig, en tant que neguen la seva individualitat. No obstant aix0, aquest estudi aprofundeix
en aquesta branca d’investigacio revelant que, lluny de quedar-se en un nivell simbdlic, els
discursos mediatics influeixen en la manera com aquestes dones s’identifiquen a si
mateixes, es relacionen amb la seva propia comunitat i s’'ubiquen dins de la societat
majoritaria.

El tractament mediatic de la comunitat no només condiciona la mirada externa, siné que
també la de les propies persones que, com a part de la comunitat gitana, han de fer front a
uns estereotips amb els quals la gran majoria no se senten identificades. Les dones gitanes
assenyalen que el discurs mediatic que es fa sobre elles els hi provoca crisis identitaries
davant la incomprensié del que realment significa ser gitano que sorgeix a partir de la
incoheréncia entre el que el seu entorn familiar les ha transmeés i la visié que presenten els
mitjans i la societat sobre elles. Davant dels estereotips, al